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1. RESUMEN Y PALABRAS CLAVE

El presente documento desarrolla el Trabajo Fin de Master correspondiente a la
titulaciéon “Formacion en Profesorado de Educacién Secundaria Obligatoria y Bachillerato,
Formacion Profesional y Enseflanza de Idiomas”, centrandose en la especialidad de
Economia, Empresa y Comercio.

Es una cuestion interesante la cual no deja de estar de actualidad, ya que el mercado y
su funcionamiento nos rodea en nuestra vida cotidiana.

Debido a que los mercados qué mas abundan son los de competencia imperfecta, el
tema a desarrollar es este, materia que se imparte en la asignatura de economia de primero
de bachillerato.

Adquirir conocimientos de economia es importante ya que, con esto, podemos
entender mejor nuestro entorno y entender, por ejemplo, por qué una entrada de cine
tiene un determinado precio o simplemente cuando vamos a comprar una barra de pan.
Por lo que veo imprescindible empezar a explicar qué es la economia para posteriormente,
centrarnos en los mercados y sus tipos, ya que estos condicionan nuestro dia a dia.

Por ultimo, se desarrollara la unidad didactica que trata estos contenidos segln la Ley
LOMCE para el nivel de bachillerato mencionado anteriormente.

Palabras clave: Economia, mercado, externalidad, fallo de mercado, competencia
perfecta, competencia imperfecta, monopolio, oligopolio, competencia monopolistica,
cartel, monopsonio.

ABSTRACT:
This document develops the Final Project for the Master's Degree in "Teacher
Training in Compulsory Secondary Education and Baccalaureate, Vocational Training and

Language Teaching", focusing on the speciality of Economics, Business and Commerce.

Itis an interesting question which is still current, since the market and its functioning
surrounds us in our daily life.
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Since the markets that abound most are those of imperfect competition, the subject
to be developed is this one, which is taught in the subject of economics in the first year of

high school.

Acquiring knowledge of economics is important since, with this, we can better
understand our environment and understand for example why a movie ticket has a certain
price or simply when we are going to buy a loaf of bread. So, | think it is essential to start
explaining what the economy is and then focus on the markets and their types, as these
condition our daily lives.

Finally, we will develop the didactic unit that deals with these contents according to the

LOMCE Law for the high school level mentioned above.

Keywords: Economy, market, externality, market failure, perfect competition, imperfect
competition, monopoly, oligopoly, monopolistic competition, cartel, monopsony.

2. INTRODUCCION

El presente trabajo se ha estructurado en dos grandes bloquees. El primer bloque en el
cual se explicaran los conceptos y teorias que han dado lugar al conocimiento actual del
tema para en el segundo bloque, desarrollar la unidad didactica.

Se trata de ver cdmo ha surgido la idea de mercado. Competencia, qué ocurre si no
existe dicha competencia o una cuestidn a plantearnos como la intervencién o no del Estado

en los mercados.

Tras la crisis econémica del afio 2008 con el “boom inmobiliario” junto a la actual crisis
que se prevé por el “COVID-19”, se puede cuestionar el modelo neoliberal el cual, defiende
que no se intervenga la economia del sector publico junto a salvaguardar la eliminacion de
aquellos obstaculos que reducen el libre comercio. Es justo aqui donde debemos
plantearnos si el Estado debe intervenir o no en un mercado y cual es la finalidad de este.

Distintas escuelas econdmicas con sus diferentes ideologias, han planteado cémo el
Estado debe intervenir en la economia con la finalidad de mejorar la calidad de vida de
aquellos que componen el mercado, ya sean los propios clientes, proveedores, etc.
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También tenemos que tener en cuenta que los mercados que nos rodean, no son
perfectos, tienen fallos, los cuales pueden perjudicar ese estatus de los componentes por

lo que aqui se ve imprescindible la intervencion o no intervencidn por parte del Estado.

Estaremos de acuerdo en decir que la competencia ya no sélo es necesaria, sino que es
imprescindible para sobrevivir en el mercado ya que esta competencia hace desarrollar los
mercados, que se inviertan es estos, desarrollar nuevos procedimientos, en definitiva, ser
competitivos y eficientes.

La situacién dptima en la que un mercado funcionaria es aquella en la cual los precios
estan fijados por la ley de la oferta y la demanda, sin que clientes, proveedores o canales
de distribucion entre otros sean capaces de influir en el precio, pero esta situacion es
practicamente utépica salvo en ciertos bienes de necesidad primaria como pueden ser
hortalizas, pan etc.

Basta sélo con atender a periddicos o noticiarios para verificar la importancia de este
tema, ya que han sido numerosos los ejemplos acontecidos ultimamente tales como las
empresas petroleras, telefonia mévil o por ejemplo Google entre otras muchas. En Espaia
hasta hace relativamente poco siguen existiendo monopolios como los estancos de tabaco
o incluso la empresa RENFE, aunque actualmente, se ha realizado una fuerte inversion para
romper y crear una alternativa a esta.

Cabe preguntarnos por qué ciertos productos pueden tener distintos precios en el
mercado o empresas que son capaces de influir en los precios y esto se debe basicamente
a que pueden influir en la oferta o bien por ofrecer un producto el cual los consumidores
ven como diferente al resto.

Cuanto mas reducido sea el nimero de empresas que operan en un mercado, mayor
poder tienen las empresas sobre este y, por tanto, condicionan los precios y la tipologia de
mercado. Por tanto, podemos concluir que esta es una de las principales caracteristicas que

clasifica los modelos de competencia imperfecta.

Actualmente, muchos consumidores se encuentran con empresas con un alto poder de
mercado, esto es perjudicial para el consumidor ya que tienen que pagar un precio mayor
y desde la otra perspectiva, limita la innovacién del mercado.

Por estos motivos principalmente se crean las leyes antimonopolio cuya finalidad es
evitar estos monopolios y asi promover la competencia y salvar la ineficiencia del mercado.
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En Espania, el organismo encargado de esto es la Comisién Nacional de los Mercados y la

Competencia.

La preocupacidon por este tema, los fallos de mercado, la ineficiencia, la no
competitividad han hecho que organizaciones y gobiernos de los paises tomen medidas
para evitar dichos problemas. La UE desde su nacimiento lo ha regulado en su tratado
constitutivo, en normas aplicadas a empresas sobre competencia, articulo 81y 82. En EEUU
han sido varias las leyes antitrust, en 1890 la Ley Sherman y en 1914 la Ley Clayton, la
UNCTAD en la Ley tipo de la defensa de la competencia establece como objetivos o metas

de esta:

“Controlar o eliminar los convenios o acuerdos restrictivos entre empresas, las fusiones
y adquisiciones o el abuso de una posicién dominante en el mercado, que limiten el acceso
a los mercados o restrinjan indebidamente de algin otro modo la competencia y tengan

efectos perjudiciales para el comercio nacional o internacional o el desarrollo econémico.”

3. FUNDAMENTACION EPISTEMOLOGICA

Taly como se menciona al principio de este trabajo, la Economia forma parte de nuestro
entorno diario mas cercano. Desde pequeiios, sin darnos cuenta, estamos usando
conceptos tales como coste, necesidad escasez...cuya importancia es critica ya que, en
funcidén de estos conceptos, tomamos decisiones.

Aunque los hechos econdmicos se remontan a una antigiiedad en la que, por
ejemplo, no habia monedas, bancos y en principio solo existia a lo que hoy llamamos
“trueque”, el nacimiento de la economia como ciencia se remonta a la obra de Adam Smith
La riqueza de las naciones de 1776. “La economia como ciencia tuvo su primer momento
en la Grecia antigua. Pero es con el surgimiento y consolidacion del modo de produccién
capitalista que la ciencia econémica alcanza su sustantividad y se expresa como economia
politica” (Sierra Y. 2010).

Podemos encontrar numerosas definiciones sobre la economia como ciencia, pero
las mas usadas son aquellas que estdn basadas en medios escasos, tener en cuenta la
naturaleza del problema a resolver o usos alternativos del mercado. Asi segun Lionel
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Robbins (1932) concibe la ciencia econdmica como “Ciencia que estudia la utilizacidn
6ptima de los recursos escasos” susceptibles de usos alternativos”.

Otro autor inglés, David Ricardo dice que “La economia estudia las leyes que determinan
la divisidn de lo producido en la industria entre las clases sociales que han concurrido a la

formacion del producto”.

Por otro lado, Alfred Marshall, en su libro Principios de Economia de 1890, muestra una
interpretacion mas actual de las antiguas teorias, teniendo en consideracion las dificultades
de la época actual, planted la necesidad de adecuar estas teorias a los problemas actuales
y considerd que “La Economia es a la vez el estudio de la riqueza y una rama del estudio del
hombre. La Economia politica o Economia es el estudio de la humanidad en los negocios
usuales de la vida; examina aquella parte de la accion individual y social que estd mas
intimamente relacionada con la consecucién y con el uso de los requisitos materiales del
bienestar”. Es en este ejemplar donde se desarrollan conceptos como oferta, demanda,

funcionamiento del mercado entre otros.

Mads reciente es la definicién que da el premio Nobel (Samuelson, 1980) “La Economia
es el estudio de la manera en que las sociedades utilizan los recursos escasos para producir
mercancias valiosas y distribuirlas entre los diferentes individuos”.

LOS SISTEMAS ECONOMICOS:

Antes de empezar a hablar de los distintos tipos de mercado, un concepto a definir
seria el de “Sistema Econdmico”. Un sistema econdmico consiste en un conjunto de
interrelaciones que determinan el funcionamiento de la actividad econdmica en una

poblacién.

Pero debemos tener en cuenta que los recursos con los que cuentan los mercados
no son ilimitados, sino que hay escasez de estos. Samuelson P. y Nordhaus W. (2006)
consideran que: “La esencia de la teoria econdmica es reconocer la realidad de la escasez y
luego encontrar la manera de organizar a la sociedad de tal forma que produzca el uso mas
eficiente de los recursos”.

Durante la historia de la economia han ido surgiendo distintos sistemas econdmicos
los cuales han expresado inquietudes y necesidades de la época en la que se implantarony
estas han ido evolucionando en funcién de los cambios que se han producido en la filosofia
social. De estas formas de organizacidén se han impuesto: el sistema de economia de
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mercado, el sistema de economia de planificacion centralizada y el sistema de economia
mixta. En cualquiera de ellos se da respuesta a preguntas tales como qué producir, cual es
la cantidad 6ptima, cual es la manera mas eficiente de producir o bien a que segmento de

clientes dirigirnos.

Respuestas a estas cuestiones las han ido dando distintas escuelas de pensamiento
preclasicos, mercantilistas, fisiécratas, clasicos o liberales, socialismo utdpico,
marginalismo, socialismo cientifico, utilitarismo, pensamiento neoclasico, keynesiano entre

otros por lo que resulta oportuno mencionar algunos pensadores.

Adam Smith fue el primero en tratar el funcionamiento del sistema de mercado con
la “mano invisible”, esto es simplemente la ley de la oferta y demanda de un mercado. Este
autor considerd que los individuos de manera mds certera que los gobiernos pueden decidir
sobre las cuestiones anteriormente planteadas, partiendo de un supuesto de confianza en
el mercado, hay que dejar funcionar al mercado por si solo y evitar la intervencién del
gobierno en este.

Otros autores como Adam Smith, consideran que el crecimiento econémico se debe
al aumento de la productividad mediante la division del trabajo y la especializacion del
mismo, motivo por el cual en su primer libro critica politicas proteccionistas ya que
considera que se limita el acceso al mercado internacional.

Posteriormente aparece la corriente neocldsica o marginalista, continuadora de los
clasicos. Actualmente podemos ver aln aportaciones sobre la teoria marginal: el coste de
oportunidad, coste marginal, utilidad marginal o la formacién del precio en funcién de la
oferta y la demanda. Los principales representantes fueron: Carl Menger, Le6n Walras y

William S. Jevons.

Por contraposicion Karl Marx, en su obra “El capital” (1867) defiende la intervencidn
del estado en el mercado. Marx dice que el sistema econémico es una lucha de clases
sociales, una lucha entre trabajadores y empresarios y que resulta imprescindible la
intervencion del Estado para asegurar las necesidades basicas de los trabajadores.

Respecto al como producir Marx dice: “Las relaciones sociales de produccién son el
objetivo de la economia” (Ruiz R. 2006)”".

Segun Marx el capitalismo genera contrariedad, por un lado, crea relaciones de
cooperacion establecidas por los intercambios y la especializacion mientras que busca el

7
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interés propio con la existencia de la propiedad privada. La solucion de problema esta en el
socialismo con propiedad colectiva (Fernandez y Ramos, 2006).

El principal defensor del sistema de economia mixta, se encuentra en John M.
Keynes y la teoria Keynesiana. Propone que para resolver los problemas econémicos es
necesario utilizar conjuntamente las sefiales del mercado y las directrices del Estado. Estas
ideas surgen en plena crisis del 29, durante el periodo de la Gran Depresién, a pesar de las
reglas del mercado, resultaba imprescindible la intervencién del Estado para aumentar el

empleo.

Hasta 1939 con La Teoria General, sus ideas no adquirieron los rasgos con los que a
partir de la segunda mitad del siglo XX se conoce al keynesianismo. Sus primeros trabajos
estdn dentro de la ortodoxia neoclasica (Fernandez y Ramos, 2006).

Seguidores destacados Robert F. Khan, Alvin H. Hansen y John R. Hicks. En la década
de los setenta, el aumento de la importancia del sector publico y el hasta entonces éxito de
las ideas Keynesianas comenzaron a cuestionarse, produciéndose una vuelta de la confianza
en el mercado y en las ideas liberales, es lo que se ha conocido como neoliberalismo. En
esta corriente destacan los monetaristas con Milton Friedman, méaximo representante de la
Escuela de Chicago. Friedman Esta en contra del excesivo peso del Estado, sus politicas
fiscales y su falta de capacidad para resolver los problemas del desempleo y la inflacién.

LA ECONOMIA DEL SECTOR PUBLICO: MERCADO, EXTERNALIDADES Y BIENES PUBLICOS.

Habitualmente, el mercado, era un lugar fisico donde se concentraban
clientes y proveedores y se realizaba la actividad econdmica. No siempre se ha utilizado el
dinero ya que éste surgio después, en primer lugar, lo que se hacian en estos mercados era
un trueque, pero esto tenia muchas limitaciones y complicaciones por lo que
posteriormente surge el dinero para facilitar el proceso en los mercados junto a la labor de
los bancos.

Por tanto, se hace visible que el concepto de mercado ha ido evolucionando
con el paso del tiempo. A continuacién, vamos a ver algunas definiciones de mercado.
Segun Kotler P. y Armstrong G. (2004) un mercado es el "conjunto de compradores
reales y potenciales de un producto. Estos compradores comparten una necesidad o un
deseo particular que puede satisfacerse mediante una relacién de intercambio".
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Para Mankiw N. G. (2012) un mercado es "un grupo de compradores y
vendedores de un determinado bien o servicio. Los compradores determinan

conjuntamente la demanda del producto, y los vendedores, la oferta".

En estas definiciones se encuentras factores que acttian en el mercado como
la oferta, demanda y precio de modo que segin como interactien estas fuerzas, va a
funcionar el mercado de una manera u otra.

La economia clasica se apoyaba en la existencia de competencia perfecta
donde por la ley de la oferta y la demanda se ajustaban de manera auténoma los precios
salarios etc., pero con la crisis de los afios 30 (el Crack del 29) produjo un desequilibrio en
los mercados y estos por si solos no se podian ajustar. Keynes defendia que este desajuste
no se producia solo por el precio de los bienes son también por las cantidades de estos
mismos. Esto esta basado con la funcidn del consumo junto a la renta que recibian las
familias. (Ferrero. 2000).

A partir de este momento la teoria de Adam Smith quedd obsoleta, no seguia
los patrones que él habia establecido durante la crisis des del 29, dando lugar a lo que hoy
conocemos como fallos de mercado.

Tal y como hemos mencionado anteriormente, un mercado eficiente es
aquel que se rige por la ley de oferta y demanda, pero practicamente ningin mercado
funciona asi, no hay una asignacion eficiente de recursos. Esto se produce por un fallo de

mercado.

Entonces ahora cabe preguntarnos en que consiste un fallo de mercado. Un fallo de
mercado consiste en una situacion en la que el mercado no asigna de manera eficiente los
recursos de los que este dispone de manera auténoma.

Podemos distinguir tres grandes fallos de mercado, dos de ellos los trataremos de
manera muy resumida con algunos ejemplos mientras que, el tercero, sera objeto de
estudio de este trabajo ya que da a lugar a los tintos tipos de mercado tal y como los
conocemos hoy dia. Eso si, no son los Unicos ya que los ciclos econdmicos fluctlan o existe
también una distribucién no equitativa de la renta.
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Figura 1: Fallos de mercado

EXTERNALIDAD
FALLOSDE MERCADO

PODER DE
MERCADO

Fuente: Elaboracién Propia

EXTERNALIDADES:

Existe una externalidad cuando una persona desarrolla una actividad que
afecta al bienestar de otra, pero ni una paga ni la otra recibe algun tipo de contraprestacion.
Las externalidades pueden ser positivas o negativas en funcidén del coste social que
produzca la actividad. Vamos a poner unos ejemplos para entender cada una de las
externalidades.

Externalidad positiva: Por ejemplo, un criador de abejas, aparte de crear la
miel, producen polinizacidn, esto es un efecto positivo para el medio ambiente. Otro
ejemplo que podemos destacar es la funcidn de profesor. Los profesores forman a sus
alumnos para que en un futuro se forme una sociedad con mas cultura y educacién que
repercutird de manera positiva en la sociedad. También y tras la crisis sufrida por Covid-19,
imaginemos un mundo donde no existiese la sanidad o estuviera muy limitada, la esperanza
de vida de los ciudadanos se reduciria drasticamente.

Externalidad Negativa: Un ejemplo de esto, seria el caso de los estancos de
tabaco ya que, el tabaco afecta negativamente a la persona que fuma y también perjudica

10




Luis Alberto Campos Lépez Universidad de Jaén

a las personas que estén alrededor o por ejemplo en nuestra tierra, que las fabricas de
aceite, las aguas residuales que se producen en las mismas, se expulsasen directamente y
sin ningun tipo de control al medio ambiente. Conllevaria un coste social y un perjuicio para
el medio ambiente, aunque, por suerte existen medidas regulatorias que reducen tanto el

impacto como el costo social.

BIENES PUBLICOS:

Para abordar este tema nos vamos a centrar en el problema del parasito. Cuando
nos referimos a esto, nos estamos refiriendo a personas las cuales reciben el beneficio de

un bien en concreto, pero evitan pagarlo.

Algunos ejemplos caracteristicos pueden ser la defensa nacional, la investigacion
basica o programas de lucha contra la pobreza entre otros, pero, éson sélo estos? La verdad
es que no y para entenderlo vamos a poner otro ejemplo. El ejemplo a sefialar es una red
publica de distribucion de agua. Normalmente esta red comparte para todos, una misma
red de distribucidn y suele ser publica, es un derecho fundamental y no puede ser llevada a
cabo por varias empresas por el alto coste que supondria, ya que cada empresa tendria que
tener su propia red de distribucién y eso conllevaria un coste inasumible. Por tanto,
tenemos que tener en cuenta un analisis del coste-beneficio para la sociedad la provisién
del bien.

EL PODER DE MERCADO:

Cuando hablamos del poder de mercado nos referimos a la capacidad de un Unico
agente econdmico o un grupo de ellos para influir en los precios del mercado dando lugar
a los distintos tipos de mercado en funcidn del precio y en este caso, centrandonos en la
competencia imperfecta. A continuacién, se expone una tabla con los diferentes tipos de
mercado y sus principales caracteristicas. Después de esto nos vamos a centrar en la
competencia imperfecta y dentro de esta en el Oligopolio ya que es el objeto de estudio de

este trabajo.
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Figura 2: Resumen caracteristicas tipos de mercado

Competencia
perfecta

Empresas precio
aceptantes

Muchas
empresas
vendedoras

Productos
homogeneos

No hay barreras
de entrada o
salida

Informacion
perfecta

Competencia

imperfecta
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Tal y como se ha mencionado anteriormente a lo largo de esta unidad los mercados
no suelen ser de competencia perfecta por los fallos desarrollados anteriormente. Hay
agentes econdmicos que consiguen ejercer sobre precios, algun factor productivo o bien
desarrollan un producto diferenciado lo cual hace que no se cumpla la ley de oferta y

demanda para un equilibrio entre precio y cantidad.

Aristoteles utilizd por primera vez el termino monopolio, la palabra "monopolio"” o
“novorwAo” o “povo” que significa "uno", y de “mwAolv” que significa "vender". Este
término ha ido cambiando con el tiempo y otros muchos filésofos con sus aportaciones,
dieron el significado. “Segin Molina (1535-1600), el término "monopolio" cubre todos los
pactos en virtud de los cuales los mercaderes fijan un precio maximo, mas alla del cual se

niegan a comprar, o un precio minimo bajo el cual concuerdan en no vender.

“Leonardo Lesio distingue cuatro clases de monopolio: 1) aquel en el cual los
vendedores "conspiran" para fijar un precio minimo, 2) aquel otorgado como privilegio del
principe, 3) aquel que consiste en arrinconar el mercado comprando la oferta disponible y
rehusando vender hasta que el precio haya subido, y 4) aquel que consiste en impedir a
otros la importacién de un bien.

Como conclusidn a este tipo de mercado, y tras las definiciones vistas, se ve que el
precio de los bienes y servicios va a ser mas elevado, estos van a estar en el mercado en
menor cantidad lo que supone un perjuicio para el bienestar social.

Hoy dia el mercado del monopolio es aquel que se caracteriza por tener muchos
demandantes del bien o servicio en cuestion y un unico oferente. Este oferente tiene la
capacidad de influir en el precio o cantidad a producir junto a una serie de barreras que
impiden la entrada de otros oferentes como pueden ser las siguientes:

- Control total sobre un recurso. Sila empresa oferente controla un factor productivo
necesario para producir el bien y servicio y sélo este puede acceder a este recurso.,
pues cabe destacar que este es el Unico que puede producirlo, tiene una ventaja
competitiva, la cual, le permitira reducir costes.

- Tenencia en exclusiva de patentes.

- El tipo de servicio ofrecido. Con esto nos referimos al andlisis costo-beneficio del
cual hemos hablado en los bienes publicos.

- Laempresa oferente puede tener economias de escala o de alcance las cuales hacen
que los costes de produccion sean muy bajos por lo que otras empresas no puedan
competir ya que tendrian unos costes muy elevados.
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Esta no es la Unica manera de crear un monopolio ya que son numerosos casos y de
total actualidad, las cuales empresas de cierto sector hacen acuerdos. Esto es algo ilicito ya
que a fin de cuentas el perjudicado es el consumidor. Esto lo desarrollaremos en el apartado
del oligopolio junto a la formacién de carteles.

Vamos a ver graficamente como actia un monopolio en el mercado analizando las
principales caracteristicas.

Figura3: Funcion de demanda mercado monopolista

Px1

Px2

Px3

Fuente: Microeconomia basica. Jaén, Carretero, Amate y Piedra 2013.

Al haber un unico oferente, la curva de oferta en este ejemplo desaparece,
Unicamente se tiene en cuenta la curva de demanda. Tal y como podemos ver la empresa
en este caso, puede elegir con cierta libertad el precio, aunque el control de este no es total
porque también vemos que no todos los consumidores estarian dispuestos a pagar ese
precio (X2, P1).

En el mercado, uno de los objetivos principales es maximizar el beneficio y en este
tipo de mercados, pero claro, si producimos un exceso de bienes, esto puede que no ocurra.
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Entonces un mercado monopolista para ver la cantidad que debe producir y al mismo

tiempo maximizar sus beneficios es aquella en la que el ingreso marginal es igual al coste

marginal.

Figura 4: Maximizacién del beneficio cuando Coste marginal es igual a ingreso marginal
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Fuente: Pindyck y Rubinfield 2013.

Este tipo de mercado vemos que es ineficiente, el motivo es porque restringe la

produccion del bien ya que al oferente no le interesa producir mas cantidad, eso supondria

una bajada en el precio. Pero claro si se quiere abarcar una mayor cuota de mercado se

puede optar por una estrategia de discriminacién de precios. Esto quiere decir que segun

al tipo de clientes que nos vayamos a dirigir, vamos a establecer un precio u otro. Esto se

ve cuando una empresa compra en grandes cantidades y se le hace un descuento o por

ejemplo a pensionistas. Esta discriminacion se denomina de primer, segundo y tercer grado

(Varian, 2010).

Por ultimo, sefialamos que esta forma de mercado es ilicita ya que afecta

negativamente a los consumidores por lo que distintos paises optaron por decretar leyes

antimonopolio con el fin de

evitar esta situacion. La Direccién General de Competencia de
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la Comision Europea se encarga de velar por la no aparicién de monopolios, si solo afecta a
un pais es competencia de las autoridades de ese estado miembro. Las restricciones al

comercio estan recogidas en el articulo 81 del Tratado de la Comunidad Europea.

LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA:

No solo la estructura de monopolio es capaz de originar el poder de mercado
anteriormente mencionado, sino que también hay otras estructuras como la competencia
monopolistica y el oligopolio que son capaces de generar situaciones con similitudes al
monopolio. Vamos a empezar desarrollando la competencia monopolistica y para finalizar
este apartado, el oligopolio.

La principal caracteristica con la que cuenta un mercado de competencia
monopolistica es que cuenta con un producto diferenciado, la empresa consigue darle un
valor afiadido y este es percibido por los consumidores. Hablamos de caracteristicas tales
como calidad, disefio, servicio postventa, marca etc. En funcidn de estas caracteristicas
aumentard el poder de monopolio que este tenga.

La principal pega con los productos de este mercado es que, los productos en si, se
pueden sustituir por otros, se pueden utilizar para un mismo fin, aunque algunos son
mejores que otros. En este caso hablamos de una diferenciacion objetiva.

La no existencia de barreras permite a las empresas competir con su propia marcay
dejar el mercado en el momento que no obtengan rentabilidad. La estrategia a elegir para
competir en este mercado es la diferenciacion del producto. Pero el lado negativo de que
no haya barreras es que, si un negocio es atractivo, otras empresas entraran a competir en
este mercado y podrd acabar en una lucha de supervivencia por el mas fuerte, a largo plazo
esto implica que se reduce la cuota de mercado, una disminucién de la rentabilidad e incluso

que ciertas empresas abandonen.

A diferencia de la competencia perfecta, este modelo representa una curva con
pendiente negativa (en competencia perfecta la curva es totalmente horizontal) por tanto,
igual que en el monopolio, estas empresas para maximizar su beneficio producen la
cantidad en la que su ingreso marginal se igual al coste marginal y posteriormente
encuentran el precio de venta dptimo.

Para analizar este mercado tenemos que ver lo que ocurre en el corto plazoy en el
largo plazo. La siguiente grafica explica lo que acontece.
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Figura 5: Armonia a corto y largo plazo en Comp. Monopolistica
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Fuente: Mankiw 2012.

En el corto plazo que es la grafica de la izquierda se puede observar que la
empresa tiene altos beneficios ya que el precio (PCP) es superior al (CME) coste medio. Pero
esta situacion no suele durar mucho ya que otras empresas se sentiran atraidas por este
mercado y al no existir barreras, empezaran a competir en el mismo reduciendo beneficios
y cuota de mercado.

En el largo plazo la demanda es tangente a la curva de costes medios. Esto indica
que la diferencia entre el precio y el coste es inexistente por tanto concluimos que en el
largo plazo el beneficio tiende ser cero tras la entrada de nuevos competidores.

Si comparamos el monopolio con la competencia monopolistica encontramos que,
en un monopolio existe un Unico oferente por lo que, no cabe la existencia de productos
sustitutivos como en el caso de la competencia monopolistica. Otra diferencia estriba en
que el precio de equilibrio es superior al coste marginal en competencia monopolistica, lo
que va a suponer una pérdida de eficiencia para estas ultimas como se ve en la siguiente

figura.
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Figura 6: Armonia entre competencia perfecta y competencia monopolistica
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Fuente: Mankiw 2012, Pindyck y Rubienfield 2013.

Para finalizar la competencia monopolistica, se ve claramente al igual que con el
monopolio, que hay una pérdida del bienestar social. Para evitar esta perdida se hace
imprescindible el uso de politicas econdmicas para corregir esta situacién, pero dichas

politicas estan muy limitadas.

La ventaja que puede suponer para el consumidor es que éste puede optar a una
diversidad de productos, lo cual puede compensar en cierta medida los costes de

ineficiencia de este mercado.
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OLIGOPOLIO:
El ultimo tipo de mercado a desarrollar en este trabajo es el mercado del oligopolio.

Vamos a empezar describiendo las principales caracteristicas de este mercado.

Cuando hablamos de un oligopolio nos referimos a un tipo de mercado donde el
numero de oferentes es escaso, al darse esta condicién, pueden influir en los precios.
También se caracteriza por la existencia de barreras de entrada para aquellas nuevas
empresas que quieran entrar en el mercado o a la hora de salir de este, ya que, al salir del
mercado, puede originar unos costes elevados que no puedan ser asumidos por la empresa.

El oligopolio se basa en la interaccidon entre distintas empresas para la busqueda del
equilibrio, aqui entra a participar la teoria de juegos, en las cuales las empresas pueden ser
cooperativas o no. Por lo general esta cooperacion en el tiempo, no suele durar mucho
debido a la incertidumbre y a la desconfianza de las partes del acuerdo.

Una de las principales decisiones que deben tomar estas empresas es si colaboran
entre ellas o por el contrario compiten. Esto tiene su lado positivo y negativo. Si las
empresas dicen de colaborar se forma lo que es un cartel, “grupo de empresas cuyo objetivo
es limitar el alcance de las fuerzas competitivas en el mercado” (Maddala, 1991)”. Por el
contrario, pueden decidir competir lo cual esto no es positivo para las empresas porque
entrarian en una guerra de precios, esto no interesa a ninguna de las partes ya que se
reduciria la rentabilidad del mercado.

Otro tipo de decisiéon que se puede tomar en este tipo de mercados es la de tomar
una actitud mds pasiva, es decir, tomar a una empresa de referencia, considerada lider que
es la que actua primero y posteriormente seguirla o actuar en funcion de esa empresa lider.
Este concepto lo recoge (Pindyck et al., 2010) en su libro Microeconomia.

Para el estudio de este mercado y ver como se fijan precios se ha mencionado
anteriormente la teoria de juegos, depende de las distintas decisiones que tomen los
participes de este mercado, llegaremos a un equilibro, por tanto, las acciones y estrategias
que se tomen, condicionan el equilibrio del mercado. Cada empresa intentara obtener los
mejores resultados posible tomando esas acciones que es lo que se conoce como equilibrio
de Nash.
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En este tipo de mercados no existe un tnico modelo como pasa en los anteriormente
vistos. Hay otros factores que intervienen como la informacién o las acciones particulares

de cada empresa, dando lugar a tres modelos de oligopolio:

- Cournot: Todas las empresas producen un bien homogéneo, cada empresa
considera fijo el nivel de produccidn del resto de empresas y todas simultdaneamente
deciden qué cantidad producir.

- Stackelberg: En este modelo hay una empresa lider que decide primero el nivel de
produccion y posteriormente el resto de empresas le siguen. (decide el nivel de
produccion antes que el resto.)

- Bertrand: Este modelo es igual que el de Cournot salvo que el modelo de Cournot
establece fijo la cantidad del bien a producir, pero en el modelo de Bertrand lo que
se establece como fijo es el precio.

MODELO DE COURNOT:

El primer modelo de Oligopolio a analizar es el modelo de Cournot. Este modelo fue
presentado por Augustin Cournot, economista francés en 1838. Este modelo parte de las

siguientes premisas:

- Producto homogéneo, no hay diferenciacidn.

- Rendimientos de escala constantes.

- El precio que se establece en el mercado es resultado de la oferta total del mismo.

- Las empresas determinan simultdneamente la cantidad ofrecida y se considera fijo
el nivel de produccidn de todas las empresas.

- Las empresas participes son igual de eficientes.

Para facilitar la comprensién del modelo, nos vamos a centrar en un caso muy
especifico en el que sélo participan dos empresas (duopolio), empresa 1 y empresa 2.
Para ello nos vamos a basar en un ejemplo utilizado por Pindyck y Rubinfeld (2013).

1. Sila empresa 2 opta por no producir nada, la empresa 1 decide producir 100
Uds. Esto implica que la curva de demanda del mercado, viene determinada por
las unidades producidas por la empresa 1, actuando esta como si de un
monopolio se tratase. En esta situacién el ingreso marginal de la empresa 1 sera
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cero y si mantenemos constante el coste marginal, la produccién maxima viene
determinada por el valor de corte del ingreso marginal junto al coste marginal.
50 Uds.

2. Sila empresa dos por el contrario decide producir lo que demanda el mercado
(100 Uds.) la curva de demanda e ingreso marginal de la empresa 1 cortarian a
su curva, en el eje de ordenadas. Aqui la empresa 1 no debe producir nada ya
que es la empresa 2 la que comprende toda la demanda.

3. Encontramos una situacién intermedia en la que la empresa 2 produce 50 o 75
Uds.

Si la empresa 2 opta por producir 50 Uds., su curva de demanda es la curva
de mercado desplazada 50 Uds. a la izquierda y por consiguiente su ingreso
marginal es igual a 50. En este caso la produccidn maximizadora para la
empresa 1 seria 25 Uds. que es donde se cortan las rectas de ingreso y coste
marginal.

Por el contrario, sila empresa 2 decide producir 75 Uds. su curva de demanda
es la curva de demanda del mercado desplazada 75 Uds. a la izquierda y su
ingreso marginal asciende a 75. Ahora la empresa 1 si quiere maximizar
beneficios tendra que producir 12.5 Uds.

La representacion grafica seria la siguiente:

Figura 7: Objetivos de produccion empresa 1

Empresa 2 | Empresal | px

X=0 X=100

D(0)
X=75 X=125

Mg

| IMg(75) |IMg (50) D(75) |IMg(0) D(50)
1 H H

12,5 25 50 75 X

Fuente: Pindick y Rubenfield (2013).
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El nivel de produccién que maximiza los beneficios de la empresa 1 es una funcién

decreciente de la cantidad que considera esta empresa que producira su competidora la 2

y es la relacidn entre el nivel de produccion que maximiza los beneficios de una empresa y

la cantidad que considera que fabricara su rival. La curva de reaccion (relacidn entre el nivel

de produccidn que maximiza beneficios y la cantidad que cree que producira la empresa

competidora) de la empresa 1 serd f(x) = X1 X2 yladelaempresa2 g (x) = X2 = X1

Figura 8: Curva de reaccion y equilibrio de Cournot
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Fuente: Pindyck, Robert S, Esther Rabasco, Daniel L Rubinfeld, y Luis Toharia., 2010.

Cada empresa tiene que producir en funcién de la curva de reaccién de

la otra empresa. El punto de equilibrio se situa en el punto de corte de estas curvas. En

economia este punto se conoce como equilibrio de Cournot.

Un ejemplo practico. Vamos a suponer lo siguiente:

a) La funcién de demanda de un mercado viene determinada por la

siguiente funcién P = 30 — X, donde X es la produccion total de las

2 empresas (la suma de lo que produce la empresa 1y la 2).
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b) Ambas empresas presentan unos costes marginales igual a O.
CMgl = CMg2 = 0.

A continuacidn, lo que tenemos que determinar es la curva de reaccion,
para ello se maximiza el beneficio igualando el ingreso marginal y el coste marginal.

El ingreso total por parte de la empresa 1 serd el siguiente: IT1 = PX1 = (30 — X)X1,
como X = x1 + x2, sustituyendo obtenemos: 30x1 — (x1 + x2)x1 = 30x1 — x? — x2x1.

El ingreso marginal viene determinado por la variacion que experimenta
el ingreso total, por tanto, calculamos su derivada.

g1 =2 30 201 — x2
9= - X

Si igualamos coste marginal e ingreso marginal obtenemos la curva de reaccion de

laempresa 1; x1 = 15 — %xz.

De la misma manera determinamos la curva de reaccién de la empresa2 x2 = 15 —
1
-x1.
2

Estas curvas se cruzan en un punto que determina la cantidad de equilibrio. Si

sustituimos dicha cantidad en la ecuacién de reaccion de la empresa 1, la cantidad de la

empresa 2 se obtiene la produccion de equilibrio. x1 = 15 — lX2; x1 =15 - ;1 =
2 2(15-2x1)

10.

Equilibrio de Cournot X1 = x2 = 10.

Si la produccién total X es la suma de x1 mas x2, X = 20 y por tanto el precio de
equilibrio es P =30 — X; P = 30 — 20 = 10. Para que ambas empresas tengan unos
beneficios de 100.
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Figura 9: Curvas de reaccidén empresa 1y 2 junto a equilibrio de Cournot
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Fuente: (Pindyck et al., 2010).

MODELO DE STACKELBERG:

Este modelo se dio a conocer por el economista aleman Heinrich Freiherr von
Stackelberg en 1934 y parte de las siguientes hipodtesis:

- Productos homogéneos.
- La estrategia estriba en la cantidad producida.
- Existe una empresa lider la cual toma la iniciativa de produccidn y otra que le sigue.

Para realizar el andlisis de este modelo, como en el anterior para facilitar la compresién,
partimos del ejemplo mas sencillo que se trata de un duopolio. Ambas empresas
simultaneamente toman decisiones de cuanto producir salgo que hay una, llamada
empresa lider, la que establece la cantidad de produccidon antes que el resto de

competidoras.
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Vamos a continuar con el ejemplo anterior salvo que ahora la empresa 1 sera la empresa
lider y la empresa 2 la seguidora. Es la diferencia con el modelo anterior pero el resto de

premisas y funcién de demanda del mercado es la misma, la cual recordamos P = 30 — X.

La empresa lider es la primera en decidir qué cantidad va a producir y en funcién de
esto, la empresa 2 actuard para maximizar sus beneficios. Para ello vamos a partir de la

curva de reaccion de Cournot anteriormente obtenida X2 = 15 — %xl.

En este particular caso, la empresa uno decide producir X1 para maximizar su
beneficio siendo su ingreso marginal igual al coste marginal y el ingreso total IT1 = 30x1 —
(x1 + x2)x1 = 30x1 — x? — x2x1.

Su ingreso marginal viene determinado por IMgl =AAI%= 15 — x1. Como el

ingreso marginal es cero, la cantidad a producir X1 = 15.

Si sustituimos este valor en la curva de reaccion de la empresa 2, vemos que la cantidad que

produce esta es igual a x2 = 15 —%15 =7.5.

En conclusién, vemos que la empresa lider, la que elige primero, ha producido el
doble que la empresa seguidora, por lo que la empresa lider abarcara una mayor cuota de

mercado y sus beneficios serdn el doble también.

MODELO DE BERTRAND:

Este Ultimo modelo de oligopolio también desarrollado por un economista francés
llamado Joseph Bertrand en 1883 establece que la variable estratégica es el precio a
diferencia de los modelos anteriores que iban referidos a la cantidad.

Vamos a partir como en los modelos anteriores, para el analisis de este modelo de
dos empresas salvo que en este caso compiten en precios.
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Al tratarse de bienes homogéneos, el factor clave por el cual el consumidor decidira
comprar a una empresa u otra serd el precio. Aquella empresa que consiga un precio mas

competitivo, ganara el mercado.

El equilibrio de Nash en este modelo se alcanza tras bajar los precios en el mercado
hasta tal punto donde no es posible bajarlo mas ya que las empresas entrarian en pérdidas.
Este nivel es aquel en el que el precio es igual al coste marginal, esto implica que el beneficio
es nulo.

Este hecho muchas empresas lo quieren evitar, ya que el entrar en una guerra de
precios, perjudica a todas las empresas participes y quizas sea mejor formar un cartel.

Este modelo recibe muchas criticas ya que resulta razonable que, si los productos
son homogéneos, debamos fijar la cantidad y no el precio y por otro lado si los productos
son homogéneos, cabe también sefialar que esto no implica que la cuota de mercado se
reparta de manera equitativa.

LOS CARTELES

Para finalizar esta parte epistemoldgica, vamos a tratar un ultimo apartado sobre los
Cérteles. Cuando hablamos de un Cartel nos referimos a un acuerdo entre empresas para
poder fijar el precio de un determinado bien o servicio en el mercado, ya que de lo contrario
pues se podria perder cuota de mercado o aun peor, entrar en una guerra de precios lo cual
llevaria de manera irremediable a no obtener beneficio alguno. Otro de los motivos por los
cuales las empresas deciden realizar este acuerdo es para echar a otras empresas del sector
ya que ganarian fuerza, ventajas competitivas, reducir costes y el resto de empresas no
podrian ser tan eficientes.

Histéricamente los carteles empezaron en Estados Unidos a partir de la segunda
mitad del siglo XIX, tras la expansion del ferrocarril. A partir de esta expansion surgieron
numerosas empresas como petréleo, acero entre otros productos y observaron que sus
beneficios podian ser mayores si conseguian reducir la competencia. Por tanto, muchos
optaron por formar cérteles y estos fueron totalmente legales hasta 1890 donde se
establecio la primera ley federal que impedia estos acuerdos.

Un problema que se presentaba ante esta situacion es que la ley no abarcaba esta
practica como ilicita, o que rompiesen los acuerdos de reduccién de produccién. Por tanto,
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seguian creciendo estos acuerdos. En 1881 un grupo de abogados de la empresa de petréleo
propiedad de John D. Rockefeller formd el primer trust.

Finalmente, ante la preocupacion del gobierno por estos “trust” y tras ver las
repercusiones tan negativas que tenia esto para la economia, en 1890 se promulgé la
primera ley “antitrust”. Pero no ha sido el Unico ejemplo. Vamos a ver qué se entiende por
cartel y los principales motivos que llevan a crearlo junto a los factores necesarios para que
este tenga éxito junto a otros hechos histéricos.

Por norma general los carteles suelen ser a nivel internacional, aunque actualmente
esto cada vez se regula mas por el perjuicio que supone al bienestar social. Un ejemplo seria
EEUU la cual impide este tipo de formaciones, como hemos explicado anteriormente, pero
en cambio, otros paises son mucho mas flexibles. Vamos a ver otros ejemplos.

El principal ejemplo de cartel que podemos encontrar y que es de actualidad es el
que ha ocurrido con la OPEP. Los paises productores de petrdleo han conseguido subir los
precios por este acuerdo por encima de los niveles competitivos que se han mostrado en
los modelos anteriores.

Este no ha sido el Unico ejemplo caracteristico, si miramos atras en la historia vemos

|u

otros ejemplos como puede ser el “uranio” Cuando un cdrtel internacional secreto presiond

para subir los precios y lo consiguid.

Otro ejemplo a sefialar es el ocurrido con el mercurio. Desde 1928 hasta los afios
setenta aproximadamente el cértel llamado “Mercurio europeo” consiguid mantener el
precio del mercurio a un nivel préximo al de monopolio. Otro cartel internacional consiguio
también lo mismo con el yodo. Pero la verdad es que en la actualidad pues estos carteles
no consiguen influir en los precios como pasa con el céartel del cobre.

También cabe sefialar otros que no han tenido éxito alguno como por ejemplo los
carteles del estano, café o cacao.

Vamos a ver cudles son las condiciones para que un cartel tenga éxito. Principalmente
son dos:

- Debe crearse una organizacién estable cuyos miembros acuerden los niveles de
precio y produccion junto a que todos los integrantes respeten el acuerdo. El
principal problema que presenta esto es que no suele haber confianza entre los
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integrantes de los carteles y entraria en juego la teoria de juegos con el dilema del
prisionero, aunque no es tal y como lo conocemos ya que los integrantes pueden
hablar entre ellos y acordar las condiciones, pero todos se van a sentir “tentados”
por hacer trampa, por ejemplo, bajando precios y captando asi una mayor cuota de
mercado.

- La segunda condicidn necesaria para tenga éxito el cartel es que la posibilidad de
obtener tal poder que los integrantes del cartel puedan forman un monopolio. Esto
es algo que es muy dificil de conseguir ya que hace falta una ventaja competitiva o
tener un recurso que no se pueda copiar o que sélo el cartel pueda controlar y aun
teniendo esto, se pueden enfrentar a problemas organizativos. Estos problemas
podrian desembocar en no poder influir en el precio y mas si se trata de una
demanda elastica, es decir, los consumidores son muy sensibles al precio y captan
enseguida cualquier variacidén del precio. Esto lo que haria es que, si el cartel
decidiera subir el precio, los consumidores lo notarian y no comprarian el bien o
servicio en cuestion y la situacién inversa.

En Espafia podemos encontrar varios ejemplos de “trust” como la empresa Zara, Coca-
cola, Proseur, Loomis las cuales han llegado a enfrentarse a multas de hasta 46 millones de
euros impuesta por la Comision Nacional de los Mercados y la Competencia y en los tltimos
afios se ha visto como esto es un tema de actualidad y como se han ido desmantelando
algunos y otros que estaran en las sombras. Segin Rubén Sanchez, de la organizacion de
consumidores Facua, esta practica se da en todas las areas

4. UTILIDAD PRACTICA DEL TEMA

Para comprender la utilidad de este tema, primero debemos entender la utilidad de la
economia. De manera inconsciente, cada dia estamos aplicando distintos conocimientos
sobre economia sin saberlo, con acciones cotidianas, ir a comprar pan, ver ofertas de un
determinado negocio, comparar precios etc. La economia como ciencia puede dar
respuestas a muchas preguntas de nuestra vida cotidiana, formandonos y sobre todo
mejorando tanto nuestro propio bienestar como el bienestar de la sociedad en la que
vivimos.
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La materia de economia va a permitir al alumno, en un futuro préximo, ya sea como
trabajador, empresario, auténomo...conocer bien distintos conceptos que se usan en
economia a diario, y posteriormente tomar las mejores decisiones ya que es consciente de
las consecuencias tanto para el como para la sociedad.

La importancia del tema no estriba solo sobre el consumo y consumidores, en plan
que cantidad producimos y a qué precio sino al qué hacer diario y poder actuar y resolver
distintas circunstancias que se puedan dar en un determinado momento en un mercado.

También se explicara porque la ley de la oferta y la demanda como en su dia propuso
Adam Smith. Falla siendo necesario una intervencion por parte del estado, pero claro, esto
también conlleva unas consecuencias negativas, como puede ser desmotivacién por parte
de empresarios, no querer competir, no invertir en |+D etc.

Por tanto, el alumno con este tema puede adquirir una actitud reflexiva y critica, que con el
didlogo y observando el entorno, pueden plantear opciones que estén fundamentadas en
la ley.

En ultimo lugar, debido a los cambios tecnoldgicos que estamos sufriendo en la
actualidad por la globalizacién, estd afectando a lo que es la competencia cambiando a lo
que llamabamos los mercados tradicionales. Por ejemplo, empresas como Zara, Amazon,
Decathlon... que puedes acceder a su web, comprar y en unos dias recibes el producto en
casa cuando antes, pues era necesario un desplazamiento fisico o ciertas empresas de estas
no existian o bien no eran conocidas. De ahi que se produzcan cambios en el mercado como
lo conocemos, en la competencia en una lucha constante y como no, siempre habra alguno
que tenga ansia de poder e incurra en una practica ilicita. Sélo hay que poner “TRUST” en
cualquier buscador, y ver la actualidad de estos y los fraudes que hoy dia aun se siguen
cometiendo. Por tanto, bajo mi opinidn critica, tras la crisis sufrida mas la que se avecina,
pienso que este tema es de vital importancia.

29




Luis Alberto Campos Lopez Universidad de Jaén

UNIDAD DIDACTICA

COMPETENCIA IMPERFECTA
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5. PROYECCION DIDACTICA

5.1  INTRODUCCION:
Esta unidad didactica estd enfocada para los alumnos de 12 de Bachillerato de
Economia.

Lleva por titulo “Los tipos de Mercado” la cual se llevara a cabo en un total de 8 sesiones
de 1 hora cada sesién.

5.2 CONTEXTUALIZACION:
El centro escogido para desarrollar mi unidad didactica se encuentra Ubeda (Jaén)es un

municipio de Espafia situado en Andalucia.

Un total de 34.345 personas viven en Ubeda en 2018, lo que supone una variacién de -
257 personas respecto al periodo anterior, segin las ultimas cifras publicadas por el
Instituto Nacional de Estadistica (INE).

De estos, 853 son habitantes son inmigrantes. Entre ellos predominan los hombres
procedentes de Rumania.

En la actualidad, su actividad econdmica principal es la agricola ligada al cultivo del olivo,
asi como a su industria oleicola, si bien el turismo monumental ha desarrollado la actividad
de hosteleria y turismo.

El perfil socio econémico de Ubeda segtin datos del INE, presentan una renta bruta de
22.534€ (VEINTE DOS MIL QUINIENTOS TREINTA Y CUATRO EUROS), por lo que considero
que su poblacién tiene una clase media-alta

Ubeda, consta de los siguientes centros educativos:

CENTRO TIPO DIRECCION
VIRGEN DE GUADALUPE PUBLICO MAESTRA MARIA JOSE
MORILLAS, 3
ALTO GUADALQUIVIR CENTRO DE ADULTOS BLAS INFANTE S.N.
ANTONIO MACHADO PUBLICO  EDUCACION CRTA.DE BAEZA S.N.
ESPECIAL
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CASA DE LAS TORRES

ESCUELA DE ARTE

SAN LORENZO, 7

CIUDAD DE UBEDA

PUBLICO

PALMA BURGOS, SN

ESCUELA MUNICIPAL DE
MUSICA UBEDA

ESCUELA PUBLICA DE
MUSICA Y DANZA

FERNANDO BARRIOS

FRANCISCO DE LOS INSTITUTO EDUCACION PRIMERO DE MAYO 9
COBOS SECUNDARIA
JUAN PASQUAU PUBLICO CRTA. DE ALBACETE SN

LOS CERROS

INSTITUTO EDUCACION
SECUNDARIA

CRONISTA JUAN DE LA
TORRE

MARIA DE MOLINA

CONSERVATORIO

PZ. PRIMERO DE MAYO

SAN JUAN DE LA CRUZ

INTITUTO  EDUACION

SECUNDARIA

RAMON Y CAJAL 3

Respecto al nivel cultural que presenta Ubeda, al tratarse de Ciudad patrimonio de la

humanidad, estd muy integrada. A continuacion, pongo una fotografia de su pdagina con

futuros eventos culturales/turisticos y la direccion para posibles consultas.
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La unidad didactica que voy a realizar estd enmarcada en la ciudad de Ubeda,
concretamente en el I.E.S LOS CERRQOS, en el cual se lleva a cabo la E.S.O., Bachillerato en la
modalidad de Ciencias y Tecnologia y en Humanidades y Ciencias Sociales; diferentes
modalidades de ciclos formativos tanto de grado medio como de grado superior y P.C.P.1.

Ademas, el instituto consta de las siguientes instalaciones: gimnasio, pistas
deportivas, salon de actos, biblioteca, sala de informatica, laboratorio, aula de plastica, aula
de musica, aula de tecnologia, cafeteria, aulas de apoyo, sala de profesores, direccion y
secretaria, entre otros.

Este centro, actualmente lleva a cabo 18 planes y proyectos educativos para desarrollar
capacidades de los alumnos junto a que conozcan la cultura del lugar, la posibilidad de
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realizar practicas en el extranjero entre otros o abordar problemas de tipo ambiental que
hoy dia tanto nos preocupa.

AulaDcine
Erasmus+(FP) — Proyecto de Movilidad — Erasmus+( FP) Grado superior
Erasmus+(FP) — VET Talents for Europe — Erasmus+ (FP) Grado medio

Erasmus+ — Young creative European artists: Re-defining and shaping their own world
exploring Romeo and Juliet

Erasmus+ — Ict World- Imaging, Coding, Transforming And Simulating The World
Intercambios alumnado con centros extranjeros — Proyecto 1

Intercambios alumnado con centros extranjeros — Proyecto 2

ComunicA

AulaDJaque

Escuela TIC 2.0

Practicum Mdster Secundaria

Plan de Salud Laboral y P.R.L.

Proyectos Centros T.I.C.

Aldea, Educacion Ambiental para la Comunidad Educativa — Modalidad A ‘Red Andaluza
de Ecoescuelas

Programa de centro bilinglie —inglés
Forma joven en el ambito educativo
Red Andaluza Escuela: «Espacio de Paz»

Plan de igualdad de género en educacién.
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Respecto a las caracteristicas del alumnado del centro, debido a que la web aun se
encuentra en reforma no he podido acceder a esta informacién por lo que, voy a empezar

a describir mi “supuesta” clase.

Mi clase consta de 25 alumnos/as, de los cuales 2 alumnos/as tienen necesidades
especificas de apoyo educativo. Un alumno, H, presenta una discapacidad auditiva. Otra
alumna, J, que presenta altas capacidades intelectuales.

El diagndstico y tratamiento serdn tratados en otro apartado de esta unidad
didactica.

La programacion de esta unidad didactica a nivel legislativo, surge de la normativa
actualmente vigente que en apartados posteriores se iran citando.

A nivel personal, me ha resultado interesante seleccionar esta unidad didactica ya
que lo encuentro de total actualidad en numerosos ejemplos que nos rodean dia a diay que
creo que es conveniente que los alumnos conozcan. A lo largo de esta unidad propongo
algunos ejemplos, pero puedo adelantar que compaifias telefénicas como Vodafone,
Movistar u Orange estan formando un oligopolio y... ¢hoy dia quién no tiene un movil o esta
con alguna de estas compaiiias?

Con respecto a la atencion a la diversidad, anteriormente expuse que mi clase constaria de
DOS alumnos que necesitarian atencién especial. Un alumno que presenta dificultad
auditiva y otra con altas capacidades.

Los Alumnos que presentan dificultad auditiva suelen tener los siguientes rasgos:

«» Dice mucho équé? Pregunta con mucha frecuencia “qué has dicho”.

«» Cuando el profesor explica para toda la clase, se distrae con mucha facilidad.

< Tiende a fijarse mucho en los labios y en la cara cuando se le habla.

% Le cuesta identificar la procedencia de los sonidos.

¢ Le duelen con frecuencia los oidos, se refriaa menudo y presenta mucha mucosidad.
% Lavoz del alumno es demasiado fuerte o demasiado débil.

%+ Cuando el profesor da instrucciones para la realizacién de una tarea,

< Tiende a mirar a su alrededor para ver que hacen los compafieros.

35




Luis Alberto Campos Lépez Universidad de Jaén

«»* Enlos dictados pueden aparecer sustituciones, omisiones o distorsion de palabras.

K3

% En lecturas de grupo suele perderse.

Los rasgos mas caracteristicos de alumnos con altas capacidades son:

< Estdn en sus pensamientos y estar despistados.

« Presentan alta sensibilidad.

% Aprenden rapido, su pensamiento es fluido y tienen buena memoria.

%+ Son exigentes con ellos mismos y con sus compafieros.

% Son hiperactivos mentalmente y tienen intereses muy diversos.

< Suelen padecer baja autoestima, retraidos, con problemas de conducta y no toleran
la frustracion.

< Tienden a cuestionar las normas y la autoridad.

«» Son imaginativos, hacen muchas preguntas y tienen un sentido del humor especial.

53 OBJETIVOS
Los objetivos los podemos clasificar en tres, de etapa, materia y especificos de la unidad
didactica.

Los objetivos generales para la etapa de bachillerato, la cual concierne a esta
programacion, estan determinados por el articulo 3 DEL DECRETO 110/2016, por el que se
establece la ordenacion y el curriculo del Bachillerato en la comunidad auténoma de
Andalucia, para que los alumnos desarrollen las siguientes capacidades que en un futuro les
permitan:

- ¢) Fomentar la iqualdad efectiva de derechos y oportunidades entre hombres y

mujeres, analizar y valorar criticamente las desigualdades y discriminaciones
existentes, y en particular la violencia contra la mujer e impulsar la igualdad real
y la no discriminacion de las personas por cualquier condicion o circunstancia

personal o social, con atencion especial a las personas con discapacidad.

- d) Afianzar los _hdbitos de lectura, estudio y disciplina, como condiciones

necesarias para el eficaz aprovechamiento del aprendizaje, y como medio de
desarrollo personal.”
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- e) Dominar, tanto en su expresion oral como escrita, la lenqua castellana.

- f) expresarse con fluidez y correccion en una o mds lenguas extranjeras.

- g) Utilizar con solvencia y responsabilidad las tecnologias de la informacion y la

comunicacion.

Estos son comunes para toda la etapa de Bachillerato. Los escogi pensando en lo que
la sociedad cada dia demanda mas para la busqueda de empleo junto a unos valores que
considero que son fundamentales en la sociedad.

Objetivos de materia:

Estos objetivos se encuentran en la ORDEN de 14 de Julio de 2016 por la que se
desarrolla el curriculo correspondiente al bachillerato en la Comunidad autondmica de
Andalucia. Esta orden regula aspectos tales como la atencidn a la diversidad y establece la
ordenacién del proceso de aprendizaje del alumno. El objetivo segun esta orden, para la
unidad didactica escogida es:

- 4. Analizar el funcionamiento de mercados de competencia perfecta empleando

las curvas de oferta y demanda, asi como diferenciando sus rasqos respecto a las

principales modalidades de competencia imperfecta.”

Al presentar sélo una Unica unidad didactica, el objetivo de materia expuesto es el
que coincide con mi unidad didactica de los cuales, van a surgir los especificos de la unidad.

Los objetivos especificos perseguidos en esta unidad son los siguientes:

Analizar las distintas estructuras de mercado.

Definir las distintas estructuras de mercado.

Describir los distintos tipos de mercado caracteristicas, funcionamiento y fallos:
competencia perfecta, imperfecta, monopolio, oligopolio y competencia
monopolistica.

4. Diferenciar el modelo de competencia perfecta del modelo de monopolio.
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5. Identificar las diferencias entre los distintos tipos de mercado en conjunto

5.4  CONTENIDOS:

Los Contenidos para el nivel de primero de bachillerato de la asignatura de economia se
estructura en siete bloques tematicos, economia y escasez, la actividad productiva, el
mercado y el sistema de precios, la macroeconomia, aspectos financieros de la economia,
el contexto internacional de la economia, desequilibrios econédmicos y el papel del estado
en la economia. La presente unidad didactica se centra dentro de la ORDEN de 14 de Julio
de 2016 en el siguiente bloque:

Bloque 3. el mercado y el sistema de precios.

La curva de demanda. Movimientos a lo largo de la curva de demanda y
desplazamientos en la curva de demanda. elasticidad de la demanda. La curva de oferta.
Movimientos a lo largo de la curva de oferta y desplazamientos en la curva de la oferta.
elasticidad de la oferta. el equilibrio del mercado. diferentes estructuras de mercado y
modelos de competencia. La competencia perfecta. La competencia imperfecta. el
monopolio. el oligopolio. La competencia monopolistica.

Mi unidad didactica estd estructurada de la siguiente manera:

Las estructuras de mercado.
2. La competencia perfecta.

2.1. Supuestos de competencia perfecta.

2.2. El funcionamiento del mercado de competencia perfecta.
3. La competencia imperfecta

3.1. Comparacion competencia perfecta vs competencia imperfecta.
4. El monopolio

4.1. Caracteristicas del monopolio.

4.2. El funcionamiento del monopolio.

4.3. Causas de origen de monopolio

4.4. La regulacidn del monopolio.
5. Eloligopolio

5.1. Las caracteristicas del oligopolio.

5.2. El funcionamiento del oligopolio.
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5.3. El oligopolio en la vida real.
5.4. La CNMCYy la importancia de la competencia.

6. La competencia monopolistica
6.1. Las caracteristicas de la competencia monopolistica.
6.2. La diferenciacion y la competencia monopolistica.
6.3. El debate de la publicidad.

Los aspectos transversales (educacion en valor), estan sacados del Articulo 3 de la
Orden del 14 de Julio de 2016.

b) El desarrollo de las competencias personales y las habilidades sociales para el

ejercicio de la participacion, desde el conocimiento de los valores que sustentan la libertad,

la justicia, la igualdad, el pluralismo politico y la democracia.

d) El fomento de los valores y las actuaciones necesarias para el impulso de la

igualdad real y efectiva entre mujeres y hombres, el reconocimiento de la contribucion de

ambos sexos al desarrollo de nuestra sociedad y al conocimiento acumulado por la
humanidad, el andlisis de las causas, situaciones y posibles soluciones a las desigualdades
por razéon de sexo, el respeto a la orientacidon y a la identidad sexual, el rechazo de
comportamientos, contenidos y actitudes sexistas y de los estereotipos de género, la
prevencién de la violencia de género y el rechazo a la explotacidn y abuso sexual.

e) El fomento de los valores inherentes y las conductas adecuadas a los principios de

igualdad de oportunidades, accesibilidad universal y no discriminacién, asi como la
prevencién de la violencia contra las personas con discapacidad.

h) La utilizacidn critica y el autocontrol en el uso de las tecnologias de la informacion

y la_ comunicacién y los medios audiovisuales, la prevencion de las situaciones de riesgo

derivadas de su utilizacidon inadecuada, su aportacidn a la ensefanza, al aprendizaje y al
trabajo del alumnado, y los procesos de transformacién de la informacidn en conocimiento.

1) La toma de conciencia y la profundizacion en el anélisis sobre temas y problemas

que afectan a todas las personas en un mundo globalizado, entre los que se considerardn la

salud, la pobreza en el mundo, la emigracion y la desigualdad entre las personas, pueblos 'y
naciones, asi como los principios basicos que rigen el funcionamiento del medio fisico y
natural y las repercusiones que sobre el mismo tienen las actividades
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humanas, el agotamiento de los recursos naturales, la superpoblacidn, la contaminacion o
el calentamiento de la Tierra, todo ello, con objeto de fomentar la contribucidn activa en la
defensa, conservacién y mejora de nuestro entorno como elemento determinante de la
calidad de vida.

Con la_Interdisciplinariedad lo que pretendemos es como otras asignaturas pueden

ayudarme a desarrollar la asignatura de Economia.

e Lengua: El alumno aprendera una terminologia especifica econdmica, tendra que
leer distintos articulos, revistas, exposiciones...por lo que veo imprescindible
relacionar la economia con lengua.

e Matematicas: En mi unidad didactica al hablar de competencia perfecta, tenemos
que hablar de equilibrio de mercado. Esto para entenderlo mejor, lo hacemos
mediante representaciones graficas, por lo que las matematicas son importantes en
este sentido la igual que para calcular P, Q, Costes marginales etc. Las matematicas
son una gran herramienta que van a facilitar célculos y a responder distintas
situaciones.

e Historia: Muchos acontecimientos histdricos han tenido una fuerte base econémica
por lo que conviene conocer estos acontecimientos ya que, a partir de ellos, se ha
formado la economia actual. PJ: hablar del patrén oro-ddlar, la crisis del 29 del
petrdleo y las repercusiones etc.

e Informadtica: La economia, tanto a nivel nacional como internacional, nos repercute
y esta en constante cambio, hoy dia, las tecnologias informaticas nos pueden dar
acceso a informacién de cualquier parte del mundo,

e También se pueden planificar actividades de bolsa en tiempo real...

5.5 COMPETENCIAS:

Las competencias clave que contempla la ley (Orden de 14 de julio de 2016) para la
presente unidad son: competencia en comunicacién linglistica (CCL), competencia
matematica y competencias basicas en ciencia y tecnologia (CMCT), competencia aprender
a aprender (CAA), competencia social y civica (CSC) y sentido de la iniciativa y espiritu
emprendedor (SIEP). Ademas, estara presente la competencia digital (CD).
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Competencias
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» https://www.educacionyfp.gob.es/educacion/mc/lomce/el-curriculo/curriculo-
primaria-eso-bachillerato/competencias-clave/competencias-clave.html

Dichas competencias se irdn desarrollando a través de las actividades propuestas en
el apartado 4.7 de la unidad didactica, ya que esta es la mejor manera para adquirirlas, pero,
en primer lugar, vamos a hacer un breve analisis de las mismas.

- CCL: Esta competencia se lleva a cabo durante toda la unidad mediante:
o Debate y reflexion sobre una noticia en el periddico “ABC”. (AC1~>
Actividad 1 apartado 5.7).
Esta noticia nos servird para ver el conocimiento precio que tienen los
alumnos sobre el temay a partir de ahi desarrollarlo.
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- CMCT: Esta competencia se va a desarrollar en un problema de teoria de juegos
aplicando el dilema del prisionero en esta unidad. También se puede usar para
comprender graficas, calcular determinados problemas de oferta y demanda
entre otras.

- CAA: Se practicara a través de un trabajo cooperativo e individual con la finalidad
de que los alumnos sean capaces de desarrollar una visidn critica que les permita
aplicar los distintos conocimientos econdmicos, como por ejemplo buscar
informacion sobre estrategias de los mercados, si interesa o no una guerra de
precios etc.

- CSC: el alumnado la desarrollara profundizando en el analisis cientifico y critico
de la dimension econdmica de la realidad social, para el ejercicio de la ciudadania
activa y responsable. Una parte importante de esta competencia es el marco
regulativo que conlleva, que tengan conciencia del perjuicio que supone para el
bienestar social un monopolio o las distintas repercusiones que puede haber en
mercados si no hubiera leyes que lo regulasen. Estas cuestiones junto con otras
relacionadas, se desarrollaran en el aula conforme se vaya avanzando en los
distintos contenidos.

- SIEP: esta competencia también se llevara a cabo fundamentalmente durante el
trabajo cooperativo y mediante el planteamiento en el aula de distintas
situaciones para ver como actuarian los alumnos ante determinadas situaciones
que se dan cotidianamente en los mercados.

- CD. Esta ultima competencia no esta recogida en la ley para esta unidad, pero
resulta imprescindible fomentar un uso responsable y seguro de las TIC para
obtener o compartir informacién en el acto. Para esta unidad, es una ventaja
poder contar con las Tic ya que los mercados no son estaticos.

5.6 METODOLOGIA Y RECURSOS DIDACTICOS

La metodologia desarrollada en esta unidad didactica va a enfocada a que los alumnos

adquieran un aprendizaje significativo, en la que el alumno sea protagonista y tenga un

papel activo por las numerosas ventajas que presenta este aprendizaje, que el alumno sea
capaz de relacionar el conocimiento y habilidades previas que posee con la nueva
informaciéon que se le va a proporcionar desde un punto de vista mas amplio y
fundamentado. Las ventajas de este tipo de aprendizaje son que se produce una retencién
mas duradera de la informacién, facilita adquirir nuevos conocimientos, al relacionar
informaciéon nueva con lo que ya saben los alumnos, estos conocimientos pasan a la
memoria a largo plazo etc.
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Los métodos llevados a cabo para el desarrollo de esta metodologia son métodos
activos, motivadores para el alumno, contextualizada para desarrollar un aprendizaje

competencial con ejemplos cercanos tanto a la economia como al alumno, atendiendo a las
distintas caracteristicas que pueda tener el alumno como la disponibilidad de recursos,
adaptaciones curriculares, ritmos de trabajo distintos y estilos de aprendizaje diferentes
centrandonos en el trabajo individual y colectivo.

La clase magistral se desarrollara de tal manera que se establezca un didlogo con los
alumnos, que este didlogo sea reciproco y que esta clase magistral no exceda en la medida
de lo posible de los 20-30 minutos. Esta clase magistral ird acompafada de actividades, con
recursos variados tales como videos explicativos, articulos, debates entre otros los cuales,
van a fomentar una ensefianza significativa.

Con la metodologia activa perseguimos que los alumnos adquieran una serie de ventajas
tales como:

- Que los alumnos sean responsables de su aprendizaje, siendo estos
protagonistas a la hora de recopilar informacién y su tratamiento.

- Que los alumnos en los distintos debates puedan compartir sus experiencias y
conocimientos con el resto de alumnos y que entre ellos puedan verificar o
rechazar conceptos ya que, entre ellos, muchas veces se entienden mejor.

- Que el alumno sea capaz de hacer autocritica y reflexion.

- Que el alumno sea consciente del contexto en el que se desenvuelven las
distintas situaciones.

Todo esto se desarrollara en el dia a dia del aula, por ejemplo, corrigiendo algunas
de las actividades propuestas en el gran grupo y partiendo de la opinién del alumnado.

Pero para que todo lo anterior se pueda llevar a cabo, hace falta que el alumno no
vea la clase como una carcel o un castigo, se tiene que sentir comodo por lo que sera
fundamental partir de un clima de respeto y convivencia el cual resulte motivador para el

alumnado.

Con respecto a los alumnos con necesidades especificas, en esta unidad presento

dos alumnos con tales necesidades. En apartados posteriores expongo las distintas
estrategias para que puedan desarrollar el curriculo sin ningln tipo de problema, ya sea
adaptando el material, clase, recursos o actividades especificas para estos.

Para terminar, vamos a resumir las distintas estrategias metodoldgicas que se
llevaran a cabo las cuales se van a reducir a dos:
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- Estrategias expositivas: Hablamos de la clase magistral anteriormente
mencionada, la cual usaremos para introducir los nuevos contenidos
apoyandonos en diapositivas informatizadas, libro de texto, esquemas etc. Que
faciliten la comprension.

Para adquirir los conocimientos sobre competencia imperfecta con sus
diferentes apartados, se intercalard la clase expositiva junto a una estrategia
indagativa por parte del alumno, con el fin de mantener al alumno motivado para
evitar que éstos desconecten.

- Estrategias indagatorias: con esto trabajaremos contenidos procedimentales y
actitudinales:

o Video sobre dilema del prisionero: Durante esta actividad se les plantea
al alumno una de los principales retos, que es si las empresas deben
cooperar entre si 0 no con diferentes acuerdos.

o Nota de prensa Noticia ABC: Con esta noticia lo que pretendemos por un
lado es ver que es un tema de total actualidad, que es una realidad
cercana a la vida del alumno.

o Ejercicios de reflexidon y busqueda: En el apartado de actividades se ve
como estas van encaminadas a que se pueda comprobar que el alumno
ha entendido la materia, si entienden cémo funcionan los mercados etc.

o Foro: Los debates como se ha mencionado, resulta interesante para ver
el punto de vista que tiene el alumno sobre los distintos conceptos aparte
de servirle al profesor como herramienta de control.

o Busqueda de informacién usando TICS: Los alumnos podran buscar toda
la informaciéon que necesiten en distintas plataformas, vigilando que se

haga un uso responsable de las mismas

Los recursos utilizados para desarrollar esta unidad, sobre todo son recursos
tecnoldégicos, centrandose en las Tics y fuentes de informacién digitales para captar la
informacién del alumno, motivarlo y evitar que se distraiga o desconecte de la clase.

Estos recursos seran los siguientes:
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- Recursos audiovisuales: %CB.- \En esta actividad se pondra un video relacionado Comentado [I1]: Hace referencia a la actividad 3 del
apartado 5.7

con la teoria de juegos en economia. El alumno captara la idea de este juegoy

sobre todo el gran dilema “cooperar entre empresas o competir”.
Después de ver el video se comentara en el gran grupo.

- Diapositivas informatizadas: Con esta herramienta lo que pretendemos es que

el alumno centre la atenciéon en el contenido del tema. Pueden ver de manera
muy clara esquemas, mapas, facilitar la comprensién y reflexién del tema, si
estas se elaboran de una manera adecuada.

- Recursos informaticos: LAC.l.- LACZ\.- lACG].-LAC7].L’-\C8].-%C9\.-%C10}— Para la Comentado [I2]: Actividad 1 apartado 5.7

realizacion de estas actividades sera fundamental el uso de los recursos Comentado [I3]: Actividad 2 apartado 5.7

informaticos ya que tendrdn que recurrir al uso de ordenadores para poder Comentado [4]: Actividad 3 apartado 5.7

por parte del alumno. Comentado [I6]: Actividad 8 apartado 5.7

Esto permite acceso a una mayor cantidad de informacién, facilita la Comentado [I7]: Actividad 9 apartado 5.7

comunicacion interpersonal, la difusion de ideas resulta mas facil, la

resolver o acceder a las Actividades. Fomentando asi el aprendizaje autbnomo {Comentado [I5]: Actividad 7 apartado 5.7
{Comentado [18]: Actividad 10 apartado 5.7

e A JC L

presentacion al estar en formato multimedia resulta mas atractiva para los
alumnos vy, sobre todo, desarrolla una metodologia mas participativa.
He de sefialar que la realizacion de todas las actividades estard supervisada por
el profesor.

- Pizarra digital

- Plataformas educativas como Moodle, Google Classroom las cuales hacen que

tengamos un contacto inmediato con el alumno.

(AC= Actividad)

Por ultimo, creo que resulta conveniente para que los alumnos se conozcan vy
desarrollar otro tipo de habilidades, que el alumno no esté siempre en el mismo sitio del
aula, que haya diferentes rotaciones y distintos grupos de trabajo. También se podra
cambiar la distribucién de la clase.

5.7 ACTIVIDADES Y TAREAS
Las actividades planteadas para esta unidad didactica son las siguientes: (AC=
Actividad)
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ACTIVIDAD DE INICIACION:

Esta actividad tiene varias finalidades, por un lado, se quiere introducir al alumno a la
problematica de esta unidad, ver su conocimiento previo y motivarlos y engancharlos. Para
ello se ha planteado la siguiente actividad en la que Google es sancionada por practicas

monopolisticas. A continuacién, presentamos la actividad:

LAC. 1\- Para empezar a hablar de los tipos de mercado, los cuales dependen sobre
todo de la competencia que existe en un mercado, he visto en este articulo una herramienta

interesante para empezar el tema y concienciar al alumno.

Después se resolveran dichas cuestiones en clase, para establecer un debate sobre

la practica monopolista.
Los alumnos deberdn responder a las siguientes preguntas:

1- ¢Por qué sanciond la Unidn Europea a Google?

2- ¢Qué realizaba Google para que la Union Europea estableciera la sancién?
3- ¢Cudles son las restricciones que imponia la firma Estado Unidense?

4- Si Google reincide en su practica, ¢a cuanto ascenderia la nueva sancion?
5- ¢Cédmo esta llevando Google la practica Monopolista?

6- Realiza una reflexién sobre el articulo y la practica monopolista

https://www.abc.es/tecnologia/redes/abci-multa-historica-google-bruselas-hara-pagar-

4300-millones-euros-practicas-monopolisticas-201807181238_noticia.html

ACTIVIDAD DE DESARROLLO:
Estas actividades permitiran el aprendizaje de conceptos y verificar que el alumno
ha comprendido las principales caracteristicas y funcionamiento de los mercados.

El primer ejercicio planteado consta de un conjunto de empresas muy conocidas y
cercanas al alumno, en las cuales tendran que buscar informacién utilizando los
distintos recursos (ya sea libro de texto, internet u otras plataformas) y aplicar el
conocimiento del tema para ver a qué tipo de mercado pertenecen junto a una
justificacion critica personal fomentando asi una estrategia indagativa junto a un
trabajo individualizado.

El objetivo fundamental es que sepan relacionar cada empresa con el tipo de
mercado al que pertenecen y vean claramente las caracteristicas de los mismos.
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Esta actividad se desarrollard a lo largo de todo el tema en funcidn del avance en los

distintos contenidos.

Con la segunda actividad que se plantea, es que tengan conciencia de la
problematica que lleva las asociaciones de empresas cuando deciden cooperar entre
siya que, se crea un clima de desconfianza y que sepan ver las distintas opciones por
las cuales optarian las empresas y su repercusion. El principal dilema que se plantea
es cooperar o competir.

LAC. 2-‘IDENTIFICAR A QUE MERCADO PERTENECEN CADA UNA DE ESTAS EMPRESAS Y
JUSTIFICARLO.

EMPRESA TIPO DE MERCADO JUSTIFICACION

RENFE

GASOLINERAS

PRODUCTOR DE PATATAS

CAFETERIA DEL HOSPITAL
DE UBEDA

TELEFONIA MOVIL

COCA COLA

PANADERO DE PAN
COMUN

ADIDAS
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P\C.SF Se proyectard un video sobre el dilema del prisionero y después, se realizara una

actividad de aplicacién sobre el duopolio.
https://www.youtube.com/watch?v=M370uHsmrmQ

Dadas 2 empresas A y B en un mercado de Duopolio, estan barajando la idea de competir
entre ellas o bien colaborar.

- Si ambas empresas deciden competir, cada una de ellas tendra un beneficio de
10.000%€.

- Si ninguna empresa decide competir, los beneficios de ambas se verian
aumentados un 20%.

- Silaempresa A engafia a B, rompiendo el acuerdo para no competir, el beneficio
de A se veria incrementado un 50% mientras que el de B se reduciria un 20%.

- SiBes quien rompe el acuerdo, el Beneficio de B se veria incrementado un 50%

mientras que el de la empresa A, se reduciria un 20%.
Se pide:

- Rellenar el siguiente cuadro con los datos que faltan.
- Razonay explica cual seria la opcidon mds beneficiosa para ambas empresas.

Competir No competir
Competir 10.000; 10.000
No competir
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ACTIVIDADES DE CONSOLIDACION:
Con esta actividad lo que se busca es constatar que el alumno ha captado las principales
ideas del tema por lo que se ha planteado la siguiente actividad.

%CAF Para esta actividad voy a proponer que los alumnos hagan un mapa conceptual sobre ”[Comentado [112]: Actividad 4 apartado 5.7

los aspectos mas importantes sobre cada uno de los distintos tipos de mercado. Esta tarea
no se realizard en clase, sino que sera propuesta para que los alumnos la realicen en casa.

Adjunto un ejemplo.

Posteriormente se corregira mediante una rubrica la cual consta en el Anexo |. Dicha rubrica
esta realizada a través de una aplicacion de Google, la imagen de la misma no se ve clara,

pero adjunto un archivo Excel para su mejor visualizacion.

Dependiendo del tiempo disponible, los alumnos saldran a exponer dicha actividad en clase.

Competencia Competencia
perfecta imperfecta

Empresas

. Empresas influyen en
Empresas precio . " .
aceptantes (it o precios Cooperacién _
precios en
precios

h Una empresa Pocas
Muchas
empresas MuChBS
empresas Menos empresas
vendedoras ETEIESY
Homogeneo
° Product
Solo 1 bien diferenciado roguctos
Buscan diferenciado

diferenciacion
del producto

Productos
homogeneos s

T Ventaja en

tecnologia costes
B superior No hay
No hay barreras Exiten barreras — barreras
de entrada o de entrada y

salida salida
Informacion Informacién Informacién

Informacion perfecta imperfecta Imperfecta
perfecta Informacion
imperfecta
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ACTIVIDAD DE APOYO O REFUERZO:

Estas actividades estan orientadas a aquellos alumnos que no han superado el
aprendizaje previsto o bien para los alumnos que precisen atencion a la diversidad y tengan
un ritmo mas lento que el resto del grupo. También estas actividades se pueden plantear
para aquellos alumnos que no hayan superado la unidad.

Se ha optado por un glosario de términos.
P\C.E.—]Los alumnos deberdn buscar las siguientes definiciones en la Unidad:

Mercado no competitivo:

Mercado de competencia perfecta:
Consumidor y vendedor precio-aceptante
Empresa eficiente:

Barrera de entrada:

Restriccion legal:

Diferenciacién de un producto:

Mercado de Monopolio:

Patente:

Monopolio natural:

Oligopolio:

Ventaja en costes:

Regulacién de Precios:

Leyes antimonopolio:

Cartel:

Comision nacional de mercados y la competencia:
Competencia monopolistica:

Productos sustitutivos:

SN N N N N N T N N N N N N N R N

Guerra de precios:

hC.G. F Di si son verdaderas o falsas las siguientes afirmaciones. En caso de ser falsas,

justifica la respuesta:
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v' Se dice que un mercado es abierto cuando otras empresas no pueden entrar a
competir libremente en él.

<\

Un mercado es transparente si todos los integrantes del mismo, tienen absoluto
conocimiento sobre el mercado.

Un mercado heterogéneo es aquel en los que los productos no estan diferenciados.
Una guerra de precios es algo bueno. Aumenta la rentabilidad del mercado.

En un mercado de competencia perfecta, las empresas no son precio-aceptantes.

AN

Un efecto derivado de que en un mercado exista una mayor competencia es que
aumenta la innovacion.

AN

Si queremos aumentar el nimero de ventas en un monopolio el precio debe
permanecer constante.

v En un mercado de competencia imperfecta, el nimero de compradores y
vendedores es reducido.

ACTIVIDADES DE AMPLIACION:

El objetivo de estas actividades es profundizar ain mas en el conocimiento por parte
del alumno, en mi caso, al tener un alumno con altas capacidades irian estas actividades
principalmente dirigida para este.

LAC.7.- ]Buscar informaciéon sobre 5 empresas que han sido multadas en Espafia por
competencia desleal, o por acordar estrategias como precios, reparto de mercado etc.
Determine la cuantia de las mismas y ordénelas de mayor a menor.

P\C.&—]Como se puede poner publicidad en las redes sociales. (Investiga una red social)

hC.Q.—\Una vez conocidas las principales barreras de entrada en los diferentes mercados,
busca en internet ejemplos reales sobre las siguientes barreras de entrada:

v" Ventaja competitiva al controlar un recurso bésico para la produccién de un bien o
servicio.

v' Producto diferenciado

v Producto sustitutivo

v Patente.
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%C.lO\.- Relaciona cada una de las siguientes afirmaciones con el tipo de mercado al que

hacen referencia:

v Existe una Unica empresa la cual, abarca en exclusiva la oferta de un producto o
servicio.

v' Tanto los clientes como los proveedores no pueden influir en el precio de un
determinado bien o servicio. Por tanto, ambos son precio-aceptantes.

v" Enun mercado existen productos que pueden satisfacer una misma necesidad, pero
no son sustitutivos perfectos.

v Los consumidores son los mas perjudicados en este tipo de mercado por soportar
precios altos.

v" Mercados que utilizan la publicidad para diferenciarse del resto de competidores.

v Producto o servicio homogéneo

v" No existen barreras de entrada, lo cual facilita que otras empresas entren a competir
en este mercado.

v’ Clientes y proveedores tienen perfecto conocimiento del mercado.

ACTIVIDAD DE EVALUACION:

Con esta actividad vamos a detectar si el alumno a alcanzado o no el conocimiento
gue se espera sobre la unidad. Integra todo el proceso de ensefianza. Se realizara
una prueba tedrico-practica la cual esta recogida en el Anexo |l.

%C.ll.—]Consistirl’a en una prueba escrita tipo test con dos preguntas cortas de desarrollo y

un mini caso practico

& Actividades de Recuperacidn:

Para aquellos alumnos que no hayan superado los objetivos de la unidad se
realizaran unos ejercicios similares a los anteriores junto a una prueba con la finalidad de

que se supere el contenido de la misma.

LAC.lZ.-\Para la recuperacién se propondr3, al solo tratarse de un criterio, un examen similar
al anterior habiendo realizado previamente las actividades de refuerzo o ampliacién.
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& Actividad Complementaria y extraescolar.

Con esta actividad lo que se pretende es que vean de manera cercana y real como

repercute la publicidad a la hora de influir en los diferentes tipos de mercado.

LAC.B.- ]Invitar a un experto en publicidad para que le dé una charla sobre técnicas

publicitarias.

Los alumnos deberdn tomar nota de los aspectos mas relevantes sobre dicha charla.

5.8 ESTRATEGIAS/ TRATAMIENTO DE LA DIVERSIDAD:
En este apartado voy a establecer las estrategias que llevaria a cabo con los alumnos
que tienen necesidades especiales.

Para el alumno con discapacidad auditiva:
Tendremos en cuenta:

e Lacolocaciéon del alumno con dificultad auditiva. Este debera estar situado en el aula
de tal manera que tengan facil acceso a la informacién visual, por lo que como
docente tendré que realizar un esfuerzo a la hora de articular palabras, de una forma

sencillay con una velocidad moderada

Otra estrategia que optaria seria facilitarle al alumno informacién a través de recursos tales

como:

% Mapas, dibujos, formulas ...

0,
”g

Diferentes tipos de letras.

X3

o

Fotografias, recortes de revistas, anuncios...

0,
”g

Utilizar diferentes ejemplos para explicar una misma cosa.

X3

*

Favorecer el uso del ordenador.

Con los alumnos sordos sin funcionalidad auditiva es imprescindible el uso de la via

visual, por lo que utilizaremos recursos como:
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e Palabra complementada: Complemento a la lectura labio-facial. Consiste en 8
configuraciones de la mano en tres lugares diferentes. Tiene que ir
acompaniada de la vocalizacion. Ayuda a los alumnos para que tengan una
lectura labio-facial accesible y sin errores.

e Sistema bimodal: Empleo simultaneo de la lengua oral acompafiada de signos
tomados de la Lengua de Signos.

e Gestos de recuerdo o visualizadores: Ayuda a los alumnos a recordar cémo se
pronuncia un fonema y les permite corregir una mala articulacién. Sirve de
apoyo a la lectura labio-facial y a la iniciacidn lector.

o Dactilologia: Consiste en la representacion manual de las letras, “escritura en
el aire". Favorece la

e srepresentaciones ortograficas.

Nuestra explicacion tiene que ir acompafadas de:

2
o

Esquemas, guiones o resimenes, con las ideas mas importantes, que le ayuden a
retomar la explicacion, si se pierde y a comprenderlo mas facilmente.

Anotaciones de las palabras nuevas o técnicas.

Anotaciones de consignas de trabajo, instrucciones para realizar una actividad y
cualquier informacidn relevante.

Uso de negrita para resaltar palabras clave.

Subdividir las preguntas largas en diferentes apartados.

No emplearemos frases demasiados largas. Las dividiremos en oraciones simples,
utilizando conjunciones de uso frecuente.

Si hay un tema muy amplio, lo dividiremos en partes.

Utilizar pronombres que se refieran a palabras ya escritas, asegurandonos de que su
antecedente queda claro.

No usar demasiados sinénimos que puedan llegar a confundir.

Incluir glosarios como material complementario.

Ademads de todo lo anteriormente mencionado deberemos de:

2
o

Anticiparles el tema que vamos a tratar en la préxima clase, proporcionandoles
fotocopias, aconsejandoles material complementario, etc.

K2

«* Haremos grupos de trabajo donde puedan recibir ayuda de otros comparieros.
«» Daremos mas importancia al contenido que al formato de las producciones no
teniendo demasiado en cuenta los errores ortograficos.
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«+ Valoraremos el planteamiento de las actividades y no sélo el resultado.

También deberemos asegurarnos de que han entendido bien lo explicado; en caso
de que no, tendremos que repetir la informacion de otra manera mas comprensible.

En lo que respecta a las pruebas y tareas, tendremos que supervisarlas para evitar
olvidos.

Otra estrategia que deberiamos tener en cuenta es el tiempo a la hora de las

actividades y pruebas.

Para alumnos con altas capacidades seguiria las siguientes estrategias:

o,
”n

Impulsar y favorecer un ambiente favorable en el aula, es decir, conservar un
clima cordial y afable dentro del aula.

5

4

Propiciar el aprendizaje cooperativo.

X3

o

Crear actividades participativas: proponiendo dudas, presentando trabajos

desafiantes que incluyan las distintas areas curriculares...

% Impulsar la autonomia del aprendizaje, reduciendo la utilizacién de
procedimientos transmitidos, transformando los papeles docente-alumno.

s Estimular e incitar hacia la materia de aprendizaje, conociendo las finalidades del

aprendizaje.

X3

*

Promover el empleo de las TIC, teniendo en cuenta sus caracteristicas e

intereses.

X3

*

Impulsar la biblioteca del aula y/o del centro.

.

2
"o’

Mejorar las fuentes de informacién, no limitandose solo al libro de texto como

Unico documento de informacion.

+* Potenciar la comunicacién, tanto oral como escrita, de lo aprendido.

« Aplicar la evaluacidén formativa, creando situaciones de autorregulacion,
potenciando la autoevaluacién...

«» Cambiar la organizacién del aula y adaptar la duracion de las fases de trabajo

para favorecer el trabajo independiente del alumnado con altas capacidades

5.9 TEMPORALIZACION:
Con la temporalidad lo que vamos a establecer es los tiempos para desarrollar la
unidad didactica.
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Al tratarse de Nivel de Bachillerato, hablamos de 4 horas semanales para desarrollar
la asignatura. Mi propuesta para desarrollar mi unidad didactica es de 6 horas (1 semanay

media).

12 Sesion: En la primera sesion se realizard primeramente la lectura de un articulo
sobre una practica monopolista acometida por Google y como esta se enfrenta a una
sancién. Es un ejemplo cercano, hoy dia Google es una de las mayores plataformas tanto
para telefonia mévil como para buscador de informacion. Se pretende motivar al alumno y
posteriormente resolver a unas preguntas en el gran grupo para que aporten su punto de
vista y ver el conocimiento que tienen sobre el tema. Después de esto, empezara una clase
magistral para empezar a ver el contenido de la unidad, el primer apartado, estructuras de
mercado.

22 Sesion: En la segunda sesidon se empezard a con un breve repaso de la clase
anterior para afianzar la materia vista hasta el momento. Posteriormente se vera el
apartado correspondiente a competencia perfecta, una introduccién a la competencia
imperfecta y se pasara a explicar la actividad de desarrollo nimero 2.

32 Sesion: la tercera sesion empezara preguntando dudas sobre la materia hasta el
momento dada, se vera el monopolio y para introducir al oligopolio, se proyectara el video
del dilema del prisionero junto a la actividad 3.

42 Sesién: Se completard el apartado del oligopolio y se seguird con la actividad
numero 2 de desarrollo, buscando la distinta informacidn de las empresas expuestas en
dicha actividad para completar la tabla

52 Sesidn: Para finalizar la unidad, se vera la competencia monopolistica, se corregira
en el gran grupo la actividad 2 y se hara un breve repaso de la unidad al completo por si hay
dudas.

62 Sesidn: Se dara la charla sobre publicidad y el impacto que esta tiene sobre los
mercados como marca uno de los Ultimos epigrafes del contenido.

72 Sesion: Prueba tedrico-practica de la unidad.

82 Sesidn: Recuperacidn de la unidad para aquellos alumnos que no hayan superado
los criterios de evaluacidn.
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PROGRAMACION

TIEMPO (minutos)

Actividad 1 40
SESION 1
Estructuras de mercado 20
Repaso sobre estructuras de mercado 5
Competencia perfecta
SESION 2 35
Introducir competencia imperfecta
actividad 2 20
Repaso competencia perfecta 5
Monopolio
SESION 3 30
Oligopolio
Actividad 3 25
Oligopolio 30
SESION 4 Y | Competencia monopolistica 30
SESION 5 | Actividad 2 (terminar y corregir) 25
Repaso general del tema y dudas 35
SESION 6 Charla Publicidad 60
SESION 7 Prueba escrita Unidad (ANEXO 1) 60
SESION 8 Prueba escrita Unidad Recuperacion 60

5.10 EVALUACION

Tal y como abarca el Real Decreto 1105/ 2014 (Para los estandares de Evaluacion),

la evaluacion se caracteriza por ser continua, formativa e integradora.

Es continua porque durante todo el proceso de ensefianza aprendizaje se valora el

cumplimiento de las competencias. Esto nos sirve para ver aquellos alumnos que presentan

problemas en la materia y tomar medidas para que estos puedan alcanzar el objetivo que

se pretende.

Cabe destacar, que no sélo serd la prueba la Unica forma de valuacién, en el cuadro

resumen posterior de la evaluacién, se verd como se lleva a cabo esta. Utilizaremos el

cuaderno del profesor para verificar que realizan las actividades, una rubrica para ver si el

mapa conceptual es correcto y por ultimo la prueba.
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Tendra la evaluacidn también caracter formativo, es decir, el alumno conoce en todo
momento lo que se espera de él. Un ejemplo de esto es la rubrica expuesta en el Anexo |,
en las que se establecen distintas categorias para evaluar junto a una serie de conceptos
con lo que se pretende es ser mas objetivo a la hora de corregir dicha actividad.

En dltimo lugar la evaluacion serd con caracter integrador ya que resulta primordial
que los alumnos alcancen los objetivos previstos y que desarrollen las 7 competencias clave

en las asignaturas.

La evaluacién viene marcada por la siguiente legislacion:

- Orden 14 de Julio de 2016 (Para los criterios de Evaluacion)
- Real Decreto 1105/ 2014 (Para los estandares)

Los tipos de evaluacidn llevados a cabo para desarrollar esta unidad didactica seran

los siguientes:

- Evaluacién inicial: En clase mostraré un video sobre una multa por competencia
desleal, la cual trabajaremos en clase respondiendo a unas preguntas y con un
debate.

La misma también me servird para obtener una idea previa sobre ciertas
competencias que puedan ser de mi interés como la matematica, lingiistica o sentido de la

iniciativa y espiritu emprendedor.

- Evaluacién formativa: Los alumnos tendran que hacer una serie de actividades

que seran evaluadas mediante rubrica y cuaderno de notas del profesor.
- Evaluacién sumativa o final: Al finalizar la unidad didactica los alumnos tendran

que realizar una prueba escrita la cual constara de una serie de preguntas tipo
test y otras de desarrollo para ver qué efecto ha tenido el proceso de ensefanza
aprendizaje.

Mi unidad didactica seguin ley contempla sélo un criterio de evaluacidn que expongo
a continuacion:

2. Analizar el funcionamiento de mercados reales y observar sus diferencias con los
modelos, asi como sus consecuencias para los consumidores, empresas o estados.

Respecto a los estandares de aprendizaje evaluables, segln ley son los siguientes:
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- 2.1 Analiza y compara el funcionamiento de los diferentes tipos de mercados,
explicando sus diferencias.

- 2.2 Aplica el andlisis de los distintos tipos de mercados a casos reales
identificados a partir de la observacidn del entorno mas inmediato.

- 2.3 Valora, de forma critica los efectos que se derivan sobre aquellos que
participan en estos diversos mercados.

El procedimiento a seguir para la evaluacién son los siguientes:

- Actividades propuestas: Ya desarrolladas en el apartado de actividades y tareas

- Pruebafinal escrita: Al final de la unidad diddctica se realizard una prueba escrita
para evaluar el criterio de evaluacion expuesto en ley.

Constara de 13 preguntas tipo test, 2 preguntas de desarrollo corto junto a 1
ejercicios tipo practico. Anexo Il.

Los instrumentos de evaluacidén serdn el uso de una rubrica, el cuaderno del
profesor( Anexo IV) para evaluar las actividades junto a una prueba tedrico-practica.

A continuacién, detallo una tabla resumen de lo que seria la evaluacién.
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OBJETIVOS UD

1. Analizar los
elementos
condicionantes de

los mercados.

2. Definir las
distintas
estructuras de
mercado

3. Describe los
distintos tipos de
mercado (5)=> CP,

Cl, M, O, Cm

4. Diferenciar el
modelo de
competencia

Luis Alberto Campos Lopez

CONTENIDOS CRITERIOS DE
uD EVALUACION
2. Analizar el

1. estructura
funcionamiento de

COMPETEN

CIAS

de mercado
y mercados reales y
. observar sus

Competenci ) }
diferencias con los

a perfecta.

modelos, asi como sus
consecuencias para
los consumidores,
empresas o estados
2. la

Competencia
Imperfecta

60

CCL

CMCT

CAA
CsC
SIEP
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ESTANDARES DE
APRENDIZAJE
EVALUABLES

2.1 Analizay
compara el
funcionamiento de
los diferentes tipos RUBRICA
de mercados,
explicando sus

diferencias.

2.2 Aplica el
analisis de los
distintos tipos de
mercados a casos CUADERNO
DEL
PROFESOR

reales identificados
a partir de la
observacion del
entorno mas
inmediato.

2.3 Valora, de
forma critica los
efectos que se
derivan sobre
aquellos que PRUEBA
participan en estos EVALUABLE
diversos mercados.

Actividadeg
individuale

S
propuestas
por el
profesor
para hacer
en casa o
en clase
(25%
calificacion
final)
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perfecta de el de
competencia
imperfecta

5. Ver las
diferencias entre

los distintos
Monopolio
modelos
econémicos
4. Oligopolio
5.
Competenci
a
Monopolisti
ca

Universidad de Jaén

Prueba final
escrita
formada por
6 preguntas
tipo test, 3
preguntas
de
desarrolloy
2 ejercicio
practico
(75%
calificacién
final)

Para finalizar el apartado de evaluacién, hablamos del sistema de recuperacidn.

Para el sistema de recuperacion, propongo una serie de actividades, que, en mi caso

al tratarse de un criterio, irian relacionadas con ese criterio que, junto a una prueba final

evaluable, formarian el sistema de recuperacion.
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ANEXO I.- RUBRICA
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ANEXO I1.- ACTIVIDAD 11 (AC11). EXAMEN TEORICO-PRACTICO

LES“ "

EXAMEN ECONOMIA 12 BACHILLERATO. Ciencias Sociales y Humanidades.

UD. 5 TIPOS DE MERCADO

FECHA: /]

APELLIDOS Y NOMBRE: Nota:

Se valoraran los siguientes criterios:

C2: Analizar el funcionamiento de mercados reales y observar sus diferencias con los
modelos, asi como sus consecuencias para los consumidores, empresas o estados

Puntuacion: Cada pregunta tipo test acertada suman 0.4, cada pregunta fallida resta 0.1.
EL resto de preguntas tienen una puntuacion de 1,6 por pregunta,

PARTE 1. Lea detenidamente las siguientes preguntas. S6lo una Unica opcidn correcta. Cada
pregunta sin contestar no resta. Cada tres mal, se quitara una bien. (C2)

1.- Una causa que explica la aparicién de un monopolio es: (C2)

A. La diferenciacién del producto
B. El desarrollo tecnoldgico

C. Laineficiencia productiva

2.- ¢Cual de estas caracteristicas se da en un mercado oligopolista? (C2)
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A. Conocimiento perfecto del mercado.
B. Las empresas son pocas y precio-aceptantes

C. Conocimiento perfecto de la demanda

3.- Un mercado con pocos vendedores y muchos compradores se denomina...(C2)

B. Competencia monopolistica
C. Competencia perfecta
D. Monopolio
4.- ¢Qué mercado se parece mas al de competencia perfecta? (C2)

B. Telefonia
C. Cosmética
D. Cereales de desayuno
5.- Cuando un monopolio es mas rentable que si hubiera mas empresas se llama: (C2)

A. Patente

B. Superioridad tecnoldgica

D. Legal
6.- Un aspecto comun entre competencia perfecta y competencia monopolistica es: (C2)

B. Las empresas son precio-aceptantes
C. Las empresas influyen en el precio

D. Diferenciacion de productos

7.- éQué empresa crees que no deberia incurrir en gastos de publicidad? (C2)
A. Una de perfumes
C. Unade logistica

D. Una de comida rapida
8.- Cuando hay una patente: (C2)

B. Las personas no quieren innovar.
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C. Los consumidores ganan

D. Lasrespuestas ay c son correctas.

9.- ¢Qué afirmacidn es correcta en un mercado oligopolista? (C2)
A. Una guerra de precios es buena.

B. Un cartel es bueno para los consumidores.

C. Cualquier empresa puede entrar en el mercado.

10.- El mercado de refrescos de Pepsi es: (C2)

B. Competencia monopolistica
C. Competencia perfecta
D. Monopolio

11.- En competencia perfecta (C2)
A. Las empresas influyen en los precios
C. Hay barreras de salida

D. Los productos son heterogéneos

12.- Si el estado regula el monopolio: (C2)

A. Las empresas pondrdn precios mas altos

F. Surge lo que se conoce como cartel
B. Ninguna es correcta

13.- Uno de los efectos de una mayor competencia es: (C2)

A. Aumentan los precios.

B. Aumenta el desempleo.

D. Todas son correctas.

PARTE 2.- Teoria. Desarrolle las 2 siguientes cuestiones relacionadas con el tema. (Nota: Se
tendran en cuenta las faltas de ortografia).
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1.- ¢Qué diferencia existe entre un mercado de competencia perfecta y un mercado
oligopolista? ¢y entre un monopolio y un oligopolio? (C2)

2.- En un mercado de competencia perfecta, las empresas determinan los precios buscando
el maximo beneficio éverdadero o falso? éPor qué? (C2)

PARTE 3.- CASO PRACTICO. Nota: (se tendran en cuenta como planteas la solucién del
problema al igual que las faltas de ortografia)

1- Cada Navidad en la Plaza de tu pueblo se relinen decenas de vendedores de articulos
navidefios para vender a los consumidores dichos productos para sus hogares.
Practicamente todas las casetas venden los mismos articulos. ¢ Qué ocurriria si una
de las casetas baja el precio un 5%? ¢Y si lo sube? (C2)
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ANEXO IlI.- HOJA EJEMPLO CUADERNO PROFESOR

Universidad de Jaén

ICHA CONTROL MATERIA: DE LA EMPRESA (° BACHILLERATO)
DATOS PERSONALES DATOS FAMILIARES
Apelidos: Nombre del padre: foTo
DNI: Fechadenacimiento: [/ Edad: Teléfono:
Poblacion: Provincia: Nombre de la madre:
Domiciio: Teléfono:
NEAE: Nombre de hermanos que estudien en el centro:
| DATOS ACADENICOS

4Ha repelido alguna vez curso? S| [l NO g Curso: Asignaluras pendientes:

CONTROL DE ASISTENCIA (J: JUSTIFICADA, I: INJUSTIFICADA, IP: IMPUNTUALIDAD
12 [ Ja s [6 J7 [s |0 wn|n|n|u|nie/v|enaaz s x|s

SEP

0CT

NOV

Dic

ENE

FEB
WR
AR
MAY
JN

EVALUACION

1¥ gvaluacion |2 evaluacion 3 evaluacion

Evaluacion final

COMPETENCIAS

C. Ceomunicacidn Linguistica

C Matemica Ciencia y Tecnologia

C Digital

C. Aprander a Aprendet

C. Sociales y Civicas

¥

Congiencia y Expresion Cultural

CRITERIOS DE EVALUACION | f* evaluacion 2% evaluacion 3 evaluacion

Evaluacion final

Crit. 1 (BLOQUE 1)

Crit. 2 (BLOQUE 1)

il 1 (BLOQUE 2)

Crt. 1 (BLOQUE 3)

Cril 1 (BLOQUE 4)

.2 (BLOGUE 4]

it 3(BLOGUE 4)

Crit 1 (BLOQUE 5)

Crit. 1 (BLOQUE 6)

Crit 2 (BLOQUE 6)

Crit. 1 (BLOQUE T

OBSERVACIONES:

SEPTIEMBRE:
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ANEXO IV.- CUADRO RESUMEN PROGRAMACION DIDACTICA

SESIONES | OBJETIVOS CONTENIDOS COMPETENCIAS | ACTIVIDADES | CRITERIOS DE ESTANDARES
EVALUACION DE
APRENDIZAJE
1 1. Analizar y | 1. Las estructuras de CCL Actividad de | 2. Analizar el
definir las mercado. CAA iniciacion: funcionamiento
distintas Ccsc AC1. - Lectura | de mercados )
i 2.1 Analizay
estructuras de articulo. reales y
compara el
mercado. - Responder | observar sus . .
. . . funcionamiento
a una serie | diferencias con
3 de los
de los modelos, asi | .
diferentes tipos
preguntas | como sus
de mercados,
sobre el | consecuencias .
, explicando sus
articulo para los . .
. diferencias.
consumidores,
empresas o
estados
2 2. Describir los 2. Lacompetencia perfecta. CCL Actividades 2. Analizar el 2.2 Aplica el
distintos tipos a. Supuestos de CAA de desarrollo: | funcionamiento | andlisis de los
de mercado competencia CSC de mercados distintos tipos
caracteristicas perfecta. CD AC2.- realesy de mercados a
y b. El Identificar a observar sus casos reales
funcionamiento funcionamiento que mercado | diferencias con | identificados a




Luis Alberto Campos Lépez

Universidad de Jaén

del mercado de
competencia

pertenecen
las empresas,

los modelos, asi
como sus

partir de la
observacion del

mas ejemplo
practico

numérico

perfecta. busqueda de | consecuencias | entorno mas
informaciony | paralos inmediato.
debate. consumidores, | 2.3 Valora, de
empresas o forma critica
estados los efectos que
se derivan
sobre aquellos
que participan
en estos
diversos
mercados
3.Describir los 7. Lacompetenciaimperfecta CMCT Actividades 2. Analizar el 2.2 Aplica el
distintos tipos de 7.1. Comparacion CAA de desarrollo: | funcionamiento | analisis de los
mercado competencia perfecta CcD AC3. Video de mercados distintos tipos
caracteristicas y S competencia Ccsc explicativo realesy de mercados a
funcionamiento. imperfecta. SIEP sobre el observar sus casos reales
Competencia dilema del diferencias con | identificados a
imperfecta prisionero los modelos, asi | partir de la

COMo Sus
consecuencias
para los
consumidores,

observacioén del
entorno mas
inmediato.

2.3 Valora, de
forma critica
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caracteristicas y
funcionamiento.

8.2. El funcionamiento del
monopolio.

8.3. Causas de origen de
monopolio

8.4. la
monopolio.

regulacion  del

El oligopolio
9.1. Las caracteristicas del

oligopolio.

El funcionamiento del
oligopolio.

AC4.- Mapa
conceptual
sobre los
aspectos mas
importantes
de los
distintos tipos
de mercado.

realesy
observar sus
diferencias con
los modelos, asi
COmo sus
consecuencias
para los
consumidores,
empresas o
estados

empresas o los efectos que
estados se derivan
sobre aquellos
que participan
en estos
diversos
mercados
Describir los El monopolio CCL Actividades 2. Analizar el 2.2 Aplica el
distintos tipos de 8.1. Caracteristicas del CAA de funcionamiento | analisis de los
mercado monopolio. CsC consolidacion: | de mercados distintos tipos

de mercados a
casos reales
identificados a
partir de la
observacion del
entorno mas
inmediato.

2.3 Valora, de
forma critica
los efectos que
se derivan
sobre aquellos
que participan
en estos




Luis Alberto Campos Lépez

Universidad de Jaén

diversos
mercados

Describir los
distintos tipos de
mercado
caracteristicas y
funcionamiento.

1.1. El oligopolio en la vida
real.

1.2.la CNMC vy |Ia
importancia de Ila
competencia.

2. lLa competencia

monopolistica

2.1. Las caracteristicas de
la competencia
monopolistica.

2.2. La diferenciacién vy la

2. Analizar el
funcionamiento
de mercados
reales y
observar sus
diferencias con
los modelos, asi
Como sus
consecuencias
para los
consumidores,

2.2 Aplica el
analisis de los
distintos tipos
de mercados a
casos reales
identificados a
partir de la
observacion del
entorno mas
inmediato.

2.3 Valora, de

competencia empresas o forma critica
monopolistica. estados los efectos que
2.3.El debate de Ia se derivan
publicidad. sobre aquellos
que participan
en estos
diversos
mercados
Ver el impacto de Todos los contenidos CCL 2. Analizar el 2.3 Valora, de
la publicidad en los SIEP funcionamiento | forma critica
distintos tipos de CD de mercados los efectos que
mercado CAA reales y se derivan
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observar sus
diferencias con

sobre aquellos
que participan

los modelos, asi | en estos
€oOmo sus diversos
consecuencias | mercados
para los
consumidores,
empresas o
estados

OBJETIVOS TODOS LOS CONTENIDOS. CCL Actividad de 2. Analizar el 2.1 Analizay

EXAMEN CORRESPONDIENTE CMCT evaluacion. funcionamiento | compara el

A UD. DIDACTICA

Consistiria en
una  prueba
escrita  tipo
test con dos
preguntas
cortas de
desarrollo 'y
un mini caso
practico

de mercados
reales y
observar sus
diferencias con
los modelos, asi
COMo sus
consecuencias
para los
consumidores,
empresas o
estados

funcionamiento
de los
diferentes tipos
de mercados,
explicando sus
diferencias.

2.2 Aplica el
analisis de los
distintos tipos
de mercados a
casos reales
identificados a
partir de la

observacion del
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entorno mas
inmediato.

2.3 Valora, de
forma critica
los efectos que
se derivan
sobre aquellos
que participan

en estos
diversos
mercados
Objetivos Todos los contenidos. CCL Actividades 2. Analizar el 2.1 Analizay
Recuperacion de la Ud. CMCT de funcionamiento | compara el
didactica CAA Recuperacion: | de mercados funcionamiento
SIEP reales y de los
CSsC ACS.- Glosario | observar sus diferentes tipos
de términos diferencias con | de mercados,
sobre la los modelos, asi | explicando sus
unidad €COMo Sus diferencias.
consecuencias | 2.2 Aplica el

para los
consumidores,
empresas o
estados

andlisis de los

distintos tipos
de mercados a
casos reales

identificados a
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partir de la
observacién del
entorno mas
inmediato.

2.3 Valora, de
forma critica
los efectos que
se derivan
sobre aquellos
que participan
en estos
diversos
mercados




