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RESUMEN

El aceite de oliva ha sido utilizado, producido y estudiado desde los tiempos mas remotos,
hecho que ha generado la motivacién para que el presente trabajo sea un analisis general del

mercado oleicola.

Este trabajo pretende cerrar el circulo, focalizdndose en los mercados nacionales e
internacionales, buscando dar una vision general de la situacion actual del mercado del aceite

de oliva con referencia a otros paises y a otros aceites vegetales, como objetivo principal.

Se divide segun dos grandes blogues, el primero de ellos, se basa en el mercado nacional,
mientras que el segundo, serd el de los mercados internacionales. En cada uno de ellos se tratan
aspectos y factores que afectan a dichos mercados. Dentro del mercado nacional, se estudiara
con mayor profundidad la oferta y la demanda del aceite de oliva dentro del territorio espafiol.
Para posteriormente en el segundo bloque, analizar los paises principales que producen,

consumen y exportan aceite de oliva, sacando conclusiones desde la comparativa de estos.

Se analizard no solo la situacion en la actualidad, sino como ha ido evolucionando el mercado
del aceite de oliva a lo largo del tiempo, asi como el posible mercado que este aceite podria
tener en potencias emergentes como China o Japon, e incluso la situacion legal de la venta de
este producto a traves de internet, acorde con las nuevas tecnologias y formas de venta.

PALABRAS CLAVES
Aceite de oliva; mercado nacional; mercado internacional: oferta; demanda; produccion.
ABSTRACT

Olive oil has always been studied and treated, as well as almost years it has, and this fact has
been the reason that made me decide this work would be a general summary of the olive oil

market.

This work aims to close the circle, focusing on national and international markets, seeking to
give an overview of the current situation of the olive oil market, specially with reference to

other countries and other vegetable oils, as the main objective.

Itis divided according to two big blocks, the first, is about the national market, while the second,
will treat the internacional ones. Each one deals with aspects and factors that affect those
markets. Inside of the national market part, I will analyse the supply and demand of olive oil in

the Spanish territory. On the other hand, in the second block, I will analyze the main countries
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that produce, consume and export olive oil, taking conclusions after compare that two blocks.
I will analyze not only the current situation, but also how the olive oil market has developed
over time, as well as the possible entry that this oil could have in emerging powers like China
or Japan, and even the legal situation of the sale of this product on-line, according to the new

technologies and forms of sale.
KEY WORDS

Olive oil; national market; international market; supply; demand; production.
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INTRODUCCION

El patrimonio oleicola tiene una gran importancia a nivel mundial, desde la antigliedad hasta
nuestros dias, no solo considerando al olivo como fuente de aceite de oliva, sino también como
un simbolo®.

Como se vera més adelante son varios los paises productores de aceite de oliva, pero los
porcentajes no estan equitativamente repartidos. Espafia e Italia son el referente a nivel mundial
en la produccion y exportacion de este producto. Aunque entre los dos abarcan casi la totalidad
del mercado de aceite de oliva, aunque uno sobresale, pues Espafia es el lider mundial en la
produccion, exportacion y comercializacion del aceite de oliva.

El suelo y el clima espafiol reinen las condiciones particulares que tienen que darse para la
explotacion del olivo, siendo asi, el mayor olivar del mundo. Segun los ultimos datos recogidos
se estima una superficie mayor a los 2,5 millones de hectéreas, a lo largo de 34 provincias,
haciendo un total de més de 300 millones de olivos.

Si bien Espafia es uno de los mayores productores de aceite de oliva, Andalucia, y en concreto,
la provincia de Jaén, se alzan como ejes fundamentales en este proceso de produccion y
comercializacion del aceite de oliva.

La comercializacién de este producto estrella espafiol, esta repartida entre el mercado nacional
y el exterior, como posteriormente veremos.

A continuacion, se analizara la oferta y demanda dentro del mercado nacional, ya que mas
adelante estudiaremos al mercado espariol en comparacion con otros. Asimismo, en este trabajo
se analizara la produccién y los diferentes tipos de aceite que existen en el mercado.

Ademas del anélisis tanto nacional como internacional que se hara de este mercado, ahondando
en la importacion y exportacion, se hara un estudio de como podria explotarse este producto en
paises emergentes como China o Japon, amantes del mundo occidental y altamente interesados
por los productos y costumbres mediterraneos. Se analizara el cdmo podria introducirse este
producto en estos mercados internacionales y que consecuencias productivas y econdémicas
conllevaria.

Por otra parte, es necesario también hacer un breve analisis de la legislacion que regula el aceite
de oliva y este tipo de mercado, pues si bien en el trabajo se analiza la produccion, oferta y
demanda de estos mercados, ambas se hacen necesarias para conseguir una vision global,

completa y competente de esta materia. También es interesante dedicar un apartado al analisis

1 http://www.ujaen.es/huesped/aceite/articulos/paper.htm
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de la venta del aceite de oliva a través de la tienda virtual, pues, a medida que el mundo avanza,
también lo hacen los mercados, surgiendo nuevas formas de venta, distribucion y comercio
entre distintas empresas y particulares de todo el mundo.

No es de extrafiar, a la luz de este primer avance, que el aceite de oliva suponga una gran parte
del patrimonio econémico y productivo de nuestro pais, asi como y un gran valor social, cultural

y medioambiental.



2. MERCADO NACIONAL DEL ACEITE DE OLIVA

Si bien la importancia del aceite de oliva es a nivel mundial, no se puede negar que, en concreto
en nuestro pais, Espafia, tiene unas connotaciones especiales. Dadas las propiedades especiales
que el aceite de oliva tiene y las tendencias del mercado actual hacia productos mas sanos ha
conseguido reducir la produccion y venta de otro tipo de grasas animales mas nocivas para la
salud. Esta tendencia del mercado llamada “Healthy market” se hace patente en paises en los
que nunca ha existido un cultivo del olivo ni de este tipo de aceite, y en los que, desde hace
algunos afos, estan surgiendo nuevas empresas que tienen como objeto el cultivo y tratamiento
de este producto para su posterior venta, y asi evitar el nivel de importacién tan alta que sufren,
mediante procedimiento mecanicos y muy cualificados, que nada tienen que ver con cOmo era
otrora la arcaica agricultura. En lineas generales, esta es la nueva tendencia de este tipo de
industria, mecanizar y modernizar las infraestructuras para maximizar la produccién y

minimizar costes, consiguiendo asi un mercado mas eficiente y un producto méas competitivo.

2.1 CLASIFICACION DE LOS DISTINTOS TIPOS DE ACEITE
El olivo se suele considerar el arbol mas antiguo?. Aparece mencionado en los principales textos
sagrados y, de acuerdo con los hallazgos arqueolégicos y geoldgicos, lleva utilizandose desde
el sexto milenio antes de Cristo.
En este apartado, considerado también como introductorio, se explicaran las denominaciones
del aceite de oliva y los distintos tipos® que hay. Para seguir avanzando es importante tener
claro a qué tipo de aceite es al que se hace referencia.
Cuando se habla de “Aceite de oliva” es aquel aceite inicamente extraido del fruto del olivo,
excluyendo otros obtenidos por procedimientos quimicos, por disolventes u cualquier otra
mezcla con aceites de otra naturaleza. También quedan excluidos los aceites de orujo de
aceituna. Esta es la definicion que la International Olive Oil (Consejo oleicola internacional)
que el Convenio Internacional del Aceite de Oliva de 2015* da a este bien de consumo. Pues
bien, dentro de este tipo, se encuentran®:

- Aceite de Oliva Virgen: Como su propio nombre indica, se trata del aceite extraido

exclusivamente utilizando métodos que no produzcan la alteracion del aceite, asi como unas

2 Revista OLIVAE (Revista oficial del Consejo Oleicola Internacional), N° 123, ed. Esp, noviembre 2016
3 Universidad de Jaén:

http://www.ujaen.es/huesped/aceite/articulos/clasifi.htm

4 Convenio Internacional del Aceite de Oliva — Boletin Oficial del Estado
http://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=DOUE-L-2016-81903

S http://www.esenciadeolivo.es/aceite-de-oliva/tipos-de-aceite-de-oliva/
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condiciones térmicas especiales para ello. Normalmente es aquel que ha seguido el lavado, la
decantacion, la centrifugacion y el filtrado. Este aceite conserva sus propiedades naturales
gracias al proceso de extraccion. Dentro de este podemos distinguir; Extra; Virgen; Corriente y
Lampante. De mejor calidad a peor, siendo el lampante considerado como defectuoso y
prohibida su comercializacion.

- Aceite de Oliva Refinado: si se permite una alteracion en el tratamiento de este aceite,
es obtenido por refinacion de aceites de oliva virgenes y con acidez no superior a 0, 5°.
Normalmente se utiliza para el refinado el aceite de oliva virgen lampante, neutralizando el
sabor.

-Aceite de Oliva: se trata del mas consumido en Espafia, por tener un precio mas
asequible. Se obtiene de la mezcla de los aceites anteriores.

Estos son los principales aceites que se van a tratar en el proyecto, aunque hay muchos mas.
Destacaria el aceite de Orujo, que se obtiene del orujo, un subproducto de la aceituna, y puede

ser crudo, refinado o de oliva.

2.2 PRODUCCION

Como hemos mencionado en apartados anteriores, Espafia es el mayor productor de aceite de
oliva del mundo. Segun la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia® en su
informe de seguimiento del aceite de oliva, la produccion de la camparfia anterior se elevé a
1.395.074 toneladas, de las cuales corresponden a la Comunidad Auténoma de Andalucia
1.117.199 toneladas, esto es, un 80.1 % de la produccion nacional. En concreto, en la provincia
de Jaén se produce entre el 15% y el 20% de la produccion mundial de aceites de oliva.

Las existencias nacionales resultantes de calcular la produccién propia nacional, las
importaciones y las exportaciones dejan la cifra en 771,30 miles de toneladas, de las cuales un
76% se localizo en almazaras nacionales.

En el grafico 1 se representa la produccion de aceite de oliva y la comparativa de la produccién

con las cinco campafias anteriores.

®Consejeria de agricultura y pesca de la Junta de Andalucia:
http://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio/servlet/FrontController?action=List&ec=subsect
or&subsector=33&table=11030&CODTIPOESTUDIO=3&page=1



Gréfico 1.- Produccidn de aceite de oliva y comparativa con camparias anteriores
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Fuente: Informe de seguimiento del aceite de oliva. Consejeria de agricultura y pesca de la
Junta de Andalucia. Elaboracion propia.

En la grafica se muestra como la produccion ha aumentado ligeramente respecto de otras
campafas, como las de 2012 y 2015, pero aun asi los datos quedan lejos de las campafias con
mayor produccion.

Si bien en casi todo el territorio espafiol se produce aceite de oliva esta produccién no esta muy
repartida como se puede ver en la figura 1.

Figura 1.- Mapa de zonas productoras de aceite de oliva en Espafia

Zonas olivareras de Espana
1% & del Picual @3 6* 6 Centro
2% & del Hojiblanco €3 7% & Levante
3% 6 Andalucia Occidental C3 8% 6 Valle del Ebro
4* 6 Andalucia Oriental €3 9% 6 Tortosa-Castelldn|

—

Fuente: Agencia para el aceite de oliva

Como se puede ver en la figura la primera zona de produccion por volumen de producto es la
provincia de Jaén, a la que corresponde casi el 50% de la produccién nacional y el 23% de la

mundial, siguiéndole Coérdoba y Granada. La segunda comunidad autbnoma con mas

10



produccion se trata de Castilla-La Mancha, con un volumen de 155,9 miles de toneladas.
También vemos como esta produccion estd concentrada en el sur y en el este, pues en las
regiones del noroeste la produccidn es practicamente cero.

Esta produccidn se hace patente también en el nimero de olivos y superficie destinada al olivar,

como podemos ver en la tabla 1.

Tabla 1.- Distribucion agricola del olivar en Espafia

Andalucia 174.788.000 1.515.320 60,38
Extremadura 29.602.000 255.310 10,17
Castilla-La Mancha 36.263.000 397.173 15,83
Catalufia 14.307.000 116.112 4,63
Comunidad 10.963.000 91.701 3,65
Valenciana

Aragoén 5.889.000 57.346 2,28
Resto 10.884.000 76.715 3,06
TOTAL 282.696.000 2.509.677 100

Fuente: Web Esencia de olivo (esenciadeolivo.es). Elaboracion propia.

Como se puede ver en esta tabla la produccion en Andalucia es mucho mayor que en otras
comunidades, donde practicamente se concentra la produccion de toda Espafia y casi del
mundo. Légicamente, al ser la region con mas produccién también lo es con la mayor superficie
dedicada a este tipo de cultivo.

De la produccion europea del aceite de oliva se puede decir que el 93% proviene de tres paises
Espafia, Italia y Grecia. Dentro de este porcentaje, Espafia es la productora del
aproximadamente 60% de la produccion de la UE y el 45% de la mundial. El valor de la
produccion de este sector olivarero se encuentra alrededor de los 1.886 millones de €. Esta cifra
constituye el 4,6% de la produccion de la rama agraria y el 7,6% de la vegetal. Se estima que
las campafias anuales de recoleccién del olivo crean casi 50 millones de jornales.

Al ser Espaiia el mayor productor del mundo de aceite de oliva la superficie dedicada a este
cultivo es muy elevada, en concreto 2 millones y medio de hectareas, que constituye casi el
15% de la superficie agraria utilizada en nuestro pais.

El cultivo del olivar es muy cambiante, y se caracteriza por la diferencia de produccion entre
unas campafas Yy otras dependiendo de las condiciones climatoldgicas, econdémicas y sociales

que experimentes los cultivos en cada campafa.
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TABLA 2.- PRODUCCION Y SUPERFICIE DEL OLIVAR EN ESPANA

2007/2008 1237,2 2422,6

2008/2009 1030,4 2459,3

2009/2010 1404,7 2475,4

2010/2011 1392,3 2468,1

2011/2012 1615,2 2471,5

2012/2013 618,1 2473,2

Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion
propia.

Tal y como podemos apreciar en la Tabla 2, la produccion varia dependiendo de la campafia,
en virtud de los diversos factores climatoldgicos y sociales que ya hemos comentado. Sin
embargo, como se puede apreciar en esta tabla, la superficie tiene un ritmo ascendente,
incrementandose cada afio la superficie que se dedica a ese tipo de cultivo en Espafia (salvo en
la campafa 2010/2011, que se produce un leve descenso en la superficie).

GRAFICO 2.- PRODUCCION ACEITE DE OLIVA EN ESPANA SEGUN CAMPANAS

Produccion
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Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion
propia.

Como se puede apreciar en el Grafico 2, la produccion cayd fuertemente en la campafia
2012/2013, sin embargo, en el resto de campafias la produccion se mantiene a un ritmo
constante.
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GRAFICO 3.- SUPERFICIE CULTIVO ACEITE DE OLIVA EN ESPANA SEGUN
CAMPANAS
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Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion
propia.

En el Gréfico 3 vemos como el ritmo en la superficie dedicada al cultivo del olivar es
ascendente, y si bien tiene un pequefio descenso en la campafia de 2010/2011, se debe a que

justo la campafia anterior habia experimentado un fuerte crecimiento en la superficie.

2.3 EMPRESAS OLEICOLAS

Viendo el volumen de produccion es facil pensar que tiene que haber un gran numero de
empresas dedicadas a este sector, para poder recolectar, gestionar y comercializar esta gran
cantidad de producto. La mayoria de estas empresas se encuentran agrupadas y representadas
por ASOLIVA', que es la Asociacion Espafiola de la Industria y el Comercio Exportador de

aceites de oliva.

2.3.1 PRODUCTORAS Y DISTRIBUIDORAS

Las empresas que producen el aceite de oliva reciben el nombre de almazaras. Estas almazaras
son los lugares o industrias donde se convierte la aceituna en aceita y donde se conserva el
producto. Como ya habiamos dicho, con tal volumen de produccidn debe existir un gran nimero

de almazaras en Espafia, y asi es, pues hay casi 2000 almazaras dedicadas a la produccién de

" ASOLIVA (Asociacion espaiiola de la industria y el comercio exportador de aceites de oliva:
http://www.asoliva.com/quienes_somos
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aceite de oliva en nuestro pais. La mayoria de ellas se agrupa bajo la denominacién de
cooperativas, pues asi la produccion resulta mas satisfactoria. La mayor de toda Espafia por
volumen de produccion es Dcoop Sociedad Cooperativa Andaluza, la cual factura casi 700
millones de euros anuales. Cuenta con una produccion anual media de 26.000 toneladas. Entre
las primeras productoras se encuentra también Jaencoop, ubicada en la provincia de Jaén.

Los canales de distribucion que estas empresas utilizan para vender son variados. En el gréfico
4 podemos ver cuéles son los mas usuales.

Grafico 4.- Canales de distribucion del aceite de oliva
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Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion
propia.

Como vemos, los supermercados y autoservicios son los mas utilizados por los consumidores
para adquirir este producto, con un 48,7%. Luego le siguen los hipermercados con un 24,8%,
seguido de las tiendas de descuento con el 14,7%, por ultimo, estan otros canales, tiendas
tradicionales y los e-commerces®.

En el grafico muestra también la variacion del uso de los distintos canales de distribucion con
respecto al afio anterior. Todos han sufrido una variacion negativa, se han adquirido en cada
uno de ellos menos cantidad que el afio anterior, exceptuando la utilizacion del e.commerce,
que ha aumentado en un 4,8%. Dentro de la caida de los otros, donde mayor ha sido es en el
hipermercado y la tienda tradicional. Comparando estos datos con otros mas antiguos, los
supermercados e hipermercados han encabezado siempre este ranking, pero la evolucién es que

han ido disminuyendo cada afio y han aumentado otras formas de compra alternativas a estas.

8 “E-Commerce: comercio electronico, consiste en la compra y venta de productos o de servicios a través de
medios electrdnicos, tales como Internet y otras redes informaticas. ”
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Gréfico 5.- Variacion del precio del aceite segun canal de distribucién

% Variacion respecto al mismo periodo del afio anterior
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Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion
propia.
En este grafico 5 vemos la variacion que se ha producido en el precio segun el canal de

distribucidn, ya que no es el mismo precio y varia segun este.

En la tienda tradicional es donde se encuentra el precio més alto seguido de e-commerce y los
hipermercados. De todos los aceites, el aceite de oliva es de los que tiene el precio mas caro, en
todos los canales de distribucion supera los 3 euros. Con respecto al afio anterior ha sufrido
variaciones positivas en cada uno de ellos, es decir, su precio ha aumentado, pero siendo el que
mayor variacion ha sufrido el e-commerce.

Otra forma de comercializacion es la venta con marca blanca®. Las empresas que tienen marcas
débiles y poco conocidas realizan contratos de marca blanca con distribuidoras para
comercializar su producto. Con estos contratos de distribucion se reducen exponencialmente
los costes de marketing y venta para el productor, aunque el inconveniente es que el distribuidor
sustituye la imagen del productor, es decir, la fidelidad que ese aceite de oliva genera en el
consumidor corresponde a la distribuidora y no a los productos del fabricante. Asi, aunque es
maés facil vender todo el producto, asegurar beneficios y minimizar costes y estrategias de
marketing ese producto esta generando fidelidad de los clientes hacia la distribuidora, por lo
que el fabricante va a seguir siendo desconocido. Debido a este gran inconveniente, tan solo el

18% del aceite envasado se vende con marca blanca.

® http://www.elespanol.com/economia/empresas/20170206/191731660_0.html
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Ademas, es necesario comentar el desarrollo de nuevas industrias en el mercado del sector
oleicola al margen de la tradicional produccion de aceite de oliva. Las investigaciones
realizadas en los ultimos afios han dado lugar a la fabricacidn de nuevos productos provenientes
de subproductos del olivo y de los distintos tipos de aceites de oliva. Estos nuevos productos
favorecen la aparicion de nuevas industrias que suponen mas oportunidades para el desarrollo
del sector oleicola. Entre estas nuevas industrias nos encontramos con la produccion de energia
eléctrica a través de productos de la aceituna, abono, alcohol, antioxidantes, carbon activo, etc.
Otras industrias ya existentes como las de alimentacion y cosméticos estan empezando a utilizar
cada vez mas el aceite de oliva para fabricar y producir sus alimentos y productos cosméticos,

como cremas y jabones.

2.3.2 EMPLEO

Otro factor importante en el sector oleicola es el empleo. Como podemos ver en el manual “La
cultura del olivo” de Anta, J.L, el flujo de dinero que esta industria mueve no puede concretarse
solo con la compraventa del producto final, sino que es necesario analizar los empleos de los
que esta industria se necesita para poder producir y comercializar sus productos.

En el sector primario, el de la agricultura y recoleccion del olivo nos encontramos con grandes
cifras de empleo, maxime en ciertos lugares de nuestra geografia, como seria en Jaén, donde se
produce el 20% de la produccion mundial de aceite de oliva. Ademas, a pesar de que con la
modernizacion y mecanizacion de las industrias se suelen reducir los empleos, no es el caso del
sector oleicola. Aparte de que se trata de un sector no muy modernizado se trata de un cultivo,
en el que la mano de obra es siempre necesaria.

Si bien se trata de un sector que genera puestos de trabajo durante todo el afio, el grueso de las
contrataciones se produce en las camparias de recoleccion de aceituna. Se estima que cada afio
se generan en Espafia cerca de 50 millones de jornales para la recoleccion. La mitad de estos
trabajadores es mano de obra en pequefia y medianas explotaciones familiares, y la otra mitad
es personal asalariado, que se contrata en el periodo de recoleccion. Estos jornales se presentan
como Unico medio de vida para muchisimas familias en aquellos lugares (como Jaén) donde el
cultivo del olivar es determinante para su actividad econdémica. Asi, en Jaén se generan de
media casi 20 millones de jornales cada campanfia.

Otro tema relacionado con el empleo es la globalizacion de la mano de obra, la internalizacion
del sector y el proceso de integracion social de los inmigrantes, pues se trata de un sector que
cada afio acoge a miles de extranjeros venidos de muchos paises para las campafas de

recoleccion, jugando no solo ya un papel econémico sino multiétnico y multicultural.
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Todas estas cifras de empleo ponen de manifiesto como este sector del aceite de oliva es un
recurso esencial para las regiones olivareras, sobre todo por la gran cantidad de empleo directo
e indirecto que genera.

Por otro lado, en el sector servicios, ademas de la cantidad de personas que trabajan para las
empresas oleicolas y para las almazaras se producen otro tipo de contrataciones como son el
personal de venta del aceite envasado. A diferencia de la comercializacion del aceite a granel,
la venta del aceite envasado necesita de un proceso activo para encontrar mercados, operaciones
y clientes. Debido a la gran competitividad que se produce en este mercado (dada la gran
cantidad de producto y venta) esta activad de venta debe realizarse por personal formado y
especializado, que tienen como funcién la basqueda de clientes y puntos de venta, asi como las
actividades de distribucion y mediacién que se dan entre las cooperativas y almazaras y las
distribuidoras del producto. Las cooperativas contratan estos servicios a través de la
contratacion de vendedores propios en plantilla o bien mediante contratos con agentes

comerciales o representantes ajenos a la empresa.

2.4. OFERTA NACIONAL

La oferta en el sector del aceite de oliva esta compuesta por los distintos agricultores que
producen este bien de consumo. Espafia se sitGa en la primera posicién mundial de aceitunas y,
por consiguiente, en superficie y produccion de aceite de oliva y sus derivados®. Aunque si lo
comparamos con otros aceites, la produccion de este aceite en concreto estaria muy por debajo
del resto a nivel mundial. El aceite de soja, seguido del de palma supone la mayor produccion
mundial de aceites vegetales mundiales.

Si bien en muchos paises se produce aceite de oliva, al ser Espafia el mayor productor mundial,
la oferta es muy dispersa, en innumerables almazaras que se extienden a lo largo de la peninsula

ibérica (a excepcion de algunos territorios no productores como ya dijimos anteriormente).

2.4.1. PRODUCTOS OFERTADOS
Al tratarse Espafia del mayor productor mundial de aceite de oliva presenta una gran variedad
en el producto ofertado al mercado. Al haber una gran superficie dedicada a este cultivo como

pudimos ver en el grafico 5, existe una gran variedad! del tipo de aceituna y aceite cultivado y

10 http://www.mapama.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/aceite-oliva-y-aceituna-
mesa/aceite.aspx#paral

11 https://www.verema.com/blog/aceite-oliva/984330-variedades-aceitunas-utilizadas-para-produccion-aceite-
oliva
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producido. Las variedades de olivo®? se clasifican atendiendo al nivel de importancia y difusion,
habiendo asi cuatro categorias, que son: principales, secundarias, difundidas y locales.

La variedad principal es aquella que tiene una gran superficie cultivada, aparejada a una gran
produccién, y por consiguiente es el cultivo dominante en una determinada regién. Las
variedades secundarias no llegan a ser cultivo dominante en ninguna region o comarca, pero si
constituyen plantaciones regulares. Los dos ultimos tipos, las difundidas y locales reciben ese
nombre pues consisten en cultivos de arboles aislados, difundida si se da en varias comarcas o
regiones y local si tan solo se da en una.

La variedad principal y mas predominante es Espafia es la variedad “Picual”. Con un area de
cultivo de 860.000 ha se concentra y localiza en las provincias de Jaén, Cérdoba y Granada.
Por ende, esta variedad picual constituye el grueso del mercado del aceite de oliva, siendo el
cultivo, produccion y comercio predominante. Con bastante menos superficie cultivada le sigue
el “Cornicabra”, que localizado en Ciudad Real y Toledo cuenta con 269.000 ha. Muy de cerca
le sigue el tercero con méas importancia en cuanto a nivel de cultivo y produccion, el
“Hojiblanca”, que ocupa 217.000 ha en las zonas de Coérdoba, Mélaga y Sevilla. Con mucha
menos produccion le siguen otras variedades menores, que si bien también cuentan con una
importante produccion no igualan a las 3 primeras. Estas serian “Manzanilla de Sevilla”,
“Lechin de Sevilla”, “Empeltre” o “Arbequina”.

Si bien como veremos en otros apartados de este trabajo en otros paises también hay gran
produccidn de aceite de oliva, a nivel oferta en mercado, Espafia se diferencia y sobresale de
todos ellos. No es solo el volumen de produccion que ofrece, sino la variedad de productos que
oferta, cada uno con distintos rasgos, sabores y cualidades, lo que hace que cada tipo de aceite
sea Unico y tenga su propio mercado y sus propios consumidores. Esta enorme variedad de
cultivo en Esparfia se protege mediante las denominaciones de origen, con las que se consigue
garantizar al comprador y consumidor que la procedencia y tipo de olivo con el que esta
realizado el aceite es que el realmente se oferta. En cada zona de Espafa existen distintas
denominaciones de origen®® para proteger y certificar la calidad de los productos de su zona, y
dotarla de un atractivo de calidad y seguridad alimentaria en el mercado.

Los aceites ademéas de la aceituna utilizada, se clasifican atendiendo a sus cualidades
sensoriales, método de elaboracion y demas circunstancias fisicas y quimicas. Asi nos

encontramos con el Aceite de Oliva Virgen Extra (AOVE), que es el de mas calidad ofertado,

12 Uceda, M; Aguilera, M; Jiménez A; Beltran G. (2015)., Variedades de olivo y aceituna. Tipos de aceite. Pp
109-111. Disponible online: http://www.economiaandaluza.es/sites/default/files/capitulo%204_1.pdf
13 http://www.mapama.gob.es/es/cartografia-y-sig/publicaciones/alimentacion/mapa_dop_aceites.aspx
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el Aceite de Oliva Virgen (AQV) y por ultimo el Aceite de Oliva (AO), con una calidad
infinitamente menor que el virgen extra. Estos aceites son los que se venden comercializados
en tiendas y supermercados, aunque también se destina una gran parte de la produccion de las
campafas para su venta a granel dentro de Espafia y, sobre todo, para su exportacion a otros

paises.

2.4.2. PRECIOS EN ORIGEN

En “La comercializacion de los aceites de oliva en Andalucia; La situacion de las
cooperativas” de Torres Ruiz, F.J vemos que el precio del aceite de oliva se articula y depende
directamente de los prondsticos que se realizan con anterioridad sobre la produccion que habra
de aceite. Por tanto, atendiendo a las reglas de la oferta y la demanda si se espera una campafia
con gran produccion los precios serdn menores, y si la prediccion es la contraria los precios
subiran.

Existe un cierto equilibrio entra la oferta y la demanda mundial de aceite de oliva, no obstante,
son muchas las subidas y bajadas en el precio**. A modo de ejemplo, de los precios de la
campafa de 2008/09 a la campafia 2016/17, la subida del precio es desorbitada.

Cuando se refiere al precio en origen del aceite de oliva, se trata como el precio medio
ponderado en las operaciones de compra-venta de aceite de oliva a granel en el mercado de
origen, sin IVA, incluyendo la carga de transporte.

Los datos vienen recogidos en el Sistema de Informacion de Precios en Origen del Aceite de
Oliva o “POOLred™”, en el que se muestran los precios en origen actualizados cada semana.
El sistema calcula el precio atendiendo a las compraventas para cada tipo de aceite y zona de
origen, que se realiza entre almazaras y comercializadoras.

Los precios, son analizados y comentados junto a otros rasgos también en la pagina web'® de la
Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia, donde se incluye el listado de
informes sobre el seguimiento semanal del aceite de oliva. En la actualidad, el aceite virgen
extra se vende ya casi a 3,5 €/kg de media, y la media de venta de aceite es de 3,3 €/kg, por lo
gue, vemos gue en estos ultimos afios el precio ha aumentado de forma significativa.

En este Grafico 6 se ve la evolucion del precio en origen segun el tipo de aceite. A simple vista,

se observa que la tendencia ha ido en aumento, siendo en la actualidad el precio mas alto.

14 https://www.asajajaen.com/precio-del-aceite

15POOLred. Sistema de Informacién de Precios en Origen del Aceite de Oliva.
http://www.poolred.com/publico/PreciosActualizados.aspx?tipo=0
Bhttp://www.juntadeandalucia.es/agriculturaypesca/observatorio/servlet/FrontController?action=List&ec=subsec
tor&subsector=33&table=11030&CODTIPOESTUDIO=3&page=1
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Gréfico 6.- Evolucion del precio en origen de tipos de aceites de oliva
por campania (2007-2017)

4
3,5
o 3
Q\Mu 25 === ACEITE DE OLIVA VIRGEN
S 2
(U-J) 15 ACEITE DE OLIVA VIRGEN
a4 EXTRA
A 1
0,5 ACEITE DE OLIVA LAMPANTE
0 1gn
@ O O N OV KX $ b
\} \} \ \Y \Y \Y \ \Y \S \Y
Q Q Q Q \) Q Q Q Q Q
N\ ocp/ o’\'\» QY \\% q>'\» ,b\’\» W 6\’\» Q¥
%QQ (&Q (\96 %Q\ Q,Q\ (\9\ %Q\ q,Q\ %Q\ %Q\

Fuente: Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia. Elaboracion

propia.
Los precios que aparecen son por kilo exceptuando el aceite lampante que es por gramo. El
aceite de oliva lampante se considera el aceite de oliva defectuoso o de peor calidad, como se
vio anteriormente. Este aceite dadas sus caracteristicas no es apto para el consumo, por lo que
esta prohibida su comercializacion, no obstante, los productores lo refinan para reducir la acidez
por diversos procesos como sometiéndolo a altas temperaturas, por lo que una vez refinado si

esta autorizada su venta al por mayor a las grandes empresas.

2.5. DEMANDA

Un rasgo cada vez mas caracteristico en el mercado del aceite de oliva es el aumento de
consumo tanto a nivel nacional como internacional y sobre todo en lugares y paises con elevada
renta per capita, tal como Estados Unidos, Japdn, Australia, Francia y Alemania, y dentro de
nuestro propio pais en las zonas mas ricas. Esto se debe a la tendencia hacia los productos cada
vez mas saludables en nuestra época actual, en la que se pretende elimina el consumo de grasas
en el contexto de una dieta saludable, y desde luego, el aceite de oliva entra dentro de este
contexto.

Ademas, se ha producido un gran incremento en el consumo de aceite de oliva en la hosteleria
y la restauracion, qué segun el Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio
Ambiente se ha elevado de 47 millones de litros en 1987 a casi 100 millones en el afio 2016.

Esto se debe a la tendencia creciente a comer fuera de casa, y ademas hacerlo con productos
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sanos y de calidad, lo que ha llevado al sector de la restauracion a adaptarse a esta nueva

situacion y comprar més aceite de oliva, para satisfacer las exigencias de sus consumidores.

2.5.1. CONSUMO NACIONAL

Es interesante comenzar elaborando un breve analisis que aborde la demandal’ de aceite de
oliva en Espafia durante los ultimos afios, para poder identificar el perfil de consumidor de este
producto y establecer las principales diferencias entre los segmentos de consumo. Se realizara
comparandolo con la demanda de otros aceites, como, aceite de girasol, maiz, soja o semillas,
que tienen precios mas reducidos.

Veamos cuales son las conclusiones que se pueden extraer de los siguientes gréaficos:

Gréfico 7.- Evolucion del consumo per capita de aceites, 1965-2015 (litros)
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Fuente: Ministerio de Agriculturay Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion
propia.

En este Gréfico 7, podemos ver la evolucion del consumo per capita de aceites, recogidos estos
datos entre 1965 y 2015 por litros. Se destaca un descenso continuado desde el inicio de los
afios noventa hasta la actualidad, con unas previsiones negativas en el consumo de este
producto. Muestra la primera conclusion de la tendencia de consumo de aceites en Espafia.

En el Grafico 8 podemos ver una comparacion con los aceites que compiten en el mismo
mercado que el aceite de oliva®. Lo primero a destacar es el decrecimiento en lineas generales
de todos los aceites, todos los niveles a partir de 1987 son inferiores a este. Conviene sefialar

que es el aceite de oliva el que mas se consume, ya que los otros estan por debajo de este. Se

7 http://www.mercasa.es/files/multimedios/1450217644_Consumo_aceite_oliva.pdf

18 https://revistaalmazara.com/2016/06/02/mas-de-la-mitad-del-consumo-per-capita-de-aceite-de-oliva-es-
refinado/

21


http://www.mercasa.es/files/multimedios/1450217644_Consumo_aceite_oliva.pdf
https://revistaalmazara.com/2016/06/02/mas-de-la-mitad-del-consumo-per-capita-de-aceite-de-oliva-es-refinado/
https://revistaalmazara.com/2016/06/02/mas-de-la-mitad-del-consumo-per-capita-de-aceite-de-oliva-es-refinado/

aprecia que, a partir del afio 2011, “otros aceites” han tenido una gran subida, que bien podria

ser por precios mas competitivos.

Gréfico 8.- Evolucion del consumo de aceites segun el tipo (1987-

2015)
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Fuente: Ministerio de Agriculturay Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion
El consumo de aceite de oliva ha caido 0,5 litros por persona y el gasto se ha incrementado en
0,7 euros per capita. Lo primero que llama la atencion es que el periodo mas elevado de litros
por persona se produce entre 2010 y 2011 (9,7 litros), mientras que el mayor gasto tuvo lugar
en 2013 con un total de 27,8 euros por consumidor. El gasto por persona no ha tenido unos
grandes cambios aparentes, aungue si los litros por persona, con un gran descenso en 2012 (9,7
a9,2).
El ultimo informe anual del Panel de Consumo Alimentario que lanza el Ministerio de
Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente correspondiente a 2015, sigue recogiendo un
descenso en la compra de aceite de oliva con comparacion al Gltimo afio. Destaca también que
se consumieron 412,7 litros de aceite de oliva en los hogares espafioles y que se gastaron
1.125,9 millones de euros en este producto.
En el Gréafico 9 examinamos el consumo de aceite de oliva virgen extra con respecto al virgen,
y podemos visualizar claramente en este grafico que a medida que pasa el tiempo el consumo
del aceite de oliva virgen y el de virgen extra se van distanciando.
No obstante, no solo existen estos dos tipos, sino que es conveniente analizar la situacién

conjunta con los demas.
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Graéfico 9.- Evolucion del consumo por tipos de aceite de oliva, 2010-

2014
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Fuente: Ministerio de Agriculturay Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente. Elaboracion propia.

Cuadro 1.- Consumo y gasto en aceite de oliva de los hogares, 2014

CONSUMO GASTO
TOTAL PER TOTAL PER
(Millones CAPITA (Millones CAPITA
kilos) (Litros) euros) (Euros)
TOTAL 4127 9,2 1.125,9 25,1
ACEITE
DE OLIVA
OLIVA 189,5 4,2 551,9 12,3
VIRGEN
OLIVA 109,6 2,4 3475 7,8
VIRGEN
EXTRA
RESTO 223,3 5,0 574,0 12,8
ACEITE
OLIVA

Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente. Elaboracién
propia.

En el Cuadro 1 vemos que el consumo mas notable se asocia al aceite de oliva no virgen (5
litros por persona y afio), seguido del aceite de oliva virgen (4,2 litros per céapita). En términos
de gasto, el aceite de oliva no virgen concentra el 51,0% con un total de 12,8 euros por persona,
mientras que el aceite de oliva virgen supone el 49% restante con un total de 12,3 euros por
persona.

Si bien estos eran el consumo y gasto en 2014/2015, ahora se vera como ha cambiado esta
situacion con respecto a la Gltima campafia 2015/2016. Como se ha visto anteriormente, el
aceite gue mas acogida tiene en Espafia es el aceite de oliva, con un 66,7% en el mercado, un
24,9% para el aceite de girasol, 5,9% para el aceite de semillas y por Gltimo un 0,7% para el
resto de aceites (maiz y soja).
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En el siguiente Grafico 10, se ve de forma mas clara como se repartio este mercado en la tltima
camparia, segun el consumo per cépita de aceites por persona/afio.

Grafico 10.- Reparticidn de los distintos aceites en el mercado
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Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion
propia.

El primero muestra como es esta reparticion del total de aceites del mercado, mientras que el
segundo es de aquellos dentro de la categoria de aceite de oliva. El aceite dominante es el de
oliva, y dentro de este el Aceite de Oliva Virgen Extra.

Las conclusiones que podemos extraer de estas distintas graficas en conjunto son las siguientes:

- Aceite de oliva: dentro de esta categoria de aceite, el aceite de oliva refinado es el
mas consumido en Espafia, aunque descendié un 5,3% respecto al afio 2014. Por
persona y afio el consumo de aceite de oliva se situa alrededor de unos 4,74 litros,
un 4,8 % menos que la campafa anterior.

- Aceite de oliva virgen extra: ocupa el 18,2% del mercado total de aceites, es el
tercero mas consumido. Su consumo disminuy0, pero aumenté su precio, paliando
los efectos sobre su valor. Es el considerado por los consumidores de mejor calidad,
por lo que es el mas caro en el mercado. Su consumo fue en 2015 de 2,28 litros,
siendo un 6,9% menor que la campafia anterior.

- Aceite de oliva virgen: acumula un 10,7% del total del volumen de aceite
consumido, aunque los Gltimos datos recogen un fuerte descenso del 25,2%. Sin
embargo, no es muy significativo este descenso en el valor, ya que se produce un
gran aumento del precio medio. EI consumo por persona y afio fue de 1,34 litros,
muy inferior al afio anterior.
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- Aceite de girasol: este es el segundo aceite mas consumido. Como en los otros casos,
al cierre de 2015, habia descendido su consumo en un 2,4%. El consumo por persona

y afio se redujo a 3,12 litros.

2.5.2. DIFERENCIAS Y CAMBIOS EN EL CONSUMO

La cada vez mayor consciencia que tienen los consumidores de la relacion entre alimentos y
salud ha he hecho cambiar de manera significativa el comportamiento de estos en la compra de
alimentos. Cada vez mas, el consumidor busca una buena relacién calidad-precio y no tan solo
un buen precio o un precio bajo. Asi, lo que buscan es que el producto sea natural y saludable,
asi como que sea verificable su procedencia y componentes, ya que la tendencia es que invertir
en buenos productos es invertir en salud. Junto a la de la salud se suma la tendencia
medioambiental, por la que los consumidores no les importa pagar mas si el producto ha sido
obtenido por medios naturales y respetuosos con el medio ambiente. Asi, el consumidor paga
un precio mayor, pero cumple con dos de sus objetivos: Por un lado, un alimento obtenido por
procesos naturales es mas saludable pues no esta alterado, y ademas premian a los agricultores
que usan procedimientos naturales y respetuosos con el medio ambiente.

Estas tendencias se presentan como una oportunidad para el sector del aceite de oliva virgen
extra, pues en el consenso generalizado de la sociedad actual de reconocer las ventajas que este
tipo de aceite tiene para la salud se produce un aumento de la demanda, lo que conlleva una
disminucion de la elasticidad de la demanda frente al precio, y, por ende, un aumento del precio
y beneficio por este producto.

Ademas, y como ya se menciond anteriormente, y como podemos ver en el libro “La cultura
del Olivo: Ecologia, Economia y Sociedad” de Anta, J.L, cobra vital importancia en la demanda
la denominacidon de origen del producto. Asi, los aceites de oliva virgenes extra, que son los
unicos que pueden enmarcarse en una denominacion de origen, poseen ventajas en la venta
frente a otros que no pertenecen a ninguna denominacion.

Si bien este es un analisis general del mercado, es necesario analizar la demanda especifica
atendiendo a diferentes criterios. A medida que se ha ido estudiando el tema se han identificado
ciertos factores que permiten identificar el tipo de aceite que es consumido en cada hogar segun
algunas caracteristicas. Dentro de estas caracteristicas se puede hacer una enumeracion de
factores que influyen a la demanda del aceite de oliva, a ser; la condicion econdmica, la
presencia de nifios, la situacion en el mercado laboral, la edad, el nimero de miembros de la
unidad familiar, el tamafio del municipio de residencia, la tipologia de hogar o el lugar de

residencia.
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Cuadro 2.- Consumo per capita de aceite de oliva segun la condicion econémica (litros)

CONSUMO ALTAY MEDIA MEDIA BAJA
MEDIO MEDIA ALTA BAJA
9,2 10,9 8,9 9,3 7,7
4,2 53 4,2 4,4 3,2
2,4 3,3 2,5 2,5 1,7
5,0 5,6 4,8 4,9 4,5

Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion
propia.

Como podemos apreciar en el Cuadro 2, no es de extrafiar que los hogares de clase alta 0 media
alta sean los que mas consumen el aceite de oliva virgen, mientras que los de clase baja tienen
una demanda menor, y esto ocurre con todos los tipos de aceite. Vemos que en los hogares de
clase media no destaca en especial en ningln aceite, sino que estan ligeramente por debajo del
consumo medio. En los hogares de una condicion media baja, se parece interesante el hecho de
que estan por encima de la media en el consumo de aceite de oliva virgen y el virgen extra, pero
por debajo en el resto de aceite de oliva. Por Gltimo, en los hogares de clase baja, hay una
demanda menor en todos los tipos de aceite de oliva.

Otro de los factores que influye de forma significativa es la presencia de nifios en el hogar, ya
que, entre otras cosas, afecta al mend diario del hogar y a la alimentacién de sus integrantes.

Cuadro 3.- Consumo per cépita de aceite de oliva segun la configuracién del hogar (litros)
PRESENCIA DE NINOS EN EL HOGAR

CONSUMO SIN NINOS <6 NINOS 6 A 15
MEDIO NINOS ANOS ANOS

TOTAL ACEITE DE 972 11,3 4,2 6,6

OLIVA

OLIVA VIRGEN 42 5,1 2,0 3,0

OLIVAVIRGEN EXTRA 24 3,0 1,1 1,7

RESTO ACEITE DE 50 6,1 2,2 35

OLIVA

Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion

propia.

Se aprecia en el Cuadro 3 que las familias sin nifios en el hogar tienen un consumo mucho
mayor. Donde este consumo es menor es en los hogares con nifios menores de seis afios. Destaca

en los hogares sin nifios la demanda de aceite de oliva virgen extra con un 23,9 % superior a la
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media. En los que hay nifios menores de seis afios desciende por debajo de la media la demanda
de aceite de todo tipo con desviaciones negativas en torno al -50% y por ultimo, cuando hay
nifios entre 6 y 15 afios sigue estando por debajo de la media, ligeramente superior a cuando los
nifios tienen menor edad pero inferior a la media.

Ademas, es importante conocer quién es el que se encarga de hacer la compra y cuél es su
situacion laboral. Depende de quién trabaje y en qué condiciones el consumo de aceite de oliva
resulta mas o menos reducido, que podria explicarse porque o bien, realiza mas comidas fuera
de casa o bien porque su dieta es diferente.

Hay que destacar que las personas con trabajo consumen 1,9 litros de aceite de oliva virgen
extra mientras que las personas que no trabajan consumen en su mayoria aceites no virgenes.
La edad es también otro factor importante, ademas muy determinante, ya que influye mucho en
la alimentacion de cada uno.

Cuadro 4.- Consumo per cépita de aceite de oliva segun la edad (litros)

EDAD
CONSUMO < 35 35 A 49 50 64 >65
MEDIO ANOS  ANOS ANOS ANOS
TOTAL 9,2 42 6,5 11,0 15,7
ACEITE
DE
OLIVA
OLIVA 42 2,0 3,0 5,0 7,0
VIRGEN
OLIVA 24 0,9 1,7 3,1 4,2
VIRGEN
EXTRA
RESTO 5,0 2,2 3,4 6,0 8,6
ACEITE
DE
OLIVA

Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion

propia.

Desde una vista general destaca en el Cuadro 4 que donde la compra es realizada por una

persona de mas de 65 afios, el consumo per céapita es mas elevado que cuando la realiza una

27



persona con menos de 35 afios. Analizando el cuadro de forma mas especifica, vemos que los
menores de 35 afios tienen unas desviaciones negativas en el consumo de todos los tipos de
aceite de oliva, llegando a un -62,5% en aceite de oliva virgen extra. Observamos también que
donde el consumo se hace méas notable y es claramente superior es cuando la compra es
realizada por mayores de 65 afios, alcanzando una desviacion positiva de 73,7% por encima de
la media en el resto de aceite de oliva.

En cuanto al namero de miembros en el hogar, segun los datos que ofrece la pagina del
Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente, esta variable tiene una
relacion inversa con el consumo de aceite de oliva. Segun aumenta el nimero de integrantes de
un hogar comienza a disminuir el consumo de este en aceite de oliva.

Otro factor es el tamafio de municipio de residencia. En este caso, este factor tiene una relacion
positiva, ya que los nacleos urbanos con censos de mas de 500.000 habitantes cuentan con la
mayor demanda per cépita de aceite de oliva, mientras que el menor consumo aparece en los
municipios con censos de entre 2.000 y 10.000 habitantes. Por ejemplo, en los municipios mas
pequefios tienen una demanda notablemente inferior en aceite de oliva virgen extra de -25,3%
respecto a la media. En los grandes municipios todos los datos muestran desviaciones positivas
por encima de la media, en los medios se encuentra la demanda méas variada con algunos por
encima o por debajo de la media. En el Cuadro 5 se muestran més detalladamente esta demanda
atendiendo al tamafio del municipio.

Cuadro 5.- Consumo per capita de aceite de oliva segun tamafio del lugar de residencia

(litros)
TAMARNO DEL MUNICIPIO
CONSUMO  >2.000 2.000 A 10.000 10.001 A 100001 A >500.000
MEDIO HABITANTES HABITANTES  100.000 500.000 HABITANTES
HABITANTES  HABITANTES

TOTAL 9.2 8,2 7.8 9,1 9,9 10,2
ACEITE
DE
OLIVA
OLIVA 42 38 3,1 43 45 5,0
VIRGEN
OLIVA 24 1,8 18 2,3 2,7 32
VIRGEN
EXTRA
RESTO 50 45 47 4,9 54 52
ACEITE
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DE
OLIVA

Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente. Elaboracion

propia.

Atendiendo a la tipologia del hogar se aprecia una mayor demanda en los casos de los adultos
independientes, retirados y parejas adultas sin hijos, mientras que es mucho menor cuando son
parejas con hijos pequefios, las parejas jovenes sin hijos, los hogares monoparentales y los
jévenes independientes.

Por altimo, analizaremos el factor del lugar de residencia. Se ha comprobado que existe una
relacién directa con el consumo de aceite de oliva segun la comunidad autonoma donde vive el
consumidor. La que cuenta con mayor demanda per capita de aceite de oliva es Asturias con un
31,9% superior a la media. Por el contrario, la menor es Murcia con la menor demanda, en
concreto con un -33,1% inferior a la media, siendo esta media de 9,47 litros por persona. En
Asturias una persona consume alrededor de 12,1 litros del total de aceite de oliva y en Murcia
solo 6,2 litros por persona.

Ademas, segln el tipo de aceite varia el consumo. Para el aceite de oliva virgen se registra
mayor consumo en Pais Vasco, La Rioja, Andalucia y Cantabria. En el caso del aceite de oliva
virgen extra, Pais VVasco y La Rioja, y para el resto de aceite de oliva donde mas se consume es
en Baleares y Galicia. Las cifras vienen a mostrar los mismos datos que hasta ahora por media
en litros de consumo de aceite por persona, verificandose que el aceite virgen extra es el menos
consumido en todas las comunidades autonomas.

Cuadro 6.- Perfil consumidor aceite de oliva

Sagmantos con consumas
superiores a la media

Consumo medio POR HOGAR: 9.2 litros por persona

Caracteristicas de los consumidortes

CONDICION ECONOMICA DE LOS HOGARES ASE A MEDIA ALTA 10,9
CONFORMACION DEL HOGAR \GARES SIN NINOS 113
[Presencia de niftos &n & hogar)

TIPOLOGIA DEL HOGAR RETIRA 16,0
SITUACION EN EL MERCADO LABDRAL MO ACTIVA 11,1
TAMARND DEL HOGAR 1 PERSUNA 15,8
EDAD MAS DE BB ANDS 15,7
HABITAT DE RESIDEMCIA [Nomera de habitantes) - B00.000 HAB 10,2
HABITAT DE RESIDEMNCIA (Tipo de dreas) AREAS METROPOLITANAS 8,8
COMUNIDAD ALTONDQRA ASTUR|AS 12,1

Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente.

De forma resumida vemos como seria el perfil medio de un consumidor de aceite de oliva

teniendo en cuenta todos los factores analizados anteriormente.
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Se crea una persona de clase alta y media alta, sin nifios, retirados, no trabajadores,
monoparentales, con una persona encargada de tomar la decisién de compra mayor de 65 afios,

en territorios con una densidad de poblacion alta.

2.5.3. PRECIOS DE CONSUMO

Al igual que ocurria con los precios en origen, los precios en destino variaran segun la
produccién pronosticada para la campafia. Este es el precio de venta al publico (PVP),
incluyendo los impuestos.

En el siguiente Grafico 12 se ve cual ha sido la evolucion en el precio de consumo de los
distintos tipos de aceite. En este caso se hace distincion entre aceite de oliva no virgen y el
virgen, no se hace referencia al lampante ya que no se puede comercializar. Los precios se
comportan de forma parecida al anterior, la tendencia sigue siendo creciente, aumentando el
precio de este producto cada afio.

El aceite virgen tiene mejor calidad y otros atributos apreciados por el consumidor,

circunstancia que se ve reflejada en el precio, siendo este mas caro que el resto de aceites de

oliva.
Graéfico 11.- Evolucidn del precio de tipos de aceites de
oliva por camparia (2007-2017)
4
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Fuente: Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacidon y Medio Ambiente. Elaboracidn propia.

En la actualidad el precio al consumidor de los diferentes aceites de oliva virgenes ronda los
3,50€/kg, mientras que el resto de aceites de oliva se sitia alrededor de los 2,8€/kg. El consumo

de aceite de oliva esta intimamente ligado al precio, por lo que la subida de este contribuye al
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gasto en otro tipo de aceites, como el de girasol en un 4,9% en la campafia 2014/2015, segln
explica la consultora Nielsen?®,

Segun la consultora esto se debe a que en la misma campafia 2014/2015 el precio del aceite de
oliva aumento un 28% debido a que hubo una oferta menor. Al dispararse el precio del aceite
de oliva aumentd exponencialmente el gasto en aceite de girasol, de precio mucho menor. Es la
consecuencia que sufre el aceite de oliva por el aumento prolongado del precio al consumidor.
Para profundizar en este analisis del precio nos remitimos a la Tabla 3, en la que vemos cuales
son los precios fijados para el mes de noviembre de 2016, ya que son los ultimos datos
registrados en el Boletin de Mercado de Aceite de Oliva®® que publica el Ministerio de
Agricultura y Pesa, Alimentacion y Medio Ambiente.

Tabla 3.- Precios por semana y tipo de aceite de oliva en 2016 (€/100kg)

AOVE 315,09 313,70 316,19 321,40 326,04 336,47
AOV 308,40 307,07 308,63 309,26 314,07 326,20
AO 302,25 302,25 302,50 304,91 311,54 325,75
Refinado

Fuente: Boletin de Mercado de Aceite de Oliva del Ministerio de Agricultura y Pesca,
Alimentacién y Medio Ambiente. Elaboracion propia.
La Tabla 3 muestra los precios de los distintos tipos de aceite. Se ve de forma clara como en

tan solo un mes aumenta el precio de todos los aceites de oliva.

2.6 FORTALEZAS Y DEBILIDADES DEL MERCADO OLEICOLA ESPANOL

Si bien de trata de un mercado muy asentado en nuestro pais, y con muchisimos afios de
tradicion, aun se sigue enfrentando a una serie de problemas y riesgos que ain no han sido
solucionados, que podemos ver en “La necesaria transformacion del sector oleicola: de la

orientacion de produccion a la orientacion de marketing” de Parras Rosa, M, y otros que aun

19 http://www.olimerca.com/noticiadet/los-aceites-envasados-subieron-en-espana-un-28-en-
2015/2a2ef417ebc52b2e78236¢961616¢d2e

20 Boletin de Mercado de Aceite de Oliva del Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente:
http://www.mapama.gob.es/es/agricultura/temas/producciones-agricolas/boletindemercadoaceitedeoliva-
diciembre2016_tcm7-443563.pdf
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estdn por aparecer. En este apartado quiero reflejar estos problemas y como podrian
solucionarse para lograr un mercado mas productivo y eficiente del aceite de oliva.

Para comenzar, una de las amenazas mas serias con las que se encuentra esta industria es el
aumento de la oferta a escala mundial. Si bien hemos comentado anteriormente que la demanda
mundial cada vez es mayor, debido a las tendencias saludables actuales, también lo es la oferta,
pues ante esta demanda muchos paises y productores deciden cultivar el olivo para tener el
producto propio y no tener que importarlo. Ademas del aumento de la superficie cultivada de
olivo, no podemos olvidar que las mejores técnicas en los cultivos y la posibilidad del regadio
de los cultivos aumentan exponencialmente la produccion de aceituna. Pues bien, esta situacion
esta provocando un enorme aumento en la oferta, y si bien es cierto que la demanda también lo
hace, el riesgo es que si no lo hace con la misma intensidad se producird una disminucion de
los precios, perjudicando a los productores olivareros, en concreto a aquellos con explotaciones
menos productivas, prioritariamente localizados en las zonas rurales. Ademas, este mercado
esta dominado por las grandes cadenas de produccion, que tienen una posicion dominante sobre
la industria oleicola.

Otra amenaza es la proliferacién de demanda de otro tipo de aceites vegetales comestibles,
como el de girasol que es el segundo méas consumido en Espafia tras el de oliva, ya que ofrecen
ciertas similitudes con el aceite de oliva, pero a un precio muy inferior. Esto se mezcla con el
gran desconocimiento que los consumidores tienen sobre los distintos aceites de oliva y en
concreto de las cualidades del aceite de oliva virgen extra. Para solucionar esta amenaza, los
productores y empresas del sector tienen que tomar las medidas de comunicacion necesarias
para concienciar y hacer entender a los consumidores que el precio es mayor dado que las
cualidades alimenticias son excepcionales, a la par que es un producto muy saludable, base de
la dieta mediterranea, y que a diferencia de otros aceites mas baratos no ofrece las mismas
garantias de origen, tratamiento y cualidades. Asi, junto con la tendencia hacia los alimentos
saludables, con las correctas camparias y vias de comunicacion se puede aumentar la demanda
de los aceites de oliva virgen, y con ello los precios, en detrimento de otro tipo de aceites.

No solo los aceites de girasol, sino que otro tipo de aceites, incluso los aceites de semillas
(prohibidos en Espafia pero permitidos en la Unidn Europea), son un riesgo para el aceite de
oliva. Cuando se da un aumento en el precio del aceite de oliva aumenta la demanda de estos
otros productos sustitutivos, por lo que, si no se trabaja adecuadamente con las técnicas de
comunicacion que hemos comentado, existe un fuerte riesgo de frenar el desarrollo del aceite

de oliva virgen.
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Si bien estas son las principales amenazas®! es necesario analizar las principales fortalezas y
debilidades de este sector.

Una de sus mayores fortalezas es el propio producto, lo que supone una ventaja enorme. El
producto es tan bueno que es valorado por si solo, y en concreto los virgenes extra poseen un
conjunto de caracteristicas y atributos que si se explotan desde el punto de vista comercial lo
convierten en un producto altamente competitivo. Ademas, este tipo de aceite se obtiene
mediante cultivos ecoldgicos y respetuosos con el medio ambiente, factor que explotado
correctamente también hace aumentar la valoracion del producto.

Los consumidores demandan cada vez mas productos de calidad, y este es precisamente el
atributo principal que hace que el aceite de oliva tenga tanta presencia en los mercados finales.
El sector ha llevado a cabo grandes cambios para que la calidad del aceite que se obtiene sea
inmejorable, mediante la modernizacion de las técnicas de recoleccion y produccién en las
almazaras. Aungue esta mejora de calidad aumenta los gastos y por tanto el precio del producto
final, por lo que si no se acompafia de un aumento de demanda se traduce en gastos para el
sector. Aumentar cada vez mas la calidad del producto es necesario ya que es su principal
fortaleza, asi como el atributo que consigue colocar este producto entre los mas demandados
del mercado, pero solo con eso no basta, sino que ademas hay que “vender” la calidad y
conseguir que sea apreciada por los consumidores. Esta venta de calidad se estd logrando en
gran medida con las denominaciones de origen, que provocan confianza en los consumidores.

Por otro lado, nos encontramos con las debilidades de este mercado:

1. Como una de las principales se presenta la insuficiente concentracion de la oferta y la falta
de cooperacion sectorial. Este mercado se caracteriza por la insuficiente concentracion de la
oferta, lo que provoca la pérdida de poder de negociacion en el mercado y el poder llevar a cabo
transacciones comerciales de mayor importancia. El problema es que las cooperativas deberian
comercializar el producto en comun para beneficiarse las ventajas que tiene la concentracion
de la oferta, pero, sin embargo, las cooperativas facturan en comdn como exige la ley, pero
luego venden el producto por separado. Esta concentracion formal y no real es lo que provoca
un gran perjuicio al sector, pues pierden la posibilidad de negociar mejores acuerdos. Ademas,
son muy escasos los acuerdos de las empresas de este sector con otras empresas 0 agentes que
participan en la produccion y el consumo.

2. Por otro lado nos encontramos con una escasa percepcion empresarial del sector. Los

productores oleicolas eligen asociarse mediante cooperativas, que, si funcionan en cuanto a la

2L http://www.forodelolivar.es/t352-problemas-y-prioridades-del-sector-oleicola-en-espana
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produccién y a la percepcién de ayudas econdémicas, pero no funcionan empresarial y
comercialmente. Los socios entienden que la cooperativa es el mercado final de su producto, es
decir, venden su aceituna a esta cooperativa y por tanto su tarea empresarial ha concluido y la
venta del producto corresponde a la cooperativa. Esto se traduce en una débil cultura
empresarial, en la que los agricultores trabajan en pro de sus intereses individuales en vez de
actuar en torno a unos intereses conjuntos de la industria oleicola, lo que abarataria los costes
y maximizaria los beneficios de gran manera.

3. Otro gran problema de este sector es su baja profesionalizacion, lo que constituye una de sus
mayores debilidades, ya que ralentiza el desarrollo de esta industria y no alcanza la
profesionalizacion que los tiempos actuales demandan. Esto se traduce en una nula orientacion
de la produccidn a la comercializacion y al marketing, asi como una débil gestion empresarial.
4. Ademas de los anteriores hay muchisimos problemas mas que achacan a este mercado y que
deben ser solucionados cuanto antes, como la comercializacion deficiente, denominaciones de
los aceites que no permiten entender a los consumidores con facilidad de qué tipo de aceite se
trata, drasticos cambios de precios en el mercado debido a la falta de control sobre la oferta y
una débil distribucion comercial del aceite de oliva. Para mantenerse como un sector fuerte en
el mercado actual, se deben analizar estos problemas y ponerles solucidn, pues sino ante la
creciente modernizacion de todas las industrias, la oleicola se quedara anticuada y por tanto

improductiva.

2.7. LEGISLACION NACIONAL Y REGIMEN JURIDICO APLICABLE

Si bien el sector se encuentra regulado mayoritariamente por disposiciones comunitarias, estas
seran analizadas en el apartado correspondiente de legislacion internacional y comunitaria. Si
bien se encuentra en su mayoria regulado por normas de la Unidn Europea, también hay
normas?? nacionales y autondmicas que regulan este sector.

En primer lugar, el Real Decreto 308/1983, de 25 de enero, por el que se aprueba la
Reglamentacion Técnico-Sanitaria de Aceites Vegetales Comestibles Ztiene por objeto fijar de
forma obligatoria las normas sobre obtencidn, elaboracién industrializacidén y comercializacion

de los aceites vegetales, asi como establecer la regulacion sobre las denominaciones de origen

22 Recopilacién Legislativa Monografica del Aceite de Oliva — Ministerio de Agricultura y Pesca, Alimentacion y
Medio Ambiente: http://www.mapama.gob.es/es/alimentacion/legislacion/recopilaciones-legislativas-
monograficas/aceitesvegetalessumariocompleto28032016_tcm7-7530.pdf

23 BOE - Real Decreto 308/1983, de 25 de enero, por el que se aprueba la Reglamentacion Técnico-Sanitaria de
Aceites Vegetales Comestibles: https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1983-5543
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y requisitos legales sobre su procedencia, obligando a cumplir estas normas a almazaras,
envasadoras, y deméas empresas intervinientes en el sector.

En segundo lugar, nos encontramos con el Real Decreto 895/2013, de 15 de noviembre, por el
que se modifica el Real Decreto 1431/2003, de 21 de noviembre, por el que se establecen
determinadas medidas de comercializacion en el sector de los aceites de oliva y del aceite de
orujo de oliva?*, que tal como establece su exposicion de motivos tiene como fin establecer los
requisitos especificos en materia de comercializacion de aceites de oliva y de orujo de oliva.
Por ultimo, ademas de una serie se ordenes como la de 12 de diciembre de 1984 sobre entrega
de aceite de oliva virgen por las almazaras a sus cosecheros para autoconsumo o la orden de 26
de enero de 1989 sobre las normas de calidad para los aceites y grasas calentados, nos
encontramos con la regulacién autonémica, que tan solo ha tenido actividad legislativa en
Andalucia, pues es la Unica ley autondmica sobre el sector oleicola en Espafia. La Ley 5/2011,
de 6 de octubre, del olivar de Andalucia®, que tal y como sefiala en su articulo 1, el objeto es
establecer una regulacion para mantener y mejorar el cultivo del olivar en Andalucia, y
contribuir al desarrollo sostenible de sus territorios, asi como fomentar la calidad y promocion

de estos productos.

24 BOE - Real Decreto 1431/2003, de 21 de noviembre, por el que se establecen determinadas medidas de
comercializacion en el sector de los aceites de oliva y del aceite de orujo de oliva:
http://www.boe.es/boe/dias/2003/11/28/pdfs/A42415-42416.pdf

% BOE - Ley 5/2011, de 6 de octubre, del olivar de Andalucia. Comunidad Auténoma de Andalucia:
http://www.boe.es/boe/dias/2011/11/07/pdfs/BOE-A-2011-17494.pdf
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3. MERCADO INTERNACIONAL DEL ACEITE DE OLIVA

Los apartados anteriores nos muestran una imagen de la situacion actual del mercado nacional
del aceite de oliva, estudiando algunos aspectos de importancia para situarnos en el entorno de
las empresas dedicas al comercio de este producto. No obstante, el trabajo careceria de interés
sino hacemos un breve analisis de la situacion mundial del aceite de oliva. A continuacion, se
estudiaran algunos factores de suma importancia tanto en los paises relevantes en este sector o
datos a nivel mundial.

Un dato relevante, a la par que curioso, es que cada 10 segundos se consume mas de 1 tonelada
de aceite en el mundo. El libro “El sector internacional de elaboracion de aceite de oliva: un
estudio descriptivo de los distintos paises productores” de Vilar, J. nos muestra que, sin duda,
podemos calificar el cultivo del olivar como estratégico, al tratarse de la grasa de consumo
humano mas comercializada y consumida en el mundo. EI consumo anual mundial del aceite
de oliva tiene un incremento estable que oscila entre el 2% y el 4%. Este incremento en el
consumo puede ser la razén que justifique que paises sin ninguna cultura olivarera estén
desarrollando grandes plantaciones de olivar, con escasos coste de produccion y plantaciones
muy modernas y mecanizadas, que convierte a estos nuevos paises en productores competitivos
del aceite de oliva. Ademas, el volumen de negocios que representa este sector en el &mbito
mundial ha llegado a alcanzar cifras que oscilan entre los 9.000 y 11.000 millones de euros cada
campafa o ejercicio. Este mercado da empleo a mas de 30 millones de personas en el mundo,

lo que supone aproximadamente 7 millones de familias.

3.1. PRODUCCION

Como podemos ver en el Gréafico 12 Europa es la zona con mas millones de olivos plantados.

Gréfico 12.- Olivos plantados en el mundo (millones)

3
158

= Europa = Africa Asia América
Fuente: Pagina web esencia de Olivo. Elaboracion propia.
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Asi, segun los datos de este Grafico 12, podemos ver que 69% de los olivos plantados en el
mundo corresponde al continente europeo con 965.658.500 olivos, seguido de Africa con
240.400.000, esto es, el 17%; Asia con un 12% y 158.700.000 olivos plantados y por Gltimo
con una cifra muy inferior América con un 2% de las plantaciones mundiales, con 32.204.000
y tan solo 238.100 hectéreas de produccion frente a las 6.915.600 que tendria Europa, a la
cabeza de la lista.

Desde el 2002 se ha producido un incremento de 2 millones de hectareas destinadas al olivar.
La evolucidn del cultivo del olivo sufre un incremento cada camparia que oscila entre 150.000
y 300.000 hectéreas, que supone un aumento de 45 millones de olivos plantados por afio.

En la actualidad se produce aceite de oliva en 47 paises de los 5 continentes, y el Gltimo en
incorporarse Namibia. Segun estudios climatoldgicos y orogréaficos tan solo seria posible el
cultivo del olivo en 54 paises del mundo, por lo que lo hacen la gran mayoria de los que pueden
por sus circunstancias. En el Grafico 13 podemos ver el porcentaje de la produccién mundial
de aceite de oliva que corresponde a los principales paises productores.

Gréfico 13.- Produccion mundial por paises (1990-2017)
Portugal || Argelia | | Resto del mundo
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion Propia.

Segun los datos de produccion®® analizados, los mayores productores son Espafia, Italia y
Grecia, con el 38, 20 y 13 por ciento de produccion mundial. Entre estos tres paises ocupan el
71% de la produccion, mientras que el resto de paises del mundo ocuparia el 29%, lo que no
alcanzaria ni la produccion espafiola.

26 http://www.internationaloliveoil.org/estaticos/view/131-world-olive-oil-figures
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Gréafico 14.- Produccion mundial total en miles de toneladas
(1990-2017)

3500

3000
2500
2000
1500
1000
500
0

N 0 O o N o <

o 9 O ©O © © ©

~ T S~ S S

S N o S 9 o o

QD D S o 9 o

A a0 S & © o

- - - N N R N
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracidn propia.

Por otro lado, podemos observar en el Gréfico 14 la produccion mundial del aceite de oliva, sin
hacer distincién por paises productores. Si bien con distintas variaciones, existe una clara
tendencia de crecimiento en la produccion total mundial, que se situaba en 1.453 miles de
toneladas en la campafia 1990/1991, pasando a 2.713,5 miles de toneladas en 2016/2017, esto
es, un incremento del 87% en la produccion.

Se ha experimentado por tanto un crecimiento anual de 3.1 puntos porcentuales. Todo esto se
debe a la normalizacion de la produccion de las zonas emergentes y a la optimizacién en los
paises productores tradicionales. Uno de los datos que mas llama la atencion es que en los
tltimos 57 afios®’ la produccion mundial de aceite de oliva se ha triplicado.

En la linea de diferenciar entre la produccion de cada pais, en el Grafico 15 podemos observar
la diferencia de produccion de las campafias mas recientes no ya por paises especificos, sino
por paises miembros y no miembros del Consejo Oleicola Internacional.

Lo primero que observamos es la gran diferencia existente en la produccion de los paises
miembros y los no miembros. Dentro de los no miembros el que aporta casi toda la produccion
a este grupo es Siria, alrededor en estas campanias entorno a las 100.000 toneladas de aceite de
oliva, siendo su pico mas alto en la campafia de 2011/12 llegando casi a las 200.000 toneladas.
A parte de este no existen otros paises no miembros productores que tengan alguna influencia,

ya que su produccion es muy baja.

27 http://www.mercacei.com/noticia/45039/actualidad/la-produccion-mundial-de-aceite-de-oliva-se-ha-triplicado-
en-los-ultimos-57-anos.html
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Graéfico 15.- Produccidn aceite de oliva miembros y no miembros
del COI (2000-2017)
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion propia.
En los paises miembros es donde se ve que esta casi la totalidad de la produccion mundial de
aceite de oliva. Destacamos algunas bajadas en la produccién en 2002, 2012 y 2014, en las
campafas recogidas en la tabla no se muestra ningun patrén claro, suele estar entre las
2.000.000 de toneladas, si que es un gran aumento de produccién comparado con los 10 afios
anteriores, donde se registra una primera cifra de 1.334.000 toneladas. En este grupo los paises
mas influyentes son Marruecos, Tunez, Turquia y los pertenecientes a la Union Europea, estos
ultimos son con gran diferencia los mayores productores de aceite de oliva, como vemos se
quedaria un grafico muy parecido al de consumo, exceptuando a Argelia, son los mismos paises,
los que mas producen son a su vez los que méas consumen.
Por lo general, se han producido aumentos en la produccion en Argelia, Argentina, Egipto, Iran,
Jordania, Libia y Marruecos. Por el contrario, donde se han producido disminuciones son en
Tunez, Turquia, Israel, Albania y Libano.
En cuanto a la produccion comunitaria podemos ver en el Grafico 16 los principales cuatro
paises productores.
Con gran diferencia y como ya se ha comentado a lo largo de este trabajo Espafia es la maxima
productora de aceite de oliva seguida por Italia y después Grecia. La evolucion de la produccion
no es homogénea teniendo fuertes caidas y aumentos, como vemos en el Gréafico 16 destaca la
fuerte caida en Espafia en la campafa de 2012/13 y su posterior recuperacion en la siguiente.
Italia ha ido descendiendo su produccién llegando a niveles muy bajos en la actualidad, como

ya vimos afectada por una bacteria que acaba con el olivo. Grecia sigue una trayectoria
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semejante a la de Italia. Por ultimo, Portugal que no ha tenido variaciones y tiene niveles muy

bajos de produccion de aceite de oliva.

Graéfico 16.- Produccién principales paises comunitarios (2000-2017)

2000
1800
1600
1400
1200
1000
800
600
400
200

NN S A A A P G R R CAIR N
SRS SIS SR S A SR S S S A M SN AN AN SRR
L L 2 A 2 2N S N S S S S S

=@==Espafia Grecia Italia Portugal

Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion propia.

Segun el C.0.1 la produccion?® de aceite de oliva actual aumento en un 33% con respecto a la
campafa anterior, superando los 3 millones de toneladas. Como reflejan los graficos se deben
en su mayor parte a Espafia que llegara casi a 1,4 millones de toneladas, superando en 65% al
anterior afo. Italia aumento casi el doble en la campafia de 2015/16 después de haber tenido las
cifras mas bajas de los ultimos 20 afios, aunque se prevé una caida para la campafia que viene.
Grecia y Portugal en menor medida también aumentaron su produccion.

A modo de resumen, los datos mostrados hablan de fuertes aumentos y disminuciones en las
ultimas campafias, pasando de 3,3 millones de toneladas en la campafia de 2013/14 a un minimo
de 2,4 millones en las temporadas 2012/13 y 2014/15. Estas acusadas diferencias estan muy
ligadas a las condiciones climatoldgicas y numerosas enfermedades del olivo en algunos paises

productores, asi como, el avance en tecnologia para la recoleccion y el tratamiento del olivo.

3.2. OFERTA A NIVEL MUNDIAL
Como ya hemos visto en el apartado de produccion, la mayoria de los paises del mundo tienen

cultivo de olivo y produccion de aceite de oliva, cada vez mas y en mas paises y lugares

Bhttp://www.agronegocios.es/coi-eleva-la-produccion-mundial-aceite-oliva-33-casi-323-mt-la-actual-campana-
201516/
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distintos. Sin embargo, hemos podido ver que en la mayoria de lugares la cantidad producida
es infima, y en la mayoria de los casos no cubre la demanda y autoconsumo del propio Pais.
Por tanto, aunque son muchos los paises que producen, la oferta a nivel mundial la integran los
mayores productores de aceite, que son Espafia, Italia, Grecia, Tunez, Turquia y Siria. Estos
paises, sobre todo Espafia e Italia, producen tanto aceite que se convierten en los mayores
productores y proveedores de aceite de oliva al resto del mundo, y por lo tanto, constituyen en

su gran mayoria la oferta mundial.

3.2.1. PRECIOS EN ORIGEN

Examinamos la evolucion de los precios? de forma semanal en origen del aceite de oliva virgen
extra y del aceite de oliva refinado, considerandolos como ejemplo de la situacion de los precios
de los paises mas importantes a nivel de produccién. Los principales paises productores son:

- Espafia: los precios en origen en Espafia ya se estudiaron anteriormente. Actualmente
el precio aumenta de forma regular y se situa en noviembre de 2016 en 3,37€/kg, lo que es un
10% mayor respecto al mismo periodo del afio anterior.

- Italia: En noviembre de 2016 lleg0 a alcanzar los 5,75€/kg, un 7% mayor que el mismo
mes del afio anterior. Durante todo el afio se mantuvo con precios por debajo de 4€ y este
aumento fue de forma repentina, podria explicarse por la disminucién de la produccién, como
ya vimos en otros apartados. En Italia en donde el precio ha variado mas respecto de unas
semanas Y otras y de unas campafias y otras.

Grecia: el precio se mantiene estable como en el caso los deméas mercados,
exceptuando Italia. También aumenta en noviembre un 21% con respecto al afio anterior, con
un precio de 3,46€/kg.

- Tanez: se ha mantenido estable en los Gltimos afios, con una pequefia subida a finales
de noviembre, situandose en 3,68€/kg aumentando un 12% respecto al afio anterior.

En resumen, exceptuando Italia, qué si ha tenido dos puntos de gran crecimiento y una
evolucion mas variable, los demas mercados estudiados se mantienen de forma regular con
subidas y bajadas entorno a los 2,00€/kg y los 4€/kg del precio del aceite de oliva virgen extra.
Todos ellos siguiendo una tendencia en la actualidad creciente, aumentando en todos los casos
su precio.

Ahora bien, en cuanto al aceite de oliva refinado, Italia y Espafia son las mayores productoras

y siguen generalmente la misma tendencia que lo que ocurria con el aceite de oliva virgen extra.

29 http://www.internationaloliveoil.org/estaticos/view/133-eu-producer-prices
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Espaia cierra noviembre con 3,25€/kg e Italia 3,21€/kg, con un aumento poco considerable en
el caso de Espafia y ninguno en Italia con respecto al periodo del afio anterior. Con respecto a
los otros aceites de oliva, éste, se mantiene mucho mas estable sin tener mucha variacion en el

precio.

3.3. DEMANDA MUNDIAL

El consumo® mundial de aceite de oliva se ha incrementado en 1.7 puntos desde 1990 a 2017.
Més del 96% del consumo se encuentra localizado en 10 paises, todos situados en la cuenca del
Mediterraneo, salvo Argentina, que se encuentra entre los diez que mas consume pese a tener
una produccion del 1% mundial. Si bien estos son los que mas consumen, no solo son ellos,
sino que ademas lo hacen 164 paises que demandan aceite de oliva. Esta demanda es aceite de
oliva es 7 veces superior de forma per cépita a los paises que producen, Yy, si se compara
exclusivamente con los que no elaboran, los mayores consumidores son Reino Unido,
Alemania, Canada y Rusia. Ademas, otros mercados como el de China, que ya consume el 1%

del aceite de oliva mundial, cada vez consumen y demandan mas este producto.

3.3.1. CONSUMO MUNDIAL

El consumo®! de aceite de oliva esta relacionado intimamente con la produccion del mismo,
esto es, los que mas consumen son los que mas producen, como vemos en el libro
“Internacionalizacion y TIC; retos del sector cooperativo oleicola en Andalucia” de Mozas
Moral, A, en su capitulo de consumo de aceite de oliva en el mundo. Asi vemos a Italia, Espafia
y Grecia con el 27, 20 y 9 % del consumo mundial, lo que constituye el 56% del total. Podemos
observar este hecho en el Grafico 17.

Entre los principales consumidores que no son productores tradicionales nos encontramos con
Estados Unidos (8%), Francia (3%), Reino Unido (2%), Alemania (1%), Australia (1%) y Japon
(1%). El resto de paises que no aparecen en el grafico un siquiera suponen el 1% del consumo
mundial, por lo que son agrupados en la categoria “Resto del mundo”, alcanzando el 10% de
consumo entre todos ellos. También es cierto que si la el consumo esta asociado con la
produccidn nos encontramos con paises como Turquia, Siria, Marruecos o Argelia que si bien

son tradicionalmente productores no son apenas consumidores del aceite de oliva.

3http://www.mercacei.com/noticia/43827/actualidad/el-consumo-mundial-de-aceite-de-oliva-se-ha-
multiplicado-por-17-en-los-ultimos-25-anos.html
3http://www.economiaandaluza.es/sites/default/files/cap506.pdf
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Grafico 17.- Consumo mundial por paises (1990-2017)
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion propia.

Podemos observar estas distintas relaciones entre la produccién y el consumo en la Tabla 4.

Tabla 4.- Relacién paises por consumo — produccion

ESPANA 38% 20%
ITALIA 20% 27%
GRECIA 13% 9%
TUNEZ 8% 2%
TURQUIA 5% 3%
SIRIA 5% 4%
MARRUECOS 3% 3%
PORTUGAL 2% 3%
ARGELIA 1% 1%
EE.UU. >1% 8%
FRANCIA >1% 3%
REINO UNIDO >1% 2%

Fuente: Elaboracion propia.
Como podemos ver en esta Tabla 4, la tendencia general es que los paises con mas capacidad

econOmica tienen mas consumo que produccion, pues tienen mas dinero para comprar un
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producto cada vez mas de moda, mientras que paises con menos capacidad econémica, mas

dedicados al sector primario, cultivan mas de lo que consumen en progresion inversa.

En cuanto al consumo mundial total ha sido de 2.904 miles de toneladas en esta Gltima campafia
de 2016/2017. Podemos observarlo en el Gréfico 18.
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Grafico 18.- Consumo mundial total en miles de toneladas
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion propia.
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Como podemos ver en este Grafico 18 el consumo mundial tiene una clara linea ascendente,

aumentando de 1.666,5 miles de toneladas en 1990 a 2.904 miles de toneladas en 2017, esto es,

ha aumentado en un 74%. intimamente relacionado con la tendencia hacia los productos
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Gréfico 19.- Relacion produccion-consumo mundial (1990-2017)
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saludables y la dieta mediterranea el consumo sigue linea ascendente, presumiéndose su
ascenso los proximos afos.

En el Grafico 19 podemos ver también la relacion cuasi directa entre produccién y consumo,
por lo que en los afios que mas produccion hay se muestra una mayor demanda mundial
también, pues a mas oferta los precios bajan y es més accesible para méas publico. Aun asi, la
linea es completamente ascendente independientemente de la produccién mundial.

Por ultimo, en el Gréafico 20 vamos a analizar la diferencia de consumo de aceite de oliva entre
los paises miembros del Consejo Oleicola Internacional y los que no, tal como se hizo en el

andlisis de la produccion mundial.

Gréfico 20.- Consumo aceite de oliva miembros y no miembros del COI (1990-

2017)
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion propia.

Como podemos ver en este Grafico 20 la demanda mundial aumenta tanto en miembros como
en los no miembros del COl, pero, aun asi, al igual que la produccion vemos que el consumo
en mucho menor en paises no miembros del COI. No obstante, también podemos observar que

en estos paises no miembros del COI el consumo es muy superior a la produccion.

3.4. IMPORTACION
Como ya hemos dicho anteriormente en este trabajo, Estados Unidos®? es unos de los mayores

demandantes y consumidores de aceite a nivel mundial. El Consejo Oleicola Internacional sitta

32 http://www.internationaloliveoil.org/estaticos/view/131-world-olive-oil-figures
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en 304 miles de toneladas las importaciones de aceite de oliva de EE.UU. en la campafia
2016/2017, abarcando por tanto un 38,4% de las importaciones mundiales de aceite de oliva en
esta Ultima campafa. Podemos ver, ademas, que si bien con alguna pequefia variacion, la
importacion en EE.UU. aumenta en cada campafia.

En el Gréfico 21 podemos ver las importaciones mundiales totales desde la campafia de 1990 a
esta Ultima de 2017.

Grafico 21.- Importaciones totales por paises (1990-2017)
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion propia.
Es muy significativo el dato de que Italia, siendo uno de los mayores productores mundiales
sea el segundo que mas importa aceite de oliva de otros paises del mundo. La razon es que la
produccidn interna, aun siendo muy alta no satisface la demanda interna, ademas de que gran
mayoria del aceite producido en Italia se exporta a otros paises. Si bien con una cantidad de
importaciones mucho menos (6%), sigue sorprendiendo que Espafia también importe tanto
aceite siendo el mayor productor mundial. Ademés de EE.UU. podemos ver que otros
importadores muy importantes son Canada (6%) o Brasil (6%).
También otros paises que posteriormente analizaremos en las exportaciones (China y Japon),
importan cada vez mas aceite de oliva, Japdn con un 5%, y China, si bien solo con un 1% la
tendencia es creciente y cada afio aumenta exponencialmente.
En cuanto a las importaciones en el caso de la Unidn Europea son muy bajas o casi inexistentes.
Espafia e Italia son los Unicos paises con una cifra significativa de importaciones de aceite de
oliva, como podemos ver el Grafico 22. Otros paises de la UE que también importan una
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pequefa cantidad son Francia y Portugal, pero con valores infimos, incluso de O en algunas

camparias.

Grafico 22.- Importaciones en Espafia e Italia (1990-2017)
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion propia.
En cuanto a las importaciones mundiales totales podemos verlas en el Grafico 23.
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion propia.
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Podemos ver en este Grafico 13 qué si bien hay variaciones en las importaciones, dependiendo
de la produccion de cada campafia, en lineas generales la tendencia es ascendente, de 310 miles
de toneladas en 1990 a 791,5 en 2017, es decir, que se ha incrementado en un 155%.
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Por Gltimo, vamos a analizar en el Grafico 24 la evolucidn de las importaciones por paises entre

las camparias de 1990 y la Gltima de 2017.

Gréfico 24.- Evolucion de las importaciones en miles de toneladas por
paises
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion propia.
En este Grafico 24 podemos ver que en todos los paises (salvo Italia) se produce un aumento

exponencial de las importaciones desde 1990 a la ultima campafia de 2016/2017.

3.5. EXPORTACION

Si bien hemos visto las importaciones a nivel mundial ahora toca el turno de las exportaciones®3.
Los mayores exportadores de aceite de oliva en el mundo son Esparia e Italia, con un 43 y 24
por ciento respectivamente. Solamente estos dos paises exportan un 67% del total de aceite de
oliva mundial. Podemos ver estos porcentajes en el Gréafico 25.

Podemos ver en este Grafico 25 que las exportaciones estan practicamente concentradas en 2
paises, siendo Espafia el mayor exportador®* en la camparia 2016/17. Si bien aqui hemos visto
el porcentaje por paises, en el Gréafico 26 podemos ver las exportaciones totales mundiales en

miles de toneladas.

3Bhttp://www.mapama.gob.es/es/prensa/noticias/la-mesa-sectorial-del-aceite-de-oliva-y-la-aceituna-de-mesa-
destaca-el-buen-comportamiento-de-las-exportaciones-de-aceite-de-oliva-/tcm7-387117-16
34 http://azeytun.com/las-exportaciones-aceite-oliva-llegan-a-2-257-me/
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Grafico 25.- Exportaciones totales por paises (1990-2017)
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Gréfico 26.- Importaciones totales mundiales (1990-2017)
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion propia.

2003/04
2004/05
2005/06

2006/07
2007/08

2008/09 I
2009/10
2010/717]
20171/712
2012/13
2013/14 I —
2015/16
2016/17

1990/91 TEE—
1991/92 T—
1992/93 n——
1993/94 I
1994/95 IEEEE—
1995/96 NEEE——
1996/97 M
1997/98 HEEE—
1998/99 I
1999/2000 I
2000/071
2001/02 EE——

Podemos ver en este Grafico 26 que las exportaciones se han elevado de 337 miles a toneladas
en 1990 a 771,5 miles de toneladas en la campafia 2016/2017, incrementandose en un 130% en
27 afos. Una vez mas vemos ese incremento en el grafico, como vimos en produccién, consumo
e importaciones. La tendencia en todos ellos es ascendente por el auge del aceite de oliva como
ya hemos comentado. Se aprecia por tanto también en las exportaciones mundiales, salvo
alguna variacion, que la tendencia es claramente ascendente, ya que es cada vez mayor la

produccion y la demanda mundial.

Por ultimo, en el Grafico 27 vemos la evolucidn de las exportaciones en miles de toneladas por

paises.
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Gréfico 27.- Evolucidn de las exportaciones en miles de toneladas

por paises
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, series estadisticas. Elaboracion propia.

Podemos ver en este Grafico 27 que, salvo el caso de Tunez en el que las exportaciones
descienden de 161,5 a 75 miles de toneladas, el volumen de exportaciones aumenta en todos
los paises. Por ejemplo, en Espafia se incrementa en un 409% y en Italia en un 186% de la
campafa de 1990/91 a la de 2016/2017.

3.6. MERCADOS POTENCIALES

En este apartado haremos referencia a mercados potenciales para la venta y exportacion de
aceite de oliva, analizando las circunstancias que lo hacen posible y basandome en “Los
mercados estratégicos para la promocion del aceite de oliva virgen espafiol ” de Lanzas Molina
J, R. Como ya hemos analizado en los graficos anteriores, el volumen de exportaciones aumenta
cada afio que pasa, y esto se debe a que la produccion también lo hace, al aumentar la superficie
dedicada a este cultivo y las nuevas técnicas que maximizan la produccion. Esta sobre
produccién de los principales paises productores se ha ido sumando a la creciente demanda
mundial de aceite de oliva por la tendencia hacia los productos saludables, lo que ha hecho que
cada vez mas se busquen nuevos mercados no productores (fuera de la Union Europea), que
demanden este producto. Estos paises emergentes como China o Japon tienen un gran poder
adquisitivo, del que invierten gran parte en productos saludables y mediterraneos, para cambiar

sus habitos alimenticios.
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Asimismo, no podemos olvidar que el mundo esta cada vez mas globalizado y con ello los
mercados® cada vez mas liberalizados. Esta libertad de mercados es cada vez mas patente y
ademas es la tendencia general para las nuevas empresas, expandirse a mercados
internacionales para ofrecer su producto a nuevos consumidores y asi aumentar ventas y
beneficios. Si bien el sector alimentario ha sido el que mas ha tardado en desarrollarse en el
comercio internacional dadas sus caracteristicas (salubridad, higiene) cada vez lo hace mas, y
por tanto el sector del aceite de oliva no puede mostrarse de espaldas a esta cada vez mas
creciente tendencia unificadora y expansiva de los mercados internacionales.

Entre las grandes desventajas para la venta de aceite de oliva en mercados internacionales es
que los potenciales consumidores, de paises como China y Japédn (que ahora analizaremos) por
ejemplo, aunque cada vez mas, aun no conocen de manera suficiente los distintos tipos de
aceite, sus cualidades, sabor, denominaciones de origen, por lo que a veces ciertos clientes
potenciales pueden no sentirse atraidos porque no conocen las caracteristicas del producto. Para
ello, deberia fomentarse la cultura de aceite de oliva en los mercados internacionales y
extracomunitarios, ya que en la Union Europea si se conoce mas este producto, y asi conseguir
que cada vez mas consumidores compren este producto, aumentado la demanda y
convirtiéndolo en un producto méas rentable y competitivo, ya que como se explicé en el
apartado de principales riesgos, uno de ellos es que si bien aumentan tanto oferta como
demanda, esta Ultima no sea capaz de seguir el fuerte ritmo de produccion y por ello los precios
se desplomen. Asi, si se fomenta la cultura del aceite de oliva, se aumenta la demanda para que
sea acorde a la creciente produccion debida a las mejoras técnicas e industriales.

Ademaés, como en estos mercados potenciales el aceite de oliva no es un producto tipico de su
alimentacion, solo lo demanda quien puede por su poder adquisitivo, como producto
delicatessen, por lo que en paises como China y Japon el aceite de oliva que se demanda es el
de mayor calidad y envasado para su consumo particular. Por tanto, dado que en estos paises
quien compra el aceite de oliva es porque puede, lo que busca es que el producto sea de la
mayor calidad posible, por lo que la politica que debe seguirse en estos mercados potenciales
no es la de la competitividad de los precios, sino la de la excelencia en términos de calidad.
Ademas, en paises que desconocen la diferencia entre aceite de oliva y otros aceites vegetales
como el de girasol, no se puede competir por precio, sino por calidad, pues ante la creencia

erronea de que ambos productos ofrecen las mismas caracteristicas entonces el consumidor si

35 http://www.yoexportoaceite.com/mercado-destino
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elegiré el que tenga un precio mas competitivo, por lo que la estrategia de venta debe basarse
en la calidad como piedra angular del producto.

Centrandonos en los paises asiaticos, Asia es uno de los 3 continentes junto a Europa y Africa
que tiene una produccién considerable de aceite de oliva, aun asi, no suficiente para satisfacer
la demanda interna. Cuenta ademas con 158 millones de olivos plantados con mas de un millén

de hectareas, esto es, el 12% de la plantacién mundial.

3.6.1. CHINAS3®

Con 1.371 millones de habitantes China es el pais méas poblado del mundo vy el tercero méas
extenso del planeta. Ya sea para el aceite de oliva como para cualquier otro producto, se trata
de un mercado potencial con gran importancia debido al volumen de poblacién. Ademas, es la
prima potencia econdmica mundial en términos de PIB per capita. Bien es cierto que hay mucha
disparidad en la capacidad econdmica de la poblacion, diferenciandose enormemente entre
zonas rurales y urbanas®’. Los lugares de China donde mas aceite de olivo se consume y cada
vez demandan mas son Shanghai y Beijing, al ser las mas grandes y poderosas. Ademas, se
trata de ciudades muy cosmopolitas, tendentes a integrar en sus vidas habitos occidentales y a
incorporar productos de nuestra dieta habitual. Sin embargo, en las zonas rurales, mas pobres
no consumen ni demandan aceite de oliva. Una estrategia de mercado para las empresas
espafolas seria introducir el aceite de oliva en zonas mas rurales, concienciandolos de sus
cualidades, y venderlo como un producto delicatessen, para que la gente de las zonas rurales,
que, si bien no pueden consumirlo habitualmente por su economia, lo consuman y entiendan
como un producto de lujo que se utiliza en ciertos momentos especiales.

Ademas, China aun no ha terminado de alzarse como el gran mercado potencial que es, sino
gue se encuentra ain en proceso. Ademas de que solo produce el 15% del aceite que consume,
el gran potencial es el aumento de su clase media. Esta clase media se agrupa cada vez mas en
ciudades y nucleos urbanos, produciéndose un éxodo rural, lo que a nuestro mercado resulta
beneficioso, pues la gente cada vez se deja influenciar por las costumbres cosmopolitas y
tendencias occidentales, habiendo cada vez mas consumidores potenciales. Ademas, China
también se ha sumado a la tendencia del consumo de productos saludables, dejando de lado otra

clase de aceite vegetales y mantequillas.

% Vilar, J. “El Sector Internacional de Elaboracién de Aceite de Oliva”, p. 83.

37 Estudio de Mercado del Aceite de Oliva en China de la Red de Oficinas Econémicas y Comerciales de Espafia
en el exterior. ICEX. Ministerio de Economia, Industria y Competitividad:
http://www.icex.es/icex/es/navegacion-principal/todos-nuestros-servicios/informacion-de-
mercados/paises/navegacion-principal/el-mercado/estudios-informes/DOC2015600260.html?idPais=CN
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3.6.2. JAPON38

Japdn, con una poblacion de 126 millones de habitantes, es el segundo pais mas poblado de
Asia después de China y la décima nacion mas poblada del mundo. Japon es otro gran mercado
potencial, debido a su gran poblacion, que ademas esta formada mayoritariamente por mujeres
mayores de 65 afios, con una fuerte cultura de cuidados saludables, donde el aceite de oliva
cada dia se conoce y demanda més, pues entra en sus habitos saludables a la par que consumen
productos que satisfacen sus tendencias occidentales como en China. Debido a la renta per
capita, y a que la riqueza esta muy distribuida, se presenta como un mercado seguro, en el que
la mayoria de la poblacion es clase media, con un buen poder adquisitivo.

En los ultimos afios las importaciones de aceite de oliva en este pais se han incrementado de 4
miles de toneladas en 1990 a 53 en 2017, esto es, un 1.225%, siendo Espafia el pais del que mas
aceite de oliva importa, y estando ya entre los 10 primeros paises importadores de aceite de
oliva del mundo. En cuanto al consumo exactamente el crecimiento ha sido el mismo situandose
en 53 miles de toneladas en 2017. Uno de los datos mas significativos es que de todo el aceite
importado en Japon en 2017, el 72% fue aceite de oliva virgen extra, dejando patente una vez
mas que lo que este mercado busca es la calidad.

Japon® es un pais especializado en la innovacion y en los avances en el sector tecnoldgico, por
lo que no busca innovacion en los productos, sino calidad y exclusividad, que consiguen con el
aceite de oliva, obtenido en Espafia en medios rurales menos mecanizados, en los que lo
primordial es la calidad.

Es necesario ademas conocer al publico japonés para sabes cémo llegar a él y vender nuestro
producto. Los consumidores japoneses son altamente influenciables, y se dejan llevar y siguen
los dictados de la moda, por lo que uno de sus habitos es consumir productos de moda.
Influenciados por la moda, les gustan las marcas, a las que siguen y son fieles, por lo que el
aceite debe comercializarse bajo una marca fuerte, que logre captar su atencion y
posteriormente fidelizarlos. Buscan, como ya hemos dicho, la excelencia y la calidad en los
productos, requisito que el aceite de oliva virgen extra cumple con creces. Es bueno saber
ademas, que en su cultura empresarial el cumplimiento de los plazos de entrega de productos y
condiciones pactadas es esencial, por lo que debe ser algo a tener en cuenta y ser respetado en

todo momento.

8 Vilar, J. “El Sector Internacional de Elaboracion de Aceite de Oliva”, pp. 95y 96.

$Estudio de Mercado del Aceite de Oliva en Japon de la Red de Oficinas Econdmicas y Comerciales de Esparia
en el exterior. ICEX. Ministerio de Economia, Industria y Competitividad:
http://www.icex.es/icex/es/navegacion-principal/todos-nuestros-servicios/informacion-de-
mercados/paises/navegacion-principal/el-mercado/estudios-informes/DOC2015403586.html?idPais=JP
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Por ultimo, una caracteristica esencial del mercado japonés es que no almacenan productos a
largo plazo, sino que es gusta comprarlos y consumirlos con asiduidad. Esto se debe a dos
factores:

- Por un lado, por el gran nimero de seismos sufridos durante los ultimos afios, no
conservan productos en almacenes a largo plazo, para que cuando haya un terremoto
las pérdidas no sean mayores, perdiendo productos ya comprados.

- Por otra parte, aunque tienen un gran poder adquisitivo viven en casas pequefias
debido al espacio, por lo tanto, no conservan ni almacenan gran cantidad de producto
en casa, sino que lo compran casi a diario.

Este factor es determinante a la hora de conseguir que Japdén sea un mercado consumidor del
aceite de oliva. En vez de comprar una o varias grandes cantidades al afio, este mercado se

decanta por la compra constante continuada en el tiempo, muy favorable para el sector oleicola.

3.7. LEGISLACION Y REGIMEN JURIDICO APLICABLE

Si bien este trabajo se centra en la perspectiva empresarial de los mercados del aceite de oliva
y en métodos de expansion de este mercado, es imposible no hacer referencia a la normativa
aplicable a la comercializacion del aceite de oliva. EI E-commerce, o comercio electronico, es
la compra-venta de productos o servicios a través de internet. Entre sus ventajas se encuentra
el abaratamiento de los costes al no tener necesidad de disponer de tienda fisica, es mas facil
Ilegar a nuevos clientes y poder fidelizarlos.

Lo que haré seré aplicar esta normativa sobre e-commerce a un caso practico de creacion de
una tienda virtual, pues entiendo que es la forma mas actual de venta de productos, y la que
deberia tomar las empresas oleicolas para expandirse. Para ello vamos a analizar cobmo seria la

creacion de una E-shop o tienda virtual de venta de aceite de oliva.

3.7.1. COMERCIO ELECTRONICO: CONTRATACION Y EXPORTACION ONLINE
Una E-shop es una pagina web de empresa personalizada en la a través de la cual vendemos
nuestro producto utilizando internet. Asi, paso a analizar cémo seria la creacion y
mantenimiento de esta Tienda virtual, siguiendo el manual “Internacionalizacion del sector
oleicola a través de la tecnologia de la informacién; guia para la empresa exportadora de
aceite” de Esteban de la Rosa, G.

En primer lugar, las relaciones comerciales que se den pueden ser con clientes ubicados en
Espafia 0 en otros paises. Para las relaciones que se den entre la empresa situada y con

nacionalidad espafiola y consumidores y usuarios espafioles, seran de aplicacion las normas del
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Derecho Interno espariol. Teniendo en cuenta que la venta de la tienda virtual puede producirse
con clientes de otros paises y darse ese elemento de internacionalidad, por lo que la
compraventa y las posibles controversias que surgiesen quedarian reguladas por las normas de
Derecho Internacional Privado.

Por otra parte, puede surgir la duda de si estos actos electronicos tienen la misma validez que
si se hiciesen fisicamente en una tienda. Pues bien, el art. 23 de la Ley 34/2002%°, de Servicios
de la Sociedad de la informacion establece la equivalencia entre los contratos electrénicos y los
manuales.

En cuanto a los mensajes de datos o "data message", segun el articulo 5 de la Ley Modelo de la
Comisién de las Naciones Unidas para el Derecho mercantil internacional sobre comercio
electronico. tienen efectos juridicos, validez y fuerza obligatoria en cuanto a los que las partes
se hayan obligado. Los mensajes de datos se tratan de cualquier informacion generada, enviada,
recibida, archivada o comunicada a través de medios electronicos, como seria el correo
electrénico o telefax. Serd consideradas como pruebas o declaraciones de voluntad estos
mensajes de datos, como seria un correo electronico en el que se acepta la contratacion de
determinado producto.

Recomiendo ademas a cualquier empresa que quiera establecer relaciones internacionales y
venta del aceite de oliva fuera de las fronteras espafioles el uso de la firma electrénica, que
viene regulado en la Ley 59/2003*, de 19 de diciembre, de firma electrénica y en el Reglamento
(UE) 910/2014 de 23 de julio de 2014 relativo a la identificacion electrénica. La firma
electrénica se trata de un medio atestiguador, es decir, el dato o documento sellado con la firma
electrénica dara fe de que ese documento ha sido consentido y aceptado por la persona,
adquiriendo la misma eficacia que si fuese un documento escrito con firma presencial. Por lo
tanto, se aconseja el uso de la firma electronica en todos los mensajes de datos enviados.

Al ser la titular de la Tienda virtual una empresa, los contratos de venta de aceite que realice
seran mercantiles. Estos contratos se perfeccionan con la aceptacion de la oferta. Por tanto, si
se ofrece una determinada cantidad de aceite de oliva a un distribuidor japones, el acuerdo sera
valido tan pronto como esta otra parte, el que recibe la oferta, la acepte. En cuando hay
aceptacioén el contrato queda perfeccionado. Sin embargo, esta aceptacién o conocimiento,
como en cualquier contrato, debe ser valido, pues el error, violencia o intimidacion en el
consentimiento viciara de nulidad el contrato, como podria ser que se amenazase por el propio

medio electronico para que la persona preste su consentimiento. El articulo 54 del Cédigo de

40 https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2002-13758
4 https://www.boe.es/buscar/doc.php?id=BOE-A-2003-23399
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Comercio*? establece que hallandose en lugares distintos el que hizo la oferta y el que la acepto,
hay consentimiento desde que el oferente conoce la aceptacion. Asi como ya hemos dicho al
recibir la aceptacion del distribuidor japonés es el momento en que el contrato queda
perfeccionado.

No se exigen requisitos especiales de forma en el contrato. En cuanto a la formacion del contrato
es necesario que haya una oferta por parte de la empresa en las que se incluyan las condiciones,
el objeto, el precio y las clausulas que las partes estimen conveniente en virtud del principio de
autonomia de la voluntad de las partes. Por otro lado, es necesaria la aceptacion de la oferta o
el consentimiento. En el caso de que no se acepte la oferta con las condiciones establecidas ya
no se trataria de una aceptacién y por lo tanto formalizacion del contrato sino de una
contraoferta. Asi, cuando a la oferta que le hemos hecho, el distribuidor japonés nos contesta
que le interesa, pero con otro precio u otras condiciones ya no queda perfeccionado el contrato,
sino que ahora somos nosotros los que tenemos que dar esa aceptacion a la contraoferta para
que el contrato sea valido.

Como se trata de contratos por medios electronicos no presenciales las partes no se encuentran
presencialmente en el mismo lugar, por lo que el consentimiento de la oferta es valido desde
que el oferente conozca la aceptacion, o habiéndola remitido al oferente, este no puede ignorarla
sin faltar a la buena fe. En el caso de que se trate de contratos celebrados con dispositivos
automaticos, como seria desde un mévil o aplicacion (App), el consentimiento se da cuando se
manifiesta la aceptacion.

El Titulo 1V de contratacion por via electrénica de la LSSI es el que nos determina en su articulo
27 las obligaciones previas al inicio del procedimiento de contratacion que debera tener en
cuenta la empresa oleicola para que sus clientes puedan observar en sus servicios una claridad
en la informacion que pueda transformarse en una posterior confianza a la hora de realizar una
compra a través de la tienda virtual.

Antes de iniciar el procedimiento de contratacion se debe poner a disposicion del usuario,
mediante técnicas adecuadas al medio de comunicacion utilizado, de forma permanente, facil y
gratuita, informacion clara, comprensible e inequivoca sobre los tramites, la lengua o lenguas
del contrato, etc. Una vez efectuado el negocio de venta de aceite de oliva se debe cumplir con
el deber de informacion posterior a la celebracion del contrato establecido en el Articulo 28 de
la Ley de Servicios de la Sociedad de la Informacion, lo que evitara posibles devoluciones o

42 https://www.boe.es/buscar/pdf/1885/BOE-A-1885-6627-consolidado. pdf
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reclamaciones por parte de sus clientes lo que hara que mejore en calidad el servicio de venta
de la empresa oleicola.

Tal y como la empresa ha expresado pueden realizar negocios tanto con consumidores como
con otros empresarios. Hay que tener en cuenta si la relacion contractual es "Business to
consumer" B2C, que en espafiol significa "Negocio a consumidor"”, es decir, el consumidor final
al que la empresa le vende el producto o si en cambio se trata de una relacion contractual
"Business to Business" B2B, que quiere decir que la empresa vende sus productos a otras
empresas 0 empresarios profesionales.

Estas concepciones son importantes a efectos del articulo 29 de la LSSI, que establece que los
contratos celebrados por via electrénica en los que intervenga como parte un consumidor, se
presumiran celebrados en el lugar en que este consumidor tenga su residencia habitual. Sin
embargo, los contratos electronicos celebrados entre empresarios o profesionales, en defecto de
pacto entre las partes, se presumiran celebrados en el lugar en que esté establecido el prestador
de servicios.

Dentro de la legislacion espafiola en primer lugar vamos a tener en cuenta el Codigo Civil®,
que establece los requisitos esenciales para la validez del contrato. En el articulo 1.261 establece
los requisitos necesarios para la validez del contrato, que son: 1.Consentimiento, 2.0bjeto cierto
que sea materia del contrato. 3.Causa de la obligacion que se establezca. Los articulos siguientes
se encargan de regular el consentimiento, perfeccion y eficacia del contrato.

En el caso de que se produjese un conflicto por una compraventa celebrada entre la empresa
oleicola y el distribuidor japonés, como podria ser el impago, o que la empresa no cumpla las
condiciones, seria necesario acudir a las reglas de competencia judicial internacional para saber
cuél seria el Tribunal competente. Para determinar esta competencia judicial internacional seran
de aplicacién el Reglamento 44/2001 del Consejo, de 22 de diciembre de 2000, relativo a la
competencia judicial, el reconocimiento y la ejecucién de resoluciones judiciales en materia
civil y mercantil y el Convenio de Lugano de 16 de septiembre de 1988 relativo a la
competencia judicial y a la ejecucion de resoluciones judiciales en materia civil y mercantil. La
normal general es que sea el Juzgado del domicilio del demandado, pero cabe que las partes
hayan pactado otro que sea otro.

También es muy frecuente el recurso al arbitraje privado internacional. Resulta muy amplia la
variedad de actividades realizadas a través de la Red. La nota caracteristica de estas actividades

es que se realizan sin que las partes se encuentren presentes fisicamente y una figura que puede

4 https://boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-1889-4763&p=20151006&tn=2
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servir de ayuda para hacer frente a la incertidumbre posible en el mundo digital es el arbitraje
en la contratacion electronica. Puede resultar muy util a la hora de resolver conflictos por el
alto nivel de seguridad que ofrece al permitir a las partes elegir al arbitro, y el lugar donde
quieren celebrar el acto.

De caracter imprescindible para la venta internacional del aceite de oliva son los incoterms, que
son reglas establecidas por la Camara de Comercio Internacional segun los usos de comercio.
Se trata de normas dispositivas, que no son de caracter imperativo, pero que si se incluyen en
el contrato en virtud del principio de autonomia de la voluntad de las partes resultan de
obligatorio cumplimiento. Versan sobra las condiciones de entrega de las mercancias y sus
costes, asi como la transmision del riesgo y las responsabilidades del comprador y del vendedor.
Asi podemos mencionar la clausula CIF (Cost, insurance and freight), clausula FOB (Free on
board) que establece que el vendedor entrega la mercancia en el buque de transporte y el
comprador se hace cargo de designar y reservar el transporte principal. Lo interesante de esta
clausula es que, aparte de que el comprador del aceite es quien se tiene que encargar de designar
y reservar el bugue de trasporte, la mercancia se da como entregada y cualquier dafio que sufra
sera responsabilidad de la parte compradora. O por ultimo la clausula CPT (Carriage paid to),
o0 transporte pagado en espafiol. En este caso el vendedor se hace cargo de todos los costes,
incluido el transporte principal, hasta que la mercancia llegue al punto convenido en el pais de
destino. Sin embargo, lo importante de esta clausula es que el riesgo se transfiere al comprador

en el momento de la entrega de la mercancia al transportista dentro del pais de origen.
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4. CONCLUSIONES

La industria oleicola se trata sin ninguna duda de un sector en auge. Nos encontramos en una
sociedad consumista e influenciable, seguidora ahora y cada vez mas de las tendencias
saludables, abogando por el consumo de productos tipicos del estilo de vida mediterraneo. Estas
tendencias traidas por el estilo de vida actual e influenciadas por la globalizacion han colocado
al aceite de oliva en una posicién dominante, que no para de beneficiarse de la cada vez mas
creciente demanda a nivel mundial de este producto.

Desde el punto de vista del mercado nacional hemos podido ver que Espafia se postula como el
namero uno a nivel mundial. Siendo el mayor productor de aceite de oliva del mundo ya es
también el que méas exporta, aumentando cada afio mas este ritmo de exportaciones. Espafia
cuenta con una indudable tradicion y técnica para el cultivo del olivo, que sin embargo se ve
amenazada por la escasa cualificacion del sector y la falta de mecanizacion de los cultivos.
Ademas de solucionar este problema, Espafia debe seguir investigando en otras aplicaciones
cientificas, como ya hace, ademas de la culinaria, introduciendo el producto en sectores hasta
ahora inexplorados para este aceite vegetal. Por ultimo, hemos visto que este aumento constante
en la produccién debe acompariarse de campafias publicitarias para elevar la demanda, pues de
lo contrario, a este ritmo de produccion, habra un exceso de oferta y por tanto la caida de los
precios.

En cuanto al mercado internacional podemos concluir que el sector oleicola se encuadra dentro
de la globalizacion de los mercados, donde estas empresas tienen una oportunidad de negocio
y expansion sin parangon. Esta globalizacion ha extendido la cultura de la dieta mediterranea a
lo largo del mundo que ha provocado que paises sin ninguna tradicion olivarera se conviertan
en productores a la vista del auge de este producto. Aunque se perfilan como una competencia
clara, Espafia tiene una gran ventaja por la tradicion y experiencia en este cultivo, ademas de la
clara marca Espafia como productora de aceite de oliva en todo el mundo. Sin embargo, esta
globalizacion no solo ofrece oportunidades sino también riesgos, para empresas oleicolas que
no tenia apenas competencia y ahora se encuentran en mundo globalizado, cambiante y
competitivo, quedando desplazadas aquellas empresas que no sean capaz de adaptarse al
frenético ritmo del mercado actual.

Hemos podido ver durante el trabajo como la estadistica es positiva en todos los campos; tanto
la produccion, el consumo, exportaciones e importaciones aumentan cada afio a nivel mundial,
lo que supone un dato muy positivo para este sector. Este trabajo se ha centrado en analizar el
mercado del aceite de oliva en profundidad, examinando sus caracteristicas fundamentales,

fortalezas y riesgos. Ademas, se han mostrado las diferencias que existen del mismo producto
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dependiendo si se ubica en el mercado nacional o internacional. Asimismo, se han analizado
los puntos débiles que este mercado tiene y que deben seguir manteniéndose, y a la misma vez
aquellos puntos débiles en los que las empresas del sector deben trabajar, sobre todo en la
exportacion y el marketing a nivel internacional.

Tras haber analizado todos los factores que afectan a este mercado, incluso pincelando los
legales, el trabajo se avoca hacia una clara tendencia expansiva de las empresas oleicolas hacia
los mercados internacionales, como China o Japon; culturas demandantes de productos
mediterraneos, que si bien hasta ahora han sido mercados desconocidas, en unos afios seran uno
de los pilares fundamentales para sustentar la economia de las empresas oleicolas, embajadoras

de nuestro tan preciado “oro liquido™.
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